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CESKA CAST UZEMI



UvVoD

Cestovni ruch patii v Ceské republice stale mezi hospodaiska odvétvi, ktera nejsou dostatedné
oceniovana, a to zejména kvuli jeho synergickému propojeni na dalsi sektory hospodarstvi
(doprava, potravinaistvi, sluzby apod.). Cestovni ruch je pfitom vyznamné ekonomické
odvétvi s nemalymi multiplikacnimi efekty, u kterého je Casto ocenovan fakt, ze jako
hospodaiské odvétvi vyznamné napomahd hospodarsky slabym nebo perifernim regiontm.
Podobné tomu muize byt i ve zdejSim pieshrani¢nim regionu, nebot cestovni ruch zde ma
vyznamny potencial a miize v budoucnu predstavovat dilezité ekonomické odveétvi.

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu v regione pod Velkou Javorinou a Bradlom (déle jen
Koncepce CR, resp. Koncepcia CR) je koncep¢ni dokument, ktery formuluje pro delsi ¢asovy
horizont pfistup zdejsiho ptfeshrani¢niho regionu a jeho aktérG k podpofe rozvoje zdejsiho
cestovniho ruchu. Stanovuje strategickou vizi a cile rozvoje regionu jako celku a jeho
funkénich ¢asti (slovenska a Ceska Cast) a specifikuje diilezité priority a opatfeni, kterd mohou
vést k naplnéni vytyCenych cilii. Tento zdmér vyplynul z dlouhodobé snahy o koordinovany
rozvoj izemi s dirazem na cestovni ruch, a to na obou stranach hranice — na ceské i slovenské
strané — na urovni zdejSich mikroregioni a mistnich akénich skupin.

Zadavatelem Koncepce CR je slovenské Zdruzenie obci kopaniciarskeho regionu Velka
Javorina — Bradlo. Jeho hlavni pfeshrani¢ni partner z eské strany je Mistni akéni skupina
Horndcko a Ostrozsko. Tvorba Koncepce CR byla podpoiena z Programu cezhranicnej
spoluprace Slovenska republika — Ceska republika 2007-2013 na zakladé smlouvy ¢&.
7 2241052004001.

Koncepce CR je strategickym dokumentem celého preshrani¢niho regionu, je koncipovana
s individudlnim zamétfenim na jeho jednotlivé izemni ¢4sti (samostatné kapitoly pro ceskou
¢ast a pro slovenskou ¢ast), pficemz je v dokumentu v kone¢né fazi kladen diraz na spole¢né
zaméry (projekty) celého preshrani¢niho regionu.

Rozhodujici faktor uspéchu této Koncepce CR tedy bude spocivat predevSim ve spolupréci
vSech dotéenych subjektii na obou stranach hranice — zastupci MAS, vetejné spravy, spravy
CHKO, podnikateld, hospodaiské a agrarni komory, Klubu ceskych turistii, nestatnich
neziskovych organizaci, odborné vetejnosti a mnohych dalSich. Zasadni bude jejich
soucinnost a spolecny postup pfi realizaci navrhii uvedenych v Koncepci CR.



1. ZAKLADNI VYCHODISKA KONCEPCE CR

Na nasem vzemi MAS Hornacko a Ostrozsko najdete mnoho pokladit — studanky, ciré potoky, lesnaté
bélokarpatskeé strané, nedotéené zdkouti luzni krajiny, dychate cisty az omamny javorinsky vzduch,
ktery umocnuje drsnost a prizracnost prirody. Je toho tolik, co miizete obdivovat. A proto je tézké

zvolit, z kterého konce zacit...

Koncepce CR je strategicky dokument, zpracovany pro pieshrani¢ni region Ceské a slovenské
Casti uzemi, které spolu sousedi. Ceska ¢ast izemi je tvofena 18 obcemi, které jsou sdruzeny
v organizaci s nazvem ,,Mistni ak¢ni skupina Hornacko a Ostrozsko®. Slovenska cast uzemi je
reprezentovana 23 obcemi, jejich sdruzeni se nazyvéd ,,ZdruZenie obci kopaniciarskeho

regionu Vel’ka Javorina — Bradlo®.

Kunovice

= Ostrozska Nova Ves

Uhersky Cstroh

Hiuk
OstroZska Lhota

Veseli nad Moravou
Blatnice pod
SvatymAntonickem

Borsice u Blatnice

Okres Hodonin Lipov Louk

Suchov

Velka nad Velitkou
Mala Vrbka

Hrubd Vrbka Nové Lhota
o g, | KuZeloy
-

N

N Javornik .
A 4

%

Fa——d

WA
Chvojnica r\?taaria
Vrbovce Brestoveg )

Poriadie.

Myjava Rudnik

Okres Myjava

Polianka

Bukovec

Priepasne

Podkylava

Kosariska

Brezova
pod Bradlom

Hiuk
Okres Hodonin

hranice CR-SR
hranice okresu
hranice obce
nazev obce

nazev okresu

Hrasné

Jablonka Kostolngé

Krajné

Okres Uherské Hradisté

Lubina

Stara Turd

Vadovce

rachoviste

Okres Noveé
Mesto nad Vahom

Bzince pod
Javorinou

Visriové

Obr. 1: Mapa tizemi MAS Hornacko a OstroZzsko a ZdruzZenie obci kopaniciarskeho regionu

Velka Javorina — Bradlo
Pramen: Vlastni zpracovani, GaREP, 2014

Mgr. Viastimil Vanek
predseda MAS Horndacko a Ostrozsko
uryvek z uvodu vyrocni zpravy MAS za rok 2011




1.1 POPIS SYSTEMU RiZENI CR V DANEM UZEMIi

Zéakladni ukoly v oblasti koordinace a fizeni cestovniho ruchu na statni arovni ma v Ceské
republice Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, potazmo Ceska centrala cestovniho ruchu —
CzechTourism. MMR koordinuje ¢innost vSech dotenych spravnich uradu pfi ptipraveé a
uskutecnovani strategie regionalniho rozvoje a statnich programti regionalniho rozvoje véetné
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice, vypracovava analyzy hodnotici
rozvoj jednotlivych krajii a navrhy na vymezeni regiont. Hlavnim cilem Ceské centraly
cestovniho ruchu — CzechTourism (CCCR) je propagace Ceské republiky jako destinace
cestovniho ruchu piedevs§im v zahranici a nasledné 1 pii rozvoji domaciho cestovniho ruchu.

V prostfedi CR jsou regiony (tj. kraje) hlavnimi subjekty pro realizaci regionalni politiky.
Ukolem krajii (ve zdej$im regionu to je Jihomoravsky a Zlinsky kraj) v oblasti
cestovniho ruchu je predevsim vytvoreni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu na daném
uzemi. Kraj plni v oblasti cestovniho ruchu predevsim funkci koordinatora. V této souvislosti
rovnéz zabezpeCuje pienos informaci zkraje zastupcim organizaci cestovniho ruchu,
turistickych informacnich center (TIC), pfipadné dal$im subjektim a naopak. Dale kraj
vymezuje povinnosti a odpovédnosti jednotlivych aktéri cestovniho ruchu v souladu
s pfijatymi koncepcemi a strategickymi dokumenty a zabezpecuje procesni fizeni.

Kraje také maji moznost zakladat své krajské centraly cestovniho ruchu, na které nasledné
pfevedou mnoho svych tkold a kompetenci zejména v oblasti marketingu, diky cemuz se
stanou tyto organizace hlavni vykonnou instituci pro rozvoj cestovniho ruchu na trovni kraje.
Na urovni Jihomoravského kraje to je Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava a na
urovni Zlinského kraje to je Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy.

vvvvvvvvvv

cestovniho ruchu samotna obec. Pro zajisténi efektivniho nastaveni rozvojovych sméra obce
vytvafeji své programy rozvoje a uzemné-planovaci dokumentaci. V névaznosti na
zpracované dokumenty ma obec moznost na svém uzemi realizovat — ¢i podpofit realizaci —
vybudovani turistické infrastruktury, zavedeni nebo rozsifeni sluzeb cestovniho ruchu ¢i
podporovat investice, at’ uz vlastni, nebo dalSich subjekti, které fesi konkrétni problémy
cestovniho ruchu. Na této Grovni je jiZ také velmi diileZit4 spoluprace obci s podnikateli.

Obce mohou realizovat spolupraci (nejen) v oblasti cestovniho ruchu riznymi zpasoby —
zapoji se napt. do svazku obci, do mistnich akénich skupin ¢i vytvaieji sva vlastni partnerstvi
s jinymi obcemi. V rdmci jednotlivych obci €1 skupin vice také vznikaji organizace
cestovniho ruchu, které soustfed’'uji subjekty cestovniho ruchu v dané oblasti ¢i lokalité a
rozviji lokélni partnerstvi. Tato sdruzeni jsou v soucasnosti zékladem pro uc¢inny a efektivni
rozvoj cestovniho ruchu v daném tzemi. V zdejSim regionu je dlouhodobé nejaktivnéjsi
organizace tohoto typu s ndzvem ,,Region Slovacko, z. s. p. 0.%, které bylo zalozeno na
zacatku roku 2008 mésty Hodonin, Kyjov, Veseli nad Moravou a Spole€enstvem podnikatelt
v cestovnim ruchu za G¢elem rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti Slovacko.



1.2 KONCEPCNI DOKUMENTY DANEHO UZEMI A VYSSICH CELKU

Hlavni koncepéni dokument pro oblast cestovniho ruchu se v Ceské republice nazyva
,Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014-2020%.
Jeho potizovatelem je Ministerstvo pro mistni rozvoj CR a dany dokument byl schvalen
vladou Ceské republiky dne 27. 3. 2013. V dokumentu jsou vymezeny 4 zékladni priority:

1. Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu — obsahuje 4 opatfeni zaméfend na zvySeni
nabidky cestovniho ruchu (primarni potencial, infrastruktura a sluzby).

2. Management cestovniho ruchu — obsahuje 3 opatfeni zaméiend na koordinaci a fizeni
rozvoje cestovniho ruchu v regionech (destinacni spolecnosti, inovace fizeni).

3. Destina¢ni marketing — obsahuje 3 opatifeni zaméfena na marketingové aktivity a
tvorbu produktl cestovniho ruchu.

4. Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj — obsahuje 3 opatifeni zamétena na
aktivity piislusejici narodni urovni (hospodaiska politika, statistika, bezpecnost).

Zakladnimi krajskymi koncepénimi dokumenty, které se tykaji zajmového tizemi, jsou
Program rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na obdobi 2014-2020 a
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji na obdobi 2007-2013. JelikoZ
Zlinsky dokument jiz neni relevantni, tak je zde predstavena alespon zékladni struktura
dokumentu Jihomoravského kraje do irovné rozvojovych opatient:

Jihomoravsky kraj
atraktivni region pro vSechny generace navstévniki

Dalsi koncepéni dokumenty, které jsou jiz prioritn€ zaméfeny na marketingové strategie
cestovniho ruchu, jsou vytvafeny na platformach krajskych centrdl cestovniho ruchu
(Marketingova strategie a marketingova znatka Vychodni Moravy na roky 2009-2015
s aktualizaci na roky 2012-2015 a Plan marketingové ¢innosti Centraly cestovniho ruchu —
Jizni Morava 2011-2013), ¢emuz odpovida i jejich celokrajsky rozsah.



V priabehu poslednich let vznikly 1 nékteré programové dokumenty dalSich instituci, které se
na cestovni ruch prioritné nezaméfuji, ale cestovniho ruchu se také dotykaji (napt. Strategie
MAS Horiidcko a Ostrozsko na obdobi 2007-2013 nebo Program udrzitelného rozvoje
Euroregionu Bilé¢ — Biele Karpaty). Problematika cestovniho ruchu je zde feSena povétSinou
jako jedna z mnoha rozvojovych oblasti, uvadéna heslovité¢ a bez podrobnéjsich analytickych
rozborl. Obecné jsou tyto dokumenty zaméteny komplexné jako rozvojové strategie s tim, ze
oblast cestovniho ruchu je také jejich soucasti (vedle mnoha dalSich tematickych oblasti).



1.3 ZAKLADNI ZHODNOCENI PODPORY ROZVOJE CR V DANEM UZEMIi

Vyznamnost rozvoje cestovniho ruchu v kraji souvisi s velikosti finan¢nich vydaja, které na
jeho podporu plynou. Potencialnich finan¢nich zdroji existuje velké mnozstvi — od
evropskych pires narodni, krajské, obecni az po zdroje ze soukromé sféry. Do oblasti
cestovniho ruchu §lo v minulych letech pomérné velké mnozstvi financi, které se jiz nyni
v takovém rozsahu financi i tematickych aktivit (zejména pro podnikatelsky sektor) nemusi
opakovat.

Projekty podporené v ramci ¢innosti MAS Hornacko a Ostrozsko

V letech 2007-2013 bylo v ramci ¢innosti MAS Horiacko a Ostrozsko podpofeno mnoho
projektii, které byly zaméfeny na oblast cestovniho ruchu a souvisejicich odvétvi. Tyto
projekty byly podpofeny z Programu rozvoje venkova v ramci realizace Strategie MAS
Hornacko a Ostrozsko. Ve strategii byly vymezeny pfislusné fiche, které se primarné ¢i
sekundarné dotykaly cestovniho ruchu, a v rdmci kterych byly vyhlaSovany piislusné vyzvy
k predkladéani rozvojovych projekti pro vybrané cilové zadatele:

— Primarni dopad na cestovni ruch: Fiche 1 (Podpora cestovniho ruchu — ubytovani a
sport)

— Sekundarni dopad na cestovni ruch: Fiche 4 (Ochrana a rozvoj kulturniho dédictvi
venkova) a Fiche 5 (Podpora drobnych vyrobct mistnich produkti)

Projekty MAS Hornacko a OstroZsko

Samotna instituice MAS Horndcko a Ostrozsko vedle podpory jinych subjekti také piimo
realizovala rozvojové projekty nebo byla v nich partnerem, znichz se nékteré dotykaly
rozvoje cestovniho ruchu v tizemi. Vybrané projekty jsou piedstaveny nize:

1. MORAVSKE A SLEZSKE OVOCNE STEZKY

Projekt dotovany z Programu rozvoje venkova (osa IV.2.1. Realizace projekti Spolupréce),
do kterého bylo zapojeno 7 mistnich akénich skupin (MAS Nizky Jesenik — koordinator,
partneii — MAS Partnerstvi Mosténka, MAS Regionu Poodii, MAS Bojkovska, MAS
Hornécko a OstroZzsko, MAS Rymarovsko, MAS Rozvojové partnerstvi Regionu Hranicko).

Podstata projektu spocivala v aktivitach, které¢ sméfuji k zachovani a rehabilitaci ovocnych
stromi jakoZto darch plodd, jako soucédsti mnoha tradic a vyznamnych krajinnych prvkda.
V ramci projektu vznikly 1 aktivity zaméfené pfimo na podporu cestovniho ruchu. Jednalo se
zejména o nalezeni a prezentace dopliikovych turistickych cilit spojenych s ovocnymi stromy,
alejemi, sady atd. K tomu vznikly pfisluSné propagacni materidly a mapy, portdl ovocnych
strom1l, zmapovani starokrajovych odriid ve vSech spolupracujicich regionech.

Ptedpokladany rozpocet projektu byl celkem 4 326 570 K¢&. Celkové vydaje MAS Horniacko a
Ostrozsko 602 053 K¢. Predpokladany harmonogram projektu: 06/2010 — 05/2012.

2. NA CO CHODIT PESKY, KDYZ MOHOU BYT BEZKY

Projekt ptihraniéni spoluprice (Operaéni program pieshrani¢ni spoluprace CR—SR 2007
2013, fond mikroprojekti) MAS Kopaniciarsky region (Zadatel a hlavni realizator projektu) a
MAS Hornacko a OstroZzsko (pfihrani¢ni partner bez finan¢niho ptispevku).
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Cilem projektu bylo vytvofeni podminek na zvySeni konkurenceschopnosti pohrani¢nich
regiond (KopaniCiarsky region — Horiidcko a Ostrozsko) prostiednictvim posileni a
zatraktivnéni sportovné-rekreacniho potencidlu pohrani¢ni oblasti. Byly vytrasovany bezecké
trat¢ v ptihrani¢nim regionu Horiidcka a Kopaniciarského regionu.

Celkové naklady projektu 22 092,50 EUR. Dotace za cast projektu MAS Hornacko a
Ostrozsko 2 830,00 EUR. Datum zah4jeni projektu a ukonceni projektu: 1/2011 — 1/2012.

3. OZIVUJEME VENKOVSKA STAVENI NA MORAVE A MYJAVE

Mezinarodni projekt dotovany z Programu rozvoje venkova (osa IV.2.1. Realizace projektt
Spoluprace) MAS Horndcko a Ostrozsko (koordinator), MAS Straznicko a Kopaniciarsky
region MAS (partneti).

Predkladany projekt spoluprace byl zaméten na vybudovani pamatkového domku v Ostrozské
Nové Vsi, obnovu hotaiské budy ve Straznici, dovybaveni Gazdovského dvora v Turé Luce,
na podporu a oziveni aktivit mistnich spolkil, spojenych s tradicemi regionli a vzajemnou
spolupréci ¢lentt MAS, spolupraci obci se spolky, zaméfuje se na aktivity v izemi vyuZivajici
mistniho bohatstvi pro zlepSeni identity regionti a oziveni ob¢anskych aktivit.

Celkoveé vydaje projektu 5 607 905 K¢&. Vydaje MAS Hornacko a Ostrozsko ve vysi 4 887
905 K¢&. Zahajeni projektu 6/2010 a ukonceni 1/2013.

4. CHODNICKY ZA POZNANIM SLOVENSKO-MORAVSKEHO POHRANICT

Mezinarodni projekt dotovany z Programu rozvoje venkova (osa IV.2.1. Realizace projektl
Spoluprace) MAS Hornacko a Ostrozsko (koordinator CESKO), MAS Kopaniciarsky region
(koordinator SLOVENSKO).

Projekt byl zaméfen na rozvoji partnerstvi dvou regiont MAS v Ceskoslovenské piihrani¢ni
oblasti. Pfedmétem projektu bylo vytvofeni 7 novych turistickych nau¢nych chodnikii na
izemi CHKO BILE KARPATY v Kopani¢iarském regionu, obnovu poutni stezky na
OSTROZSKU ke studénce svatého Antoninka v katastru obce Ostrozska Lhota, na vytvofeni
nové venkovni expozice tzv. venkovského dvora v BorSicich u Blatnice u Domu lidovych
tradic, propojeni vzdjemné spoluprace klubu v piihrani¢ni oblasti.

Celkové vydaje projektu MAS Hortidcko a Ostrozsko 1 237 077 K¢. Zahajeni projektu 6/2012
a ukonceni 12/2014.

Vedle realizace a podpory projekt také MAS Hornacko a Ostrozsko zalozila tzv. folklorni
fond. Cilem Folklorniho fondu MAS je pomahat vSem organizacim, spolkiim i jedinctim,
kteti maji omezené finan¢ni moZnosti realizovat akce pfispivajici k vSestrannému pozitivnimu
rozvoji osobnosti déti a mladeZze se zaméfenim na oblast folklornich a kulturnich aktivit,
pfedevSim na zéachranu lidového tance verbunk, ktery byl zapsan i na seznam nehmotného
kulturniho dédictvi UNESCO.
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DalSi projekty podporené z Evropské unie

Projekty podporené z Evropské unie mély vyznamny vliv na dalSi rozvoj cestovniho
ruchu v celém uzemi. Projekty byly nejcastéji podporeny témito dotacnimi programy
Evropské unie:

— nejvyznamnéji z Regiondlniho operacniho programu NUTS II Jihovychod nebo
Regionalniho operacniho programu NUTS II Stiedni Morava,

— dale také z Integrovaného opera¢niho programu, Programu rozvoje venkova nebo
v ramci Preshrani¢ni spolupréce.

Nejvyznamnéjsi nastroje, které pomohly k realizaci mnoha naplanovanych projekta a aktivit,
jsou dotacéni tituly Regiondlni operacni program regionu NUTS II Jihovychod, kam spada
Jihomoravsky kraj a Kraj Vysocina a Regionalni opera¢ni program regionu NUTS II Stfedni
Morava, kam spadd Zlinsky kraj a Olomoucky kraj. V ramci téchto programii byla vzdy
vymezena prioritni osa, ktera se obecné zaméfovala na podporu projekti na realizace
infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu.

Na uzemi MAS Hornacko a Ostrozsko bylo z vySe uvedenych programu podporeno
celkem 10 projekti v celkové hodnoté 135 759 995 K¢ (5 projekti v Jihomoravském kraji
v celkové hodnoté 80 638 365 K¢ a 5 projektit ve Zlinském kraji v hodnoté 55 121 630 K¢).
Finance nejcastéji Sly na projekty zvysujici kvalitu ubytovacich zafizeni ¢i doprovodné
turistické infrastruktury. Finanéné nejvétsi projekt na jihomoravské strané byl zaméten na
vybudovani turistického centra Veselska ve Veseli nad Moravou (66,2 mil. K¢) a na zlinské
stran¢ to byl projekt Modernizace arealu golfového hiist€ JEZERA a rozSifeni Indoor centra v
Ostrozské Nové Vsi (28 mil. K&). Zadny podpofeny projekt ale nebyl zaméfen na
marketingové aktivity. Podrobny soupis vSech téchto projekt véetné identifikace pfijemce a
vyse dotace je uveden v priloze.

Celkové lze konstatovat, Ze v minulém obdobi byla realizoviana rada projekti, které
zvysily atraktivitu izemi MAS Horniacko a Ostrozsko pro turisty, at’ uz zahrani¢ni nebo
domaci. Rada projekta prispéla ke zlepSeni zakladni i doprovodné turistické
infrastruktury. Realizovano vSak bylo velmi malo projekti, které by zlepSily kvalitu
sluZeb v cestovnim ruchu, a to s dirazem na udrZitelny a ekologicky charakter uzemi,
pomoci néhoz by se mél cely region profilovat.
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2. ANALYTICKA CAST

Romanticka zakouti luzniho lesa s radou slepych ramen oZivajici feky Moravy, srovnané linky rady
vinohradii, obrovské plochy lesu, uichvatné lucni strané s vzdcnou a jedinecnou faunou Bilych Karpat,
Fada potuckii a potokii oZivujicich krajinu.

Mgr. Viastimil Vanek

predseda MAS Horndcko a Ostrozsko
uryvek z uvodu vyrocni zpravy MAS za rok 2011

2.1 ANALYZA NABIDKY
2.1.1 Analyza cili a atraktivit

Region MAS se nachazi v atraktivni lokalit¢ Moravského Slovacka, proslulé historii, tradici a
pohostinnosti. Cely rozsahly prostor rozkladajici se od Ostrozska po Hornacko je protkan
jedine¢nou lidovou kulturou a unikéatnim dédictvim piedkt (zpév, tanec, kroje a uméni).

ReSené tizemi disponuje velmi zajimavym turistickym potencialem, u kterého Ize
identifikovat rovnomérné rozlozeni mezi ptirodnim a kulturnim potencialem. Pokud se ale na
potencial tizemi podivame detailn¢ji dle trovné jednotlivych obci, tak lze konstatovat, ze
ptirodni potenciél obci se v izemi MAS zvysSuje smérem ke statni hranici se Slovenskem, a to
diky zejména CHKO Bil¢é Karpaty a kulturni potencidl naopak — od hranic az k Blatnici pod
Svatym Antoninkem, Ostrozské Nové Vsi nebo méstu Hluk. Jizni ¢ast uzemi (u statni
hranice) je svym charakterem spiSe vhodna pro rozvoj udrzitelného az dokonce ekologického
cestovniho ruchu. Naopak severni ¢ast, diky vys$Simu kulturnimu potencidlu a lokalizace
vétSich mést, je spiSe vhodna pro kulturn€ poznévaci turistiku s dominanci mést.

Prirodni potencial

Za nejvyznamngj$i a pfirodné nejcennéj$i oblast tzemi MAS Hornéacko a Ostrozsko Ize
jmenovat CHKO Bilé Karpaty. Vyznam Bilych Karpat Ize oznadit za nadregiondlni, nebot’
se jedna o neobycejné cennou piirodni lokalitu, kterd u nas nema obdoby. Pohoii Bilé
Karpaty, na hranicich Ceské a Slovenské republiky, jsou vyhlaseny za chranénou krajinnou
oblast jiZ od roku 1980. V roce 1996 doslo také k zapsani této unikatni oblasti na seznam
biosférickych rezervaci UNESCO, kterych je na uzemi Ceské republiky v sou¢asné dobé
pouze 6. Dlvodem, pro zatfazeni Bilych Karpat do celosvétové sité biosférickych rezervaci,
jsou drahocenné komplexy lesi a predevSim rozsahlé lu¢ni plochy.

Ojedinélost zdejsi fauny a flory potvrzuje také Casty vyskyt ndrodnich pfirodnich rezervaci
(NPR). Z hlediska atraktivity tvoii dopliikkovou kategorii k samotn¢ CHKO Bilych Karpat.
Jednou z mnoha je i NPR Javorina (jiz lezi t€sné¢ mimo tzemi MAS). Ta se nachazi na
severnim svahu nejvyssi hory Bilych Karpat, a to Velké Javofiny (970 m n. m.). Ochrana se
zde véaze na zachovaly bukovy prales, kde jsou dominujicimi dfevinami krom¢ buku také
jasan ¢i javor. Pfes NPR Javorina vede 1 nauc¢na stezka, po které je mozné dostat se na vrchol
Velka Javofina. Jako dal$i NPR lze jmenovat napiiklad Zahrady nad Hajem nebo Jazev¢i,
které maji za kol chranit zejména soustavu luk a luhovych stepi.

Za pozornost stoji také tizemi VojSickych luk, které patii do soustavy Natura 2000. Tato
evropsky vyznamna lokalita tvofi ochranné pasmo NPR Certoryje, pfi¢emZ samotna NPR
Certoryje (na hranicich MAS) patfi mezi vibec nejpiisngji chranéné oblasti v Ceské
republice. Dlivodem je lokalita s jednémi z nejcennéjSich luk u nas, resp. ve sttedni Evropé,
kde se vyskytuje vice nez 20 druhti teplomilnych orchideji. Rezervace je také charakteristicka
vyskytem roztrouSenych hajki ¢i samostatné stojicich dubti.
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Unikatnim pfirodnim prvkem v regionu jsou i cca pied 100 lety nalezené sirnaté mineralni
prameny u Ostrozské Nové Vsi. Tento ptirodni 1éCivy zdroj je klasifikovan jako pfirodni,
prosta, sirna mineralni voda hydrogenuhliitano-vapenatosodno-hotecnatého typu, studena,
hypotonickd. Koupele ve zdej$i minerdlni vodé s vysokym obsahem siry piinasi Siroké
spektrum pfiznivych u¢inkl a vyznamnou mérou napomahaji ke zlepseni zdravotniho stavu
pfi 1é¢bé ortopedickych, revmatologickych, neurologickych a koznich onemocnéni.

Kulturni potencial

Mistni lidové kultura na tzemi MAS ma v ramci Ceské republiky zcela specifické postaveni.
Jsou zde dlouhodobé dodrzovany tradice a zvyklosti z oblasti folkloru. Jedna se zejména o
svébytné hudebni a tanecni projevy (tanec verbuiik) doplnéné o tradicni folklorni kroje atd. Za
pozornost jist¢ stoji tzv. Horiacké slavnosti, které se zde jiz od roku 1957 pravidelné konaji.
Tento folklorni festival lze navstivit kazdoroéné v Cervenci ve Velké nad Velickou. V této
obci muzete vSak navstivit i tradi¢ni jarmark, kde se navstévnici mohou seznamit s vytvory
mistnich femeslnikti. Mezi dal$i velkou a tradicni akci folkloru lze jisté také zaradit
kunovickou jizdu krali, ktera se kona kazdé dva roky, pfi¢emz prvni se uskutecnila jiz
vroce 1897 nebo jizda krali v Hluku. Pravé tyto a mnohé dalsi folklorni, historické ¢i i
vinafské udalosti ve spojeni s jedine¢nou lidovou tvofivosti, architekturou, kroji a zvyky,
délaji z MAS Hornacko a OstroZsko unikatni region.

Vybrané obce z tzemi MAS jsou znamé také diky vinarstvi, které se zde rozvinulo jiZ v 16.
stoleti. Vybrané obce spadaji do jedné ze ¢ty moravskych vinaiskych oblasti, a to konkrétné
do slovacké oblasti. Za vyznamné vinaiské obce lze tak jmenovat napiiklad obec Blatnicku
nebo obec Blatnici pod sv. Antoninkem, jejiz ¢ast (vinné budy Pod Starou horou) je vyhlasena
dokonce jako vesnickd pamatkova rezervace.

Za zminku stoji také snaha o zachovani starych ovocnych stromi, které zde maji stejnou
tradici jako vinnd réva a jejich plody jsou vyuZivany zejména k vyrobé ovocnych destilati a
dalSich ovocnych produktii.

Na uzemi MAS se také nachazi pomérné velky pocet kulturné technickych pamatek, z nichz
nékteré maji nadregionalni vyznam.

Za nejvyznamnéjsi technickou atraktivitu lze bezesporu povazovat Bativ kanal. Tento
umeéle vybudovany priplav spojujici Otrokovice (Zlinsky kraj) s obci Rohatec (Jihomoravsky
kraj) je v provozu jiz od roku 1938 (tehdy pouze Cast kanalu). Mezi mésta z uizemi MAS
Horndcko a OstroZzsko, kterd jsou na tento plavebni kanal napojena, patii
Veseli nad Moravou ¢i Uhersky Ostroh. Plavba je zde vedena stfidavé po fece Moravée a misty
vede uméle vybudovanymi kandly. V soucasné dob¢ je celych cca 50 km délky tohoto
vodniho koridoru vyuzivano rekreacné. Pravé turisticky vyznam Batova kandlu je mozné
oznacit za nadregiondlni, a to nejen v pfipad€ vodni cesty, ale 1 cyklistické stezky, kterd ji
lemuje a dosahuje délky piiblizné¢ 80 km. Batlv kanal i s pfilehlym zadzemim, kterym se
rozumi zminéné cyklotrasy, 1aka stile vice navstévnikl. V roce 2012 se na zdejSich lodich
vystiidalo pfiblizné€ 80 tis. navstévnikd.

Dalsi nadregiondlni technickou atraktivitu pfedstavuje Letecké muzeum v Kunovicich. To je
jiz n€kolik desetileti spojeno s tradicni vyrobou letadel v Kunovicich.
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Atraktivitou, kterou lze zaradit z hlediska dtleZitosti spiSe do kategorie mistniho vyznamu, je
vétrny mlyn v Kuzelové. Kuzelovsky mlyn (,,vétrak®), jak byva oznacCovan, je pamatkove
chranén jako viibec jediny vétrny mlyn holandského typu na izemi Moravy. Mlyn patii pod
spravu Technického muzea v Brné, které jej provozuje jako muzejni exponat. Jeho soucasti je
1 expozice zachycujici zplisob zdejSiho bydleni a hospodafeni na pielomu
19. a 20. stoleti. KuZelovsky mlyn je také jednou ze zastavek na trase Sumérnické nauéné
stezky, jenz vede z obce Straznice az do Velké nad Velickou.

Na zavér lze zminit i tzv. Vapenky v nejvySe polozené obci Horfidcka Nové Lhota. Jedna se o
obec, kde se v minulosti tézil vapenec pro potieby sklarny v obci Kvétnd a diky tadé
malebnych domkt je nyni chrdnéna jako vesnicka pamatkova zona. Navic se mezi Novou
Lhotou a Javornikem v udoli Veli¢ky nachazi vyznamna soustava vodnich mlynii.

2.1.2 Analyza turistické infrastruktury a sluzeb

Oblast turistické infrastruktury je velmi rozsahld, a proto je zde rozd€lena zvlast' turisticka
infrastruktura zdkladni a doprovodna. V prvni zminéné kategorii jsou analyzovany ubytovaci
a stravovaci zatizeni. Doprovodna infrastruktura zase podava pirehled dopliujicich informaci
z oblasti kulturniho, resp. sportovniho vyziti.

Zakladni turisticka infrastruktura

Pfi analyze ubytovacich zafizeni na tzemi MAS Hornacka a Ostrozska bylo zjisténo, ze
celkova kapacita lazek regionu dosahuje hodnoty 2 166. Na tirovni obci jsou ale ubytovaci
kapacity rozloZeny dosti nerovnomérné, nebot’ 90 % kapacit se nachazi na izemi 7 z 18
obci. Nejvyssich hodnot dosahuji obce Hluk (353 lizek), Ostrozskd Nova Ves (350 lizek),
Veseli n./M. (326 luzek) nebo Kunovice (300 lazek). Na druhé stran¢ vSak stoji obce, kde
neni lokalizovan zadny typ ubytovaciho zafizeni a pocet lizek je tak zcela nulovy. Takovéto
obce jsou na celém uzemi MAS vsak pouze 2, a to Kuzelov a Ostrozska Lhota.

Kompletni rozpis vSech zatfizeni dle jednotlivych obci v uzemi MAS je uveden v ptiloze
dokumentu. Soucésti daného piehledu o ubytovacich zafizenich je také informace, zda dané
zafizeni nabizi svym hostlim také restauraci, resp. stravovaci zafizeni. V piipadé vétSiny
ubytovacich zatfizeni je pro ubytované ndvstévniky plnohodnotné (tzn. moznost plné penze)
stravovaci zafizeni k dispozici.

Celkovy pocet ubytovacich zatizeni je 73, z nichz nejvysSiho zastoupeni (cca 37 %) dosahuji
penziony (27) a se znanym odstupem nasleduji chaty/chalupy (13), resp. ubytovny (12).
Nejvyssi koncentraci ubytovacich zafizeni vykazuji obce Ostrozskd Nova Ves (12) a Veseli
n./M. (10). Pravé Veseli n./M. nabizi jako jediné také ubytovani na hausbotech, coz je

ubytovani na lodi. Detailnéjsi informace o struktufe ubytovacich kapacit poskytuje uvedena
tabulka.
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Tab. 1: Ubytovaci zafizeni a jejich kapacity dle jednotlivych kategorii v obcich na uzemi MAS
Hornacko a Ostrozsko za rok 2014

a Ostrozsko

g . £_Z
: ‘- < — g Ny N

= — - =
s | 5|5 |25|58 S =
Nazev obce S = S |2 8|32k Ostatni = S =
o ) < = = 2= R > v
- = |2ElF2 v 2 N
= | F = 3 S 55
© & &

Blatnice pod Svatym
Antoninkem 0 4 I ! 0 6 (150)
Blatnicka 0 3 0 0 3 (86)
Borsice u Blatnice 0 0 0 0 0(0)
Hluk 0 1 | 1 | 2 (sportovni hala a 6 (353)
kemp)

Hruba Vrbka 0 1 1 2 0 4 (62)
Javornik 1 0 3 2 0 7 (223)
Kunovice 1 3 0 3 2 9 (300)
Kuzelov 0 0 0 0 0 0 (0)

Lipov 0 1 0 1 0 2 (35)
Louka 0 1 0 0 0 115
Mala Vrbka 0 0 1 1 0 2 (22)
, 1 (rekreacni
Nova Lhota 1 1 0 1 0 stredisko) 4 (178)
Ostrozska Lhota 0 0 0 0 0 0 (0)
5 (lazng, budy,
Ostrozska Nova Ves 2 3 2 0 0 | autokemp, bungalov| 12 (350)
a kemp)
Suchov 0 1 2 0 0 3 (20)
Uhersky Ostroh 0 1 0 0 0 109
Velka nad Veli¢kou 0 1 2 0 0 337
Veseli nad Moravou > 6l o o] o ]|? (ha‘fb(’t amini |44 (326)
emp)
Celkem za MAS Hornacko 7 27 13 12 3 1 73 (2 166)

Pramen: Data poskytnuta MAS Ostrozsko a Horfiacko, webové stranky jednotlivych obci, portaly:
www.slovacko.cz a www.ostrozsko.cz; katalog ,,Putovani po Ostrozsku a Hornacku®, vlastni tprava GaREP,

2014

Doprovodna turisticka infrastruktura

Letni sportovné-rekreacni infrastruktura

Na tomto Gzemi je dominantni letni turistickd sezona, cemuz odpovidé i rozsdhlé spektrum
adekvatni turistické doprovodné infrastruktury a sluzeb.

Turisticky nejvyhledavanéjSim typem rekreacniho aredlu v 1ét€¢ byvaji zpravidla koupalisté.
Na uzemi MAS Hornacka a Ostrozska se nachédzi celkem 4 venkovnich koupalisté
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(Veseli n./M., Lipov, Kunovice, Hluk). Nachazi se zde i moznost velmi atraktivniho
ptirodniho koupéni, a to ve Stérkopiskovych Ostrozskych jezerech, kterd se nachéazeji u
Ostrozské Nové Vsi. Nabidku koupalist’ dopliiuje 1 v poslednich letech stile oblibenéjsi
nabidka sluzeb v podobé aquaparku, a to v Uherském Hradisti. Prestoze se jiz nejednd o
mésto nalezici k izemi MAS Hornacko a Ostrozsko, tak se nachdzi v jeho bezprostiedni
blizkosti, svoji vybavenosti dopliiuje i celkovou turistickou nabidku SirSiho regionu a
navstévnici zdejSiho uizemi této moznosti casto vyuzivaji.

Pti pési turistice nebo cykloturistice je mozné navstivit fadu kulturnich i pfirodnich pamatek.
Ptirodné nejcennéjsim cilem, ktery mohou turisté béhem své navstévy tuzemi MAS navstivit,
je oblast Bilych Karpat. Krom¢ CHKO a biosférické rezervace Bilé Karpaty, se zde nachézi i
fada narodnich piirodnich rezervaci (NPR Javorina, Zahrady nad Hajem, Certoryje atd.). Celé
oblasti potom dominuje nejvy$si vrchol Bilych Karpat, kterym je Velkd Javofina
(970 m n. m.) nachazejici se na pomezi nasi a Slovenské republiky. Jelikoz je hieben vrcholu
do zna¢né miry odlesnén, nabizi se turistim neopakovatelny rozhled na okolni krajinu.

Na uzemi a jeho tésném sousedstvi se také nachédzi napiiklad dievénd rozhledna Drahy u
Javorniku, kterd nabizi pohled na udoli feky Velicky. Mezi relativné blizké rozhledny, které
ale jiz nendlezi k Gzemi MAS, lze jesté zafadit napiiklad rozhlednu Travicna pobliZ obce
Tvarozna Lhota, rozhlednu pod Velkym Lopenikem nebo nékolik rozhleden na pftilehlé
slovenské stran¢ hranice. Nabidku rozhleden, jez jsou navstévniky v poslednich letech velmi
vyhledavanym turistickym cilem, na izemi MAS by méla v blizké dobé doplnit i rozhledna
RadoSov, kterd ma byt postavena u Veseli n./M a jenz by méla svym tvarem pfipominat ¢isi
na vino.

Zdejsi region ma vyznamnou naboZenskou historii i soucasnost, ke které se vazi i rizné
lokality a zafizeni, ktera tak mohou slouzit pro rozvoj zdejsiho turismu (pomoci tzv. cirkevni
turistiky). Mezi takové jist¢ patii zndmé poutni misto s fimskokatolickou kapli sv. Antonina
Paduanského z roku 1668, ktera se nachazi na Antoninském kopci (Blatnickd hora) mezi
obcemi Blatnice pod Svatym Antoninkem a Ostrozska Lhota. S timto mistem je také spojen
vznik (vroce 2013) zcela nové poutni stezky Ostrozska Lhota — kaple Sv. Antonina
Paduéanského. V regionu také 1ze navstivit 1 Zidovské hibitovy (Veseli n./M, Uhersky Ostroh a
Velkd n./V.) ¢i vyznamné kostely (napi. kostel sv. Petra a Pavla v Kunovicich). Urcitou
zajimavosti by mohl byt také pro navstévniky z vychodu 1 Pravoslavny monastyr sv.
mucednika biskupa Gorazda, ktery se nachazi v obci Hruba Vrbka.

Nejvyznamnéejsim duchovnim centrem regionu vychodni Moravy je viak obec Velehrad. Obec
sice jiz neni soucdsti MAS, avsak je situovana v tésné blizkosti a svym vyznamem laka i turisty
z podstatné vzdalenéjsich lokalit. K videni je zde barokni bazilika Nanebevzeti Panny Marie a
sv. Cyrila a Metodéje, kterda je soucasti zdejsiho klastera a je povaZovana za viibec
nejvyznamnéjsi poutni kostel u nas. Ve Velehradé je také mozZnost navstivit zdejsi lapidarium,
tj. misto, kde jsou vystaveny kamenné plastiky (predméty) ¢i kamenné casti staveb (sochy,
pomniky, pilive atd.).

Z hlediska historické prachodnosti izemi a jeho moznému sou€asnému vyuziti pro rozvoj
cestovniho ruchu je velmi dilezité zminit existenci tzv. Jantarové stezky. Jantarovéd stezka
spojovala od davnych dob na jantar bohaty sever Evropy s Italii, Reckem a Egyptem. Po
tajemnych cestach a pod ochranou nedobytnych tvrzi a hradi putoval tento vzacny poklad
napii¢ Evropou a svoji nesmazatelnou stopu zanechal 1 na Uzemi Slezska, Moravy a
zapadniho Slovenska. Za ucelem vyuziti tohoto historického odkazu byl i vytvofen spolecny

17




moravsko-slovensky turisticky produkt ,,Jantarova stezka“. Vice o ném v kapitole marketing
uzemi.

Pro pési turistiku je uzemi MAS dobre vybaveno, nebot se zde nachazi cela fada
turistickych tras. Mezi turistickymi trasami vzdy dominuji tzv. hiebenové trasy, které jsou
v tomto pfipad¢ soucasti hiebenu Bilych Karpat a jsou znaceny Cervenou barvou, ktera je
Klubem ¢eskych turistii pouzivana pro dalkové trasy (magistraly). Na uzemi MAS zasahuji
dv¢ takovéto trasy:

— Prvni trasa se nazyva Cesta M. Kudefikové (vede ze Straznice do Vrbovce), kterd
ptesahuje na slovenskou ¢ast tizemi, kde se jiz nazyva Zahorackd magistrala.

— Druha trasa se nazyva Cesta hrdintt SNP (stejné oznaceni nese na Ceské 1 slovenské
stran¢ hranice) a vede CasteCné po statni hranici a pies nejvyssi vrchol Bilych Karpat
Velkou Javotinu (970 m n. m.).

Vedle turistickych tras se v regionu nachazi i rizné tematické trasy nazyvané jako naucné
stezky. Napiiklad Sumarnicka nau¢na stezka provede turisty od Straznice az do Velké n./V.,
a to pres obce Kuzelov a Malou, resp. Hrubou Vrbku. Turisté pfi této trase mohou navstivit
Horidckou farmu & Kuzelovsky mlyn. Na Sumarnickou stezku navazuje ve Velké n./V.
Javotinska naucnd stezka, kterd vede pies Javornik, Filipovské udoli ¢i Novou Lhotu. Tato
naucna stezka zavede turisty az na nejvyssi vrchol Bilych Karpat — Velkou Javofinu. Na
Javotinské stezce lze najit nejen pozoruhodné Suchovské mlyny, ale hlavné NPR Javofina,
kterd ma za kol chranit zdejsi zachovaly bukovy prales. Dalsi nau¢na stezka nese oznaceni
U Svodnice, nebot” vede kolem potoka Svodnice u mésta Veseli n./M. Vcelafskd naucna
stezka zase vede z Ostrozské Nové Vsi az do Uherského Ostrohu a prostfednictvim 12-ti
stanovist’ podava turistim informace o vcelach a véelafstvi.

e Poutni stezka z Ostrozské Lhoty ke sv. Antoninku - tato poutni stezka je dlouhd 4
km a zacind u viceucelové nadrze Veselské Padélky, dale vede ptes navrsi Héajek k
udoli zvanému Krasotice, kde je studanka. Mistni obyvatelé oblast znaji pod nazvem
»Fialkové udoli“ nebo ,,Cvrckovd luka*“ a vede az ke ke kapli sv. Antonina
Paduéanského.

e Naucna stezka ,,Turisticky zajimavé cile v okoli mésta Veseli nad Moravou“,
urcend jak pro pé&si, tak pro cyklisty, vede po nejzajimavéjSich mistech v okoli mésta a
na 19 informacnich tabulich pfipomina historické, kulturni 1 pfirodni zajimavosti
spojené s celym regionem. Celkova délka turistické trasy pro pési s nazvem ,,Po
zapomenutych stezkach* je dlouha bezmala 10 km. Vede od veselského zamku
kolem Batova kandlu, ptes veselské louky k ,hatécké ceste* a k hranici s katastrem
Moravského Pisku. Dale pak podél odlehcovaciho kanélu k ,,zarazickému vykazu® a
mostu a podél feky Moravy se stezka vraci do Veseli a konc¢i opét v zdmeckém parku.

e Naucna stezka Hrnciiské louky v blizkosti mésta Veseli nad Moravou. Trasa této
naucné stezky je dlouha necely 1 km a je na ni 5 zastdvek. Lokalita Hrn¢ifské louky se
nachazi na jihozépadnim okraji mésta Veseli nad Moravou uvnitt odstaveného slepého
ramene feky Moravy, vzniklého pfi regulaci a napfimeni jejiho toku. Donedavna
zanedbana lokalita, slouzici mimo jiné jako Cerna skladka, byla v letech 20062007
zrevitalizovana Povodim Moravy v soustavu vodnich ploch a moktadt.

e Trasa urcena hlavné pro cyklisty s nizvem ,,K RadoSovu s rozhlednou* je dlouha
témér 20 km. Zacatek tohoto okruhu je stejny, tedy u veselského zamku, ale smér
opacny, tedy zdmeckym parkem do Zarazic na misto zvané ,,Kosteliky*. Odtud kolem
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znamych staveb lidové architektury — zvonice, kaple a zarazického ,,krajniho domu*
se stezka vydava smérem k vinohradim a ke kozojidskému rybniku. Pak sméfuje
k nejvys$imu mistu v okoli na vrch RadoSov 242 m.n.m.), kde je nov¢ vystavéna
rozhledna ve tvaru ¢iSe na vino s panoramatickym vyhledem do okoli.

Nejvyznamnéj$i mistni potencial se zde ale generuje
pro rozvoj cykloturistiky, pro kterou zde panuji idedlni -,
podminky. Kromé krajiny s mirn€ zvinénym terénem, 3.y
kde nedochézi k prudkému stoupani, je zde také mnoho :
kvalitnich cyklotras.

Velehrad 4 ._dablce

#+STARE MESTO

Buchlovice "-\ 4
UHERSKE HRADIST

Nt{éh;ai@"' .

oleSovicey Pstroiska
I & Nova Ves >
uk 'y Viénov

Ptes Uizemi regionu prochéazi dvé dalkové cyklotrasy
druh¢ tfidy. Cyklotrasa s ¢islem 46 (oznacovana jako
Beskydsko-karpatska magistrala a jeji ¢ast také jako e s i
Straznickd  vinafska stezka) spojujici  Vizovice [tanice | STQZ'NS- Upov) ye'ka
S (Vjesk}'/m TéSinem, protind obce Mala Vrbka, Hruba _+:|.onqu__. ERCTRReR
Vrbka a Velkou n. /V. Druhd cyklotrasa & 47 "7 . skaue

(oznaCovana jako Moravska déalkova stezka) spojuje ravskaHovaies

Hodonin s Olomouci ptfes obce Veseli n./M., Uhersky Ostroh, Ostrozska Nova Ves a
Kunovice. Pravé cyklotrasa ¢. 47 patii i mezi evropskou sit’ cyklotras EuroVelo, a to
konkrétné EV4. Na tyto useky navazuji a cyklistickou sit’” dopliuji cyklotrasy ¢tvrté tiidy (c.
5046 — Javornik a Nova Lhota, ¢. 5047 — Hrubd Vrbka a KuZzelov, 5048 — Uhersky Ostroh,
Ostrozska Lhota a Hluk).

Dolni.
Némeci

* Petrov

Uzemi MAS je také zaélenéno do systému Moravskych vinafskych stezek, pfi¢emz na uzemi
jsou vyznaceny dv¢ z nich (Straznicka — modré a Uherskohradist'ska — fialova).

V letni sezoéné je také mozné vyuzit ponékud netradi¢ni formu rekreacni turistiky, a to
hipoturistiku. Jednd se o jezdeckou turistiku na konich. Takovd moznost je nabizena v obci
Veseli n./M., kde se pii Batove kanale (a zaroven pii cyklostezce €. 47) nachézi tzv. Ranch
Mississippi River. Zde se kromé& projizd’ky na ponicich konaji také hudebni vystoupeni
zameifend na country Ci folk. Dalsi takova nabidka je poskytovana napiiklad 1 v obci Hruba
Vrbka. Tato obec lezi jihozdpadné od obce Velka nad Velickou a nachazi se zde tzv.
Hornacka farma. Tato ekofarma pilisobi v oblasti agroturistiky a krom¢ jizdy na koni ¢i
oslikovi si zde mohou navstévnici zakoupit také biopotraviny ze zdejSiho ekologického
zemedelstvi nebo se ubytovat. Jako doprovodna turistickd sluzba je zde nabizena 1 moZnost
absolvovat projizd’ku v terénnim auté po zdejSich bélokarpatskych pastvinach, oznacovanou
jako ,,hornéacké safari®.

PéSi turistiku ¢i cykloturistiku je také moZné vyménit za plavbu na lodi. Takovou
variantu rekreacni turistiky nabizi zdejsi Bativ kandl, tj. uméle vybudovany plavebni koridor
pti fece Moravée. V soucasné dobé¢ je Bativ kanal povazovan za mezinarodni vodni cestu, a to
diky neddvnému otevieni piistavu ve slovenské Skalici. Délka kandlu ¢ini cca 52 km a
spojuje tak Otrokovice s méstem Skalica na Slovensku. Vodni koridor prochazi, na uzemi
MAS, obcemi Uhersky Ostroh, kde je k dispozici jeden pfistav, a také Veselim n./M., kde
jsou vybudovany pfistavy tfi. Pouze jeden z pfistavli ve Veseli n./M. je vSak umistén ptimo na
fece Morave. Tim je pfistav u Rance Mississippi River, nachazejici se na severnim okraji
obce. Zbylé dva pristavy, které jsou umistény u hvézdarny (planetaria) a pii informacnim a
rezervacnim centru Batova kanalu, se nachdzeji na uméle vybudovaném koridoru. Plavebni
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kanal je tedy pies Veseli n./M. veden timto uméle vybudovanym koridorem a zpatky na feku
Moravu se napojuje az ve Vnorovech.

Batav kanal predstavuje znacny potencial rozvoje. V soucasnosti se planuje jeho dalsi
roz§ifovani a s tim spojené otevirani novych pfistavist. Intenzita lodni dopravy na této
historické vodni cest¢ se velmi rychle rozviji a vyuzivana je v soucasné¢ dobé vyhradné
k rekrea¢nim ucelim. To dokazuji i statistiky navstévnosti, které uvadéji, ze se v roce 2012 na
Bativ kanal vydalo pfiblizné 80 tis. navstévnikd. Spolu s narGstem poctu navstévnikl
samotného Bat'ova kanalu roste také pocet cykloturistii. Ti mohou vyuzit cca 80 km cyklotras,
které lemuji tento vodni koridor.

U obce Ostrozskd Nova Ves si mohou navstévnici vyzkouset také golf. Kolem zdejSich
atraktivnich Stérkopiskovych jezer se totiz nachdzi moderni 9jamkové golfové hiisté
JEZERA, v¢etn¢ komplexniho zazemi a s potencialem dal$iho rozvoje. Méné narocni turisté
oceni i alternativu v podobé minigolfu v BorSicich u Blatnice.

Ptiznivci adrenalinovych sporti si pfijdou na své pii tandemovém seskoku v Kunovicich.
Dals$i mozZnosti této zazitkové turistiky se mize stat i let horkovzdusnym balonem, vyhlidkové
lety (oboje v Kunovicich), navstéva lezecké stény nebo Sportovné rekrea¢niho centra Battiv
kanal, jehoz soucasti je 1 lanové centrum (Veseli n./M.). Lze také navstivit vefejnou stfelnici
v Uherském Ostrohu. Ta je urcena pro sportovni ¢i vycvikové tcely a vyuzit se da jak v 1été,
tak 1 pfes zimu, nebot” disponuje vnitinimi i venkovnimi prostory.

Region také skytd velké mnozstvi i dalsi sportovni infrastruktury: tenisové kurty (celkem 7),
sportovni haly (celkem 6) ¢i fotbalovd (celkem 5), resp. volejbalova hiisté
(1 + 3 na plaZzovy volejbal). Tato zafizeni jsou vyuzivana jak mistnimi obyvateli, tak i
navstévniky regionu.

Zimni sportovné-rekreacni infrastruktura

V navstévnicky slab$i zimni sezéné se nejCastéji turisté mohou vénovat bézkarskému
¢i sjezdovému lyzovani. Na izemi MAS Hornacko a Ostrozsko se nachazeji dvé stirediska
pro sjezdové lyZovani. Ob¢ tato zafizeni jsou lokalizovéana v oblasti Bilych Karpat:

1. Prvni z nich, Ski areél Filipov, se nachazi u obce Javorniky. Areal nabizi lyZovani na
dvou sjezdovkach (celkova délka cca 930 m), které jsou urCeny jak pro zacate¢niky,
tak 1 pro pokrocilé lyZafe s moznosti vyuziti tfi vlekdi. Mezi dal§i vybaveni patii
zasnézovaci systém, plj¢ovna lyZzi a snowboardii a diky osvétleni se zde provozuje
také vecerni lyZovani. Prilehld rekreacni oblast Filipovské udoli nabizi také bézkaiské
trasy.

2. Druhy Ski aredl se nachézi nad obci Nova Lhota a navstévnici zde mohou vyuzit jednu
sjezdovku, jejiz délka ¢ini 550 m. Ostatni vybaveni stfediska je podobné s tim, co
nabizi i Ski areél Filipov.

V tésném sousedstvi uzemi MAS se nachazi také lyzaiské stredisko Vel'ka Javorina ¢1 Stard
Myjava. Prvni uvedené stfedisko nabizi lyzovani na tfech sjezdovkach s moznosti vyuziti
téhoZ poctu vlekl. Ski areal Vel ’ka Javorina, nachézejici se na stejnojmenném vrcholu Bilych
Karpat, je vhodny pro pokrocilej§i i méné pokrocilé lyzate. Stejny pocet sjezdovek i vlekl
nabizi také druhy zminény ski areal, a to Ski Land Stard Myjava. Mezi doprovodné sluzby
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tohoto lyzatského zatizeni patfi moznost ubytovani, obcCerstveni a také komplexni ski servis.
Kromé klasického lyzovani si zde mohou navstévnici vyzkouset i bézkarské trasy.

Zadna stirediska sjezdového lyZovani (ani na ¢eské ani na slovenské stran€) mezi sebou
nespolupracuji napr. formou spole¢ného ski pasu.

Pro odpocinek a relaxaci mohou néavstévnikiim regionu slouzit sirnaté lazné v Ostrozské
Nové Vsi, jenz nabizi sluzby celorocné. Tyto lazné se stoletou tradici nabizeji kromeé
rehabilitace také lazeiiskou 1€cbu, a to predevsim pii problémech v rdmci pohybového aparatu
¢1 koZznich onemocnéni. Kromé lazni mohou turisté v regionu vyuzit také moderni wellness
centrum, které je soucasti hotelu Filipov v obci Javornik. Kromé& masazi a jinych relaxacnich
procedur jsou zde k dispozici rizné typy krytych bazénu (vitivy, protiproud) ¢i parni, resp.
finska sauna.

Infrastruktura pro sluzby a kulturu

Néavstévnici regionu mohou navstivit nékteré z muzei, kterd se zde nachéazeji. Zcela netradi¢ni
je napiiklad Letecké muzeum v Kunovicich. V Kunovicich je dale také muzeum zaméiené na
mistni typické femeslo handrldkii (sbérateld starych hadrii). DalSi muzea se nachdzeji ve
Veseli n./M., v Hluku, Ostrozské Lhoté, Blatnicce a Blatnici pod sv. Antoninkem. Ve Veseli
n./M. se mohou turisté kromé vySe zminéného muzea zastavit také v mistni Galerii JozZi
Uprky, coz byl vyznamny malii mistniho folkloru, pochazejici z nedaleké obce Knézdub.
K vidéni zde vSak neni pouze sbirka uméleckych dé€l tohoto autora, ale i jinych vytvarnikl
z oblasti Slovacka. Na daném uzemi se nevyskytuje zadné divadlo. V sedmi obcich se
nachdzeji prvky tradi¢ni architektury — lidové domy.

MAS Horacko a Ostrozsko vSak nabizi mnohem vice forem kulturniho vyziti. Ve Veseli
n./M. lze navstivit park mistniho renesan¢niho zamku, dale pak vodni elektrarnu nebo
hvézdarnu. Pestrou nabidku kulturniho vyziti nabizeji i ostatni obce MAS. Za vidéni stoji
napiiklad KuzZelovsky mlyn zroku 1842 pobliZ obce KuzZelov. V obci Hluk se nachazi
zachovala tvrz, v Kunovicich je moZzné navstivit pro zménu pozoruhodny kostel svatého Petra
a Pavla. Nedaleko za hranicemi MAS Horfidcko a Ostrozsko se ve mést¢ Hodonin také
nachazi zoologicka zahrada, coZz je typ turistického cile, ktery byva navstévniky velmi
navstévovan (cca 150 tis. navstévniki rocné).

Tab. 2: Zastoupeni vybranych Kkulturnich zarizeni a pamaitek v jednotlivych obcich MAS
Hornacka a OstroZska v roce 2014

Nazev obce Muzeum Galerie Zamek Ostatni
. , X
Blatnice pod Svatym v
A ink (Sici stroje a
ntoninkem knofliky)
ox X
Blatnicka (lidové kroje)
BorSice u Blatnice Pamatkovy domek
Hluk (archeologic a Vodni tvrz, pgvmatkove
. domky Rajcovna
historie mésta)
Hruba Vrbka Hornacka farma
Javornik
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Nazev obce Muzeum Galerie Zamek Ostatni

Kunovi X Pansky dvir, slovacky
unovice (letecké) sklep, pamatkovy domek
. X y ;o
Kuzelov (historické) KuZelovsky mlyn
Lipov
Louka Sypky
Mala Vrbka
Nova Lhota
X
Ostrozska Lhota (archeologie a Pamatkovy domek
historie mésta)
Sirnaté 1azné¢,
Ostrozska Nova Ves pamatkovy
domek
Suchov Suchovské mlyny
, X Y. .
Uhersky Ostroh (zamecké galerie) X Zidovsky hibitov
Velka nad Velickou
X X Vodni elektrarna,

, X (Jozi Uprky, (neni pfistupny hvézdarna, Ranch

Veseli nad Moravou (méestské) Mestska galerie- vetejnosti, Mississippi River,
Pansky dvtr) pouze zam. park) Pansky dvr

Pramen: katalog ,,Putovani po Ostrozsku a Horndcku*, webové stranky jednotlivych obci, portdl www.mapy.cz.

Pro potieby firemnich akci ¢i spolecenskych udélosti jsou v regionu k dispozici i kongresova
mista, kterd jsou ale spiSe lokadlniho charakteru. Mezi obce na tzemi MAS, kde lze
kongresova mista najit, patfi Kunovice a Hluk. V Kunovicich se jedna o Podnikatelsky
inkubator v aredlu Panského dvora, ktery nabizi kromé prondjmu kancelaiskych prostor také
prednaSkovy sél a prezentacni prostory. Druhé zatfizeni tohoto typu se nachazi v obci Hluk a
jedna se o zdejsi SpoleCenské centrum v arealu sportovné-kulturniho komplexu Sport Hluk.
Pro potieby nejriiznjSich seminafii, Skoleni ¢i jinych spoleenskych udalosti, je zde k
dispozici pfednaskovy sal s kapacitou 120 mist nebo mensi zasedaci mistnost s kapacitou pro
20 osob. Prostory pro potfadani akci také Casto disponuji riznd hotelova zatfizeni (napft. hotel
H4j v obci Nové Lhota disponuje dvéma saly o celkové kapacité cca 100 mist nebo v hotelu
Filipov v obci Javornik).

Kromé uvedenych zatizeni je vSak mozné vyuzit 1 celou fadu dalSich kongresovych mist,
které se nachéazeji v tésném sousedstvi MAS. VEtsi pocty téchto zafizeni jsou lokalizovany ve
méstech nebo vyznamnych turistickych stfediscich naptiklad v Uherském Hradisti, Mikulové,
Otrokovicich nebo také tieba na Velehrad¢.

2.1.3 Analyza dopravnich moZnosti

Na vybraném uzemi nevedou Zadné dalni¢ni pritahy a jako hlavni tahy slouzi silnice I. tfid
(viz obr. 2). Z hlediska dopravni polohy dominuji celé¢ oblasti tfi silnice I. tfidy. Jedna se o
komunikaci 1/54, ktera protina Gzemi od zdpadu na vychod. V §ir§im méfitku je spojnici mezi
Slavkovem u Brna a slovenskym méstem Nové Mesto nad Vahom. V rdmci regionu prochazi
pfes Veseli nad Moravou, Blatnici pod sv. Antoninkem az po BorSice u Blatnice. U obce
Blatnice pod sv. Antoninkem se tato komunikace kitiZi s dalsi silnici 1. tfidy, a to konkrétné
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s I/71. Tento dopravni tah spojuje obce Uhersky Ostroh a Velka nad Velickou a poté
pokracuje na hrani¢ni ptechod Vrbovce. Posledni silnice 1. tfidy prochazejici regionem nese
oznaceni 1/55 a vede z Kunovic pies Ostrozskou Novou Ves a Uhersky Ostroh (kde se kiizi
s I/71) a nésledné do mésta Veseli nad Moravou (kde se kiizi s I/54). Tyto tfi dopravni tahy

tvofi pateini systém zdejsi silnicni sité a jejich vyznam by se dal oznacit za nadregionalni.
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Obr. 2: Poloha regionu Hornacko a Ostrozsko v dopravm siti — znazornéni lokality v menSim

méritku (vlevo) a detailni pohled na region (vpravo)
Pramen: www.mapy.cz

Komunikace 1/55, u které se v dlouhodobém horizontu pocita s rozsifenim az na uroven
rychlostni komunikace, z Kunovic smérem na Uherské Hradisté je velmi siln€ dopravné
zatizend, intenzita dopravy zde ptesahuje 15 000 aut béhem jednoho dne. Dal§imi vyrazné
vytizenymi useky jsou ¢ast komunikace I/50 (opét v blizkosti Kunovic pii kiizeni s I/55) a
/54 (jedna se o ¢ast této komunikace vedouci z Veseli nad Moravou smérem na Blatnici pod
sv. Antoninkem), kde intenzita dopravy piesahuje hranici 10 000 vozidel za den. V jiZni ¢asti
uzemi jsou silni¢ni tahy méné frekventované a silnicni doprava zde jiz neni tak husta.

V ptipad¢ Zelezni¢ni dopravy je Uzemi regionu Horildacko a OstroZsko obsluhovéano
prostfednictvim dvou (tfi) trati. Prvni z nich je trat’ ¢islo 340, ktera zac¢ind v Brné€ a pokracuje
az za hranice na Slovensko. Na tzemi regionu prochazi Veselim nad Moravou (tento Usek je
vicekolejny) a odtud pokracuje ptes Uhersky Ostroh, Ostrozskou Novou Ves az do Kunovic
(tento usek je jiz jen jednokolejny). Druha trat’ s ¢islem 343 spojuje Veseli nad Moravou
s Vrbovcem, resp. se slovenskym méstem Nové Mesto nad Vahom. Trat’ prochdzi také obci
Velka nad Velickou a je v celém useku pouze jednokolejnd. Velmi okrajové do regionu
zasahuje také ZelezniCni trat’ s ¢islem 341, kterd prochazi Kunovicemi a vede do nedalekého
Uherského Brodu a déle. Pfedevsim trat’ €. 343 ma spiSe lokéalni vyznam, a to se patrn& odrazi
1 na Spatném technickém stavu a zastarani vlakovych souprav.

Nejbliz§i mezinarodni letis§té, pfes které se mohou navstévnici nebo i1 jeho obyvatelé
pravidelnymi linkami do regionu dostat, se nachazi na Ceské stran€ v Brné-Tufanech (cca 70
km). V ptipadé Sir§iho rozpéti je mozné zminit i letiSt¢ v Bratislavé (cca 120 km) nebo
v rakouské Vidni (cca 140 km). Pfimo v Kunovicich se nachazi nevetejné mezinarodni letiste.

Cely region je protkdn pomérné hustou siti cyklostezek a cyklotras. Ty jsou vétSinou se
zpevnénym povrchem a jsou tak vhodné nejen pro cyklisty, ale 1 pro bruslaie na in-line
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bruslich. Vyznamna cyklostezka vede podél Batova kanalu. Tento uméle vybudovany kanal
spojuje mésto Otrokovice s obci Rohatec. Prochdzi rovnéz ptes Ostrozskou Novou Ves,
Uhersky Ostroh a Veseli nad Moravou. V délce piiblizn¢ 50 km je tedy mozné vyuzit i vodni
dopravu. Samotna cyklostezka, ktera vede podél Batova kanalu, je dlouhd ptiblizné 80 km a
v okoli na ni navazuji i dal$i trasy. Mimoiadny duraz je zde kladen na bezpecnost celé trasy.
Nebezpecné kiizovatky se silnicemi ¢i zeleznicemi jsou vyfeSeny za pouziti mimouroviiového
kiizeni. Dalsi cyklotrasy se planuji a mély by tak navézat na jiz vzniklé, jak v sousednich
regionech u nds, tak i na Slovensku. Tim by se méla dale posilit pieshrani¢ni spoluprace.
Ukéazku zapocaté snahy obci v této problematice je mozné pozorovat u realizace projektu
cyklostezky mezi obcemi Louka a Velkd nad Velickou. Zde je situace o to nezbytngjsi, ze
mezi obcemi vede pomérné frekventovany usek hlavni silnice I/71, kterd muze byt pro
cyklisty a p&si velmi nebezpecna.

2.1.4 Analyza marketingovych aktivit

Za uéelem propagace cestovniho ruchu byly v Ceské republice vytvofeny turistické regiony a
oblasti. Uzemi MAS Horfiacko a Ostrozsko spada dokonce do dvou turistickych regionti —
Jizni Morava a Vychodni Morava. Oba jsou téméf totozné s administrativnim Uzemim
Jihomoravského a Zlinského kraje, coz neni z hlediska marketingu ptili§ vhodna situace.

Celé uzemi navic spad4d do turistické oblasti Slovacko. V ramci této oblasti by se méla
propagace jednotlivych aktéri vzajemné koordinovat a aktéti spolupracovat. Mezi vyznamné
subjekty, které na Grovni této turistické oblasti v marketingu ptlisobi, 1ze jednoznacné zatadit
ob¢ krajské centraly cestovniho ruchu, samotné kraje, Region Slovacko, z. s. p. o., dil¢i
mikroregiony a mistni akéni skupiny nebo jednotliva TIC.

I na uzemi MAS se také vyskytuje nékolik vyznamnych instituci, které aktivné realizuji
Bil¢ Karpaty, Bativ kanal, kulturni pamatky a akce, folklor, vino apod. Mezi nejvyznamnéjsi
subjekty pfimo v uzemi MAS lze tedy jisté¢ zatfadit oba mikroregiony (Hornacko, Ostrozsko -

Veselsko), MAS, TIC, Battv kanal o.p.s.,
jednotlivé obce ¢i 6 mistnich TIC.

Uzemi MAS je tvofeno dvéma mikroregiony, 0STROZSKO

které se ale vyznamné liSi v jejich pristupu
k rozvoji  cestovniho  ruchu, pficemz
mikroregion OstroZzsko - Veselsko je vyznamné
aktivnéjsi a tvofici mnohé rozvojové projekty za
ucelem rozvoje cestovniho ruchu nez
mikroregion Hornécko.
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v regionu a jeho obcich. V rdmci webu je moZno nalézt mnoho riznych privodct regionem
véetné aktualnich pozvanek na rtizné akce (Casto i v€etné Horlacka), rizné typy na turistické
aktivity ¢i moznosti ubytovani a vyuziti dalSich sluzeb, a to v 1ét€ 1 v zimé.

Hormiacko

V souCasné dobé nema mikroregion Horndcko vypracovanou zadnou marketingovou
koncepci. Obce a podnikatelské subjekty neprojedndvaji spolecnou prezentaci regionu a
nepodnikaji zadné kroky ve spolecné propagaci mikroregionu. Mikroregion Horiidcko nema
zadny vlastni oficidlni portal. Existuje pouze internetovy portdl www.hornacko.net. Jde o
neoficialni portadl mikroregionu, ktery provozuje obCanské sdruzeni Futra zaloZzené v roce
2010. Obcanské sdruzeni Futra se snazi o oziveni spolecenského a kulturniho zZivota v regionu
a ochranu regionalnich tradic.

Pomérné velkou bariérou z pohledu rozvoje cestovniho ruchu na uzemi celé MAS je
pravé ta skuteCnost, Ze existuji dvé razné webové prezentace, které si spiSe tak
konkuruji, nez aby vytvarely spoleénou znacku. Pro takovyto zdbér marketingovych aktivit
by i ¢asem bylo vhodné vytvoftit spole¢nou marketingovou strategii, o jejiz nastroje realizace
by se mél starat jeden uréeny koordinator.

Dals$im zdrojem informaci a propagace tizemi MAS jsou internetové portaly www.vychodni-
morava.cz, Www.jizni-morava.cz. Portaly jsou provozovany pfislusSnymi krajskymi
centralami. Krajské portaly se d€li vzdy na pfislusné turistické oblasti, kde vzdy figuruje i
oblast Slovacko, ve které uzemi MAS lezi. Po otevieni odkazu na oblast Slovacka zde
najdeme informace jako na portalu www.slovacko.cz. Na obou portalech se pak region
Slovéacko déli déle na jednotlivé turistické zony (Hornacko, OstroZzsko - Veselsko).

4

Samotnd mistni akéni skupina také vytvari mnoho dalSich aktivit, které souvisi
s marketingem, resp. s propagaci uzemi. Jedna se o kazdoro¢ni pravidelné ti¢asti na riiznych
veletrzich (napt. nejvétsi veletrh cestovniho ruchu v CR — RegionTour Brno), vydavani velmi
zajimavého casopisu ,,Krajem Svatého Antoninka®, ktery je z pohledu cestovniho ruchu
zejména dilezity pro mistni obyvatelstvo a mnoho dal$iho.

Poskytovani informaci o vuzemi

Pro informovanost turistil je zde k dispozici celkem 6 turistickych informacnich center (TIC).
Jejich piehledny rozpis je umistén v pfilohach. Nejvyssi informovanost poskytne
navstévnikiim obec Veseli n./M., a to prostiednictvim tii TIC. Dal§imi obcemi na izemi MAS
Hornacko a Ostrozsko, které ziizuji TIC, jsou obce Hluk, Kunovice a Uhersky Ostroh.
VSechny tyto informacéni stanky nabizeji informace o dané obci, resp. regionu, zaroven
poskytuji rady a tipy ohledn€ ubytovani, stravovani a turisticky zajimavych mist. V nékterych
TIC je mozZné pfipojit se zadarmo na internet a za poplatek si zde mohou navstévnici také
vytisknout ¢i naskenovat potfebné dokumenty. Cyklisty také velmi podporuje TIC Veselska,
které¢ zde nabizi tzv. cyklopoint (ischova kol a zavazadel). Rovnéz zde byl zfizen 1 tzv.
Family point, ktery je zaméfen na podporu rodin s malymi détmi. Pouze ale dvé TIC
(Turistické centrum Veselska a Informacni centrum Uhersky Ostroh) v regionu jsou zatazeny
do Jednotné klasifikace turistickych informaénich center Ceské republiky, coz je jistd
zalezitost, ktera by se méla smérem ke zvySovani kvality poskytovanych sluzeb do budoucna
zmenit.
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2.2 ANALYZA POPTAVKY

Poptavka v cestovnim ruchu je v Ceské republice dlouhodobé statisticky sledovana v ramci
Satelitniho uctu cestovniho ruchu (TSA), jehoz sestaveni je podminéno informacemi z
vybérovych Setfeni v ¢eskych domadacnostech (Vybérové Setfeni doméciho a vyjezdového
cestovniho ruchu rezidentt CR), informacemi z hraniénich piechodti do Ceské republiky
(Setfeni piijezdového cestovniho ruchu organizované spoleénosti STEM/MARK) a
prostiednictvim statistickych Setfeni navstévnosti v hromadnych ubytovacich zatizenich.
Z uvedenych zdroju Ize dokumentovat stiednédoby vyvoj poptavky cestovniho ruchu pouze
na urovni statu, a tedy nikoliv na niz§ich urovnich, tzn. i za Jihomoravsky kraj, proto zde
nejsou za tento typ uvadény zadné dalsi statistické tidaje. Obecné ale Ize ze statnich dat z TSA
konstatovat tyto skutecnosti (dle Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi
2014-2020):

— Objem domaci poptavky v poslednich sedmi letech stagnuje, ovSem s urcitymi vykyvy
(napt. vlivy pocasi, ekonomické stagnace, aj.).

— Zahrani¢ni poptavka je oproti domaéci asi ¢tvrtinova, ma vsak daleko vétsi vyznam:
o Zahraniéni navitévnici utraci v CR asi o % vice prostiedkil nezli domaci navitévnici.
o  Zahrani¢ni turisté se na celkové vnitini spotiebé cestovniho ruchu podileji 36,6 %.

o Dle financi jsou ekvivalentem jednoho zahrani¢niho piijezdu ¢tyfi domaci piijezdy.

— Vyvoj doméaci poptavky lze charakterizovat spiSe jako stagnaci, nicméné daleko
odolngjsi vici exogennim Soktm.

— Opakem je zahrani¢ni poptavka, mé potencidl silného riistu (otdzka hranice saturace),
nicméné s vysokou mirou kolisavosti.

— Vykony spojené s jednodenni ndvstévnosti také nejsou zanedbatelné. Tvoii 20 %
vykonil pfijezdového cestovniho ruchu a cca 28 % vykonu domaciho cestovniho ruchu.

Detailni analyzy navstévnosti jsou sledovany zejména za jednotlivé kraje Ceské republiky,
coZ je sice na jedné strané nevhodné pro sledovani navstévnosti na tzemi MAS Hornacko a
Ostrozsko, ale na druhé strané jediné mozné (pokud se ned¢€la individualni terénni Setfent).
Analyzy za jednotlivé obce vyznamné narazeji na problém individudlnich dat. I z toho divodu
budou zde statistiky navstévnosti uvadény za jednotlivé kraje.

Dlouhodoby vyvoj navstévnosti Jihomoravského a Zlinského kraje lze statisticky sledovat
jednak v absolutnich srovnanich poctu zahrani¢nich a domécich turistd a poctu jejich
prenocovani, podrobné&ji pak v jejich geografické struktuie a kone¢né v regionalnim rozloZeni
navstévnosti v CR.

Pocet zahrani¢nich turistd odraZi jednak stabilni oblibenost destinace Ceské republiky a
jednak celkovou ekonomickou situaci v Evropé 1 ve svété. Celkovy pocet turistl
v Jihomoravském i Zlinském kraji v poslednich 10-15 letech zlstaval stabilizovany bez
vétsich vykyvi vyjma prvnich let po pfichodu ekonomické recese. Ekonomicka krize se
v obou krajich promitla zejména v letech 2009 a 2010, a to pfedevsim poklesem cestovani, at’
jiz zahrani¢nich ¢i domdcich turisti. Od roku 2011 lze zaznamenat piiblizeni se predkrizovym
¢islim, ale pouze v poctech navstévnikd a jiz ne adekvatnim rhstem jejich pfenocovani
(projevil se novy trend kratSich a tim i levnéjSich rekreaci).

Domaci cestovni ruch pokracuje ve stagnaci, 1 kdyz posledni dva roky sledujeme naznak
oziveni. Hlavné ¢isla o domacim cestovnim ruchu vSak musime brat s rezervou. Praveé tento
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segment ma tendenci vykazovat nizsi vykony, nez je tomu v realité. Diivodem je vysoky podil
Sedé ekonomiky a kvalita vykazovani vykont ubytovacich zatizeni.

Vyznamnym ukazatelem, ktery naznacuje vysSi ekonomickych pfinosii cestovniho ruchu do
uzemi, predstavuje ukazatel primérné délky pobytu (poctu pfenocovani) navstévnika. V této
kategorii patii Jihomoravskému kraji dlouhodobé& posledni misto mezi ostatnimi kraji v CR (2
noci)! Zlinsky kraj je vtomto ohledu na tom vyrazné lépe (3,2 noci). Tento ukazatel je
ovlivitovan potencidlem daného kraje (v JMK chybi obvyklé delsi zimni a lazeniské pobyty) a
také dlouhodobym trendem, kdy se v pfipad¢ domacich tak i zahrani¢nich navstévniki obecné
zkracuje délka pobytu.

Stav regionalniho rozloZeni domaci navitdvnosti v roce 2012 v krajich CR dokumentuje
nasledujici tabulka. Dlouhodobé nejnavstévovanéjsimi kraji dle preferenci domadcich turista

vykazuji kraje Ustecky, Plzefisky, Pardubicky kraj.
Tab. 3: Regionalni distribuce nav§tévnosti v HUZ v krajich CR (k 31. 12. 2012)

Pocet hosti Pocet prenocovani Pramérny
celkem z tOh.Ov ; celkem z tOh.Ov ; v pocet -
zahranic¢ni zahrani¢ni prenocovani
CR celkem 13 646 913 7164 576 39567 512 20 521 815 2.9
Hlavni mésto Praha 5394 283 4 680 746 13 601 964 12 282 810 2,5
Stiedocesky kraj 717 367 179 757 1787 812 429 024 2,5
Jihocesky kraj 1 006 299 316 968 2 891 982 679 755 2.9
Plzeiisky kraj 539 432 190 792 1373 295 401 522 2,5
Karlovarsky kraj 770 180 499 037 4 658 504 3405 987 6,0
Usteck)’l kraj 359 571 129 971 1015631 356 036 2,8
Liberecky kraj 674 958 157 360 2299 697 563 943 3,4
Kralovéhradecky kraj 887 470 212 922 3137732 748 160 3,5
Pardubicky kraj 330 959 48 125 936 428 121 006 2.8
Vysocina 370 515 54 680 983 675 140 263 2,7
Jihomoravsky kraj 1 099 351 401 049 2 150 333 694 328 2,0
3 100 389 36471 262 682 56 924
Okres Hodonin | g ;o) 9,1 %) (12,2 %) 8,2 %) 2,6
Olomoucky kraj 405 334 91 723 1403 751 186 945 3,5
Zlinsky kraj 483 929 69 587 1532 347 188 019 3,2
Okres Uherské 47 558 9 944 137 482 22 368 2.9
Hradisté (9,8 %) (14,3 %) 9,0 %) (11,9 %) i
Moravskoslezsky kraj 607 265 131 859 1794 361 324 017 3,0

Pramen: Vefejna databaze CSU, vlastni uprava GaREP, 2014

Névstévnost jednotlivych obci v MAS Horfidcko a Ostrozsko je velmi problematickeé
zjistovat, nebot’ obecné statistiky navstévnosti za Urovenl obci nardzi na velky vyskyt
individuélnich dat (i. d.), a to pravé u mensich ¢i méné navstévovanych obci. Z tohoto divodu
nelze vytvofit objektivni analyzu navsStévnosti jednotlivych obci v tizemi, nebot’ dostupna
statistickd data jsou pouze za tfi obce (Blatnice pod Sv. Antoninkem, Veseli nad Moravou a
Ostrozska Nova Ves), u kterych ani neni navic mozné ¢asové srovnani vyvoje navstévnosti,
nebot’ je zde opét problém s individudlnimi daty (viz tabulka niZe).
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Tab. 4: NavStévnost obci MAS z dostupnych statistik v letech 2002 a 2012

2002 2012
Obec Potet h0§ i pf‘elll):))ccz:féni Potet h0§ ti pf‘eit())cc(?:/éni
(hosté zCR) | 4 té 2 CR) (hosté z CR) (hosté z CR)
Blatnice pod Sv. id L d 528 740
Antoninkem e T (520) (732)
, 6 079 9 736 . )
Veseli nad Moravou (5 344) (8 059) 1. d. 1. d.
- . 5007 18 814 5011 37528
OstroZska Nova Ves (4374) (17 590) (4 594) (35 578)

Pramen: Vefejna databaze CSU, vlastni Giprava GaREP, 2014

Pro poslednich 20 let je charakteristicka zména v preferencich ucastnikii cestovniho ruchu.
V zasad¢ jde o presun k vyssi kvalité sluzeb, kterou muzeme ilustrovat na zménach
v ndvstévnosti jednotlivych typli ubytovani. Z nasledujici tabulky je patrny jednoznacény
posun poptavky k ubytovacim zatizenim s vys$im standardem sluzeb. K vyraznéjSimu ristu
poc¢tu prenocovani dochédzelo v Jihomoravském 1 Zlinském kraji zejména u ubytovacich
zatizeni hotelového typu. Za timto trendem nestoji zejména zahrani¢ni poptavka (jako tomu
bylo v minulosti), ale pon¢kud piekvapive i domdaci navstévnici. Je to na jedné strané ¢astecné
dano vyssimi pozadavky na kvalitu ze strany domaciho navstévnika a na stran¢ druhé obecné
vyraznym poklesem cen v segmentu luxusnéjsiho ubytovani hotelového typu po roce 2009.
V ptipad¢ luxusnich hotelil je vyvoj poptavky reflektovan i ristem nabidky.

K celkovému rastu kvality druhové struktury ubytovacich kapacit v obou krajich a dle
vysledkii podpotfenych projektd i na uzemi MAS Hornacko a Ostrozsko (viz piilohy)
postupné piispivaji nové aktivity/projekty vystavby a modernizace ubytovacich zatizeni
podpoiené v ramci Regiondlnich opera¢nich programi NUTS II Jihovychod a Stfedni
Morava.

Do uréité miry slabym mistem domaciho cestovniho ruchu nejen obecné v Ceské republice,
ale zejména pravé v Jihomoravském kraji a potazmo 1 pro izemi MAS Hornicko a Ostrozsko
je 1 vysoka sezéonnost. Domaci navstévnost je zde vyznamné ovlivnéna ¢asovanim hlavni
dovolené do letnich mésicii a s nimi souvisejicimi typy cestovniho ruchu (letni rekreace u
vody, poznavaci a aktivni turistika, venkovsky cestovni ruch).

Aby se mohly vhodné nastavit marketingové néstroje, které jsou potifebné pro piildkani
budoucich navstévnikli do regionu, je nutné zejména znat nadzory soucasnych navstévnikl na
stav turistické nabidky dan¢ho uzemi a jejich spokojenost s infrastrukturou a sluzbami.
K tomu slouZi tzv. monitoring navstévnosti.

Problém zdejSiho uzemi pii vyuzivani vysledkil Setfeni navstévnosti (poptavky) je ale jeho
rozloZeni na Gizemi dvou turistickych regiont (Jizni Morava, Vychodni Morava), za ktera jsou
délavany pravidelné monitoringy navstévnosti (1éto / zima). Z tohoto diivodu jsou v ptiloze
Koncepce vyuzity zejména vysledky z monitoringu navstévnosti Jizni Moravy, v ramci niz
byla sbirdna data 1 z izemi MAS Horflacko a Ostrozsko (konkrétné Veseli nad Moravou a
oblast Bilych Karpat). V regionu Vychodni Morava nebyly vyuzity pro sbér dat Zadné lokality
z uzemi MAS Hornacko a Ostrozsko, proto ani zde nejsou vyuzity vysledky z daného Setteni.
Tyto vysledky z vlastniho Setfeni zpracovateli u jednotlivych TIC z izemi MAS jsou zde
pfimo predstaveny. Vzor piedkladaného dotazniku je umistén v piiloze stejné jako podrobné
vysledky za turisticky region Jizni Morava.
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Budoucim resenim tohoto probléemu by mohlo byt provadeni monitoringu turistické
navstévnosti primo na urovni celého uzemi MAS a jeho vyhodnocovani predstaviteli tohoto
uzemi nebo ve spoluprdaci s nimi. Tak bude zajisténo verné zachyceni obrazu navstévnika,
ktery bude moci byt nasledné vyuZit zejména pro vytvareni produktit a programii cestovniho
ruchu a pro presné a efektivni zamereni marketingovych aktivit. Vice o tom v navrhové casti
Koncepce CR.

V ramci analytickych praci na Koncepci CR bylo uskutecnéno terénni Setfeni mezi vSemi
Sesti turistickymi informac¢nimi centry na uzemi MAS, které bylo zaméfeno na analyzu
navstévniku piimo v daném uzemi. Vysledky tohoto Setfeni jsou nize shrnuty:

Hlavnim diivodem névstévy regionu je dovolena (rekreace) ¢i vylet do okoli bydliste.

Cca 90 % navstévnikl pochazi z CR, zbytek jsou cizinci, ktefi nej€astéji pochdzi ze
Slovenska nebo Némecka.

Nejcastéjsi navstévnici jsou ti jednodenni ¢i vikendovi, ktefi do regionu piijedou
autem, méng¢ jiz vlakem ¢i autobusem, obcas ale také i na kole.

Nejbéznéjsi typ ubytovani navstévnikll je penzion ¢i kemp. Specifickym typem
ubytovani je 1 diky moZnostem Bat'ova kanalu tzv. hausbot.

Lidé do regionu nejcastéji piijizdi jako rodiny s détmi, ¢i jako partneti bez déti a Casto
1 ve vetsi parté znamych.

Informace o regionu turisté ziskavaji hlavné z internetu ¢i na doporuceni znamych.
Pomémé malo je Cerpano z tisténych propagacnich materidli a prospektd. Ty jsou
zajimavé pro navstévniky hlavné v misté navstévy.

Jednoznacné pozitivni informace je, ze se lidé do regionu opakovan¢ vraci.

Navstévnici jsou vétSinou spokojeni s nabidkou traveni volného casu, ze které si
nejastéji vybiraji aktivity spojené s cykloturistkou (30 %), navstévou kulturnich
pamatek a akci (20 %), s plavbou po Batové kanalu (20 %) nebo pési turistikou
v Bilych Karpatech (10 %).

Navstévnici nejvice v regionu postradaji kvalitni gastronomii s dirazem na mistni
produkty, dale postradaji lepsi propojeni a znaceni cyklotras a cyklostezek v uzemi
nebo urcité typy ubytovani.

Mezi nejCastéji navstévované turistické cile patii logicky ty, které jsou svoji
atraktivitou 1 nejvyznamnéjsi v regionu. Jedna se o Bat'liv kanal, pohofi Bilych Karpat,
letecké muzeum Kunovice, vinaiské akce apod.
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2.3 ANALYZA KONKURENCE

Analyza konkurence je nezbytnou soucasti strategii a koncepci rozvoje turistickych destinaci
a regiond, resp. je dilezité vymezit a znat konkuren¢ni prostiedi a své konkurenty. Analyza
konkurence slouzi k identifikaci nejvyznamnéjsSich silnych a slabych stranek a umoziuje
stanovit pozici, na které se region z hlediska stavu a rozvoje cestovniho ruchu nachazi.
Konkurenci je mozné rozdélit na vnéj$i a vnitini. Vnéjsi konkurence je chapana jako
soupefeni s ostatnimi regiony nebo turistickymi produkty, zatimco vnitini konkurence hodnoti
podminky pro koordinaci aktivit a spolupraci pti rozvoji cestovniho ruchu v daném regionu.

Analyza vnéjSi konkurence

Analyza wvné&jSi konkurence se zabyva identifikaci hlavnich konkurencnich regiont,
hodnocenim jejich ptedpokladl a potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu.

Pro tzemi Mistni ak¢ni skupiny Hornacko a Ostrozsko bude identifikovana konkurence
zejména z hlediska sezonnosti, nebot’ to je to hledisko, které ve zdejSim regionu piedurcuje
hlavni charakter rozvoje cestovniho ruchu, kdy dominantni letni sezénu dopliuji tii tzv.
mezisezony nebo spise vedlejsi sezony (podzim, zima, jaro). Poté je logicky konkurence vétsi
pro letni sezoénu nez pro ostatni sezony.

V letnim obdobi lze na zékladé obdobnych piedpokladi (charakter ptirodnich a kulturné-
historickych podminek, prevladajici aktivity — turistika, cykloturistika, nendro¢na poznavaci
turistika, vinafstvi, vodni turistika, lazenstvi apod.) za hlavni konkurencni turistické oblasti
oznacit:
» Ceské malé horské a podhorské oblasti:
- sousedni casti Bilych Karpat — bez prevladajici spadovosti potencidlnich
navstévnikd,
- Javorniky, Beskydy a Jeseniky — spadovost ostravské aglomerace,
—  Chiiby (+ Zdanicky les), Ceskomoravska vrchovina — spadovost brnénské
aglomerace
—  Hostynsko-vsetinskd hornatina — bez pfevladajici spadovosti potencialnich
navstévniku,
» specificky ptirodné atraktivni oblasti jako je napt. Moravsky kras nebo NP Podyji,
» letni destinace jizni Moravy jako je napf. Lednicko-Valticky areal, oblast Palavy a
Musovskych jezer nebo oblast Znojemska,
» geograficky blizka ¢i rozsahem mensi lazné: Luhacovice, Hodonin, Lednice, Kostelec
u Zlina
» vinafské oblasti: ostatni uzemi oblasti Slovacka
» uzemi Slovenska (zejména druha strana Bilych Karpat a Beskyd),
» vseobecn¢ vyznamna konkurence na narodni ¢i evropské urovni:
- vyznamna blizka sttedoevropska mésta: Praha, Bratislava, Viden ¢i1 Budapest’
— evropské primotské destinace: Chorvatsko, Recko, Italie apod.

Ve vedlejSich podzimnich, zimnich a jarnich sezoénich jsou vzhledem k charakteru
pfirodnich a kulturné-historickych podminek a vzhledem k prevladajicimu funkénimu vyuziti
Hornacka a Ostrozska (pési turistika, cykloturistika, bézecké lyzovani, okrajové sjezdové
lyZovani a ostatni sportovni aktivity) hlavnimi vnéjSimi konkurenty zejména nasledujici
regiony:

» Ceské horské oblasti
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- sousedni casti Bilych Karpat,
- Javorniky,
—  Chtiby (+ Zdénicky les),
~  Ceskomoravské vrchovina
- Hostynsko — vsetinska hornatina
oblast slovenskych Bilych Karpat a Beskyd,
> rakouske a slovenské horské a podhorské oblasti (Alpy, Tatry),
» mén¢ jiz dal$i horské oblasti v ostatnich evropskych statech (Francie, Italie,
Svycarsko, Némecko, Slovinsko apod.).

V celkovém shrnuti lze konstatovat, Ze k hlavnim konkuren¢nim vyhodam uzemi MAS
Hornéacka a Ostrozska v priabéhu obdobi poslednich 25 let patii atraktivni krajinné a pfirodni
nabidka Bilych Karpat zejména v letni, ale ¢astecné€ i v zimni sezdng, ktera je doplnéna téméet
celoro¢ni nabidkou kulturnich zafizeni a organizovanych akci (spojeni s vinem, folklorem,
historii apod.). Ve srovnani s ¢eskymi a hlavné evropskymi horskymi oblastmi se také stale

Cvwr

objevuje jako vyznamna konkuren¢ni vyhoda i nizsi cenova troven.

Do budoucna vSak bude potieba stile budovat kvalitn€jsi turistickou infrastrukturu a
organizacni zadzemi turistické nabidky (turistické organizacni struktury, spolecny turisticky
informacni a rezervaéni systém, turistické programy/produkty a jejich prodej apod.), a to vse
idealné v souladu s piislusnym potencidlem tizemi.

Hodnoceni vnitini konkurence

Vnitini konkurence se na uzemi MAS Horndcko a Ostrozsko vzhledem k jeho malé velikosti
a niz§i atraktivnosti pfili§ nevyskytuje. V souasnosti se projevuje zejména v tom, Ze na jedné
stran¢ si konkuruji jednotlivé turistické cile ¢i zarizeni sobé navzijem a podobné
i jednotlivé objekty a aktivity podnikatelské sféry na stran¢ druhé. Obavy z konkurence
vSak také vyplyvaji predevsim z roztfisténosti turistické nabidky, z pretrvavajici neexistence
koordinatora rozvoje cestovniho ruchu (lokalni destina¢ni management).

Ptiprava specializovanych turistickych programt a jejich realizace by mohla byt vyznamnou
pfi¢inou k nastartovani efektivni spoluprace mezi vefejnou a soukromou sférou. Problémem

je také neexistence jednotného turistického informac¢niho a posléze irezerva¢niho
systému.
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2.4 PESTEL ANALYZA

Pro co nejvhodnéjsi nastaveni budouci strategie je nutné znat i vnéjsi prostfedi minimalné na
narodni urovni, které¢ vice ¢i méné pusobi na dotCené izemi MAS Hornacko a Ostrozsko.
K tomu slouzi analyza vnéjsiho prostfedi zvana PESTEL analyza v ramci které je vytvofen
rozbor piisobeni Politickych, Ekonomickych, Socialnich, Technologickych, Legislativnich a
Environmentalnich vnéjSich vlivii na uzemi. Mezi tyto faktory lze zahrnout napftiklad
nasledujici charakteristiky:

= politické — existujici a potencialni ptisobeni politickych vlivi,

Bezpecnostni situace — v soucasnosti neni dilezitéjsiho faktoru, ktery by mél takovy
vliv na navstévnost destinace, nez je bezpecnost uzemi a nemusi se jednat pouze o
valku (v soucasnosti je nejbliz§i hrozba nestabilni situace na Ukrajin€), ale také o
Casty vyskyt jevll typu terorismu, unosi, nemoci ¢i kriminality. Bezpecnost je
zakladnim pfedpokladem pro vznik, realizaci i udrzitelnost rozvoje cestovniho ruchu a
je jednim z vyznamnych kritérii pii vyberu destinace.

Ceska republika je obecné z pohledu bezpecnostni situace zcela bezproblémova
turisticka destinace. Ceské republika se za dobu své existence nestala d&jistém zadné
vyznamné akce, ktera by svym charakterem vybocovala standardim vyspélych
evropskych zemi, kterou lze zatfadit mezi vySe uvedené. Zaroven neexistuji zadné
ptiznaky toho, ze by se mohla tato situace dramaticky zménit.

= ekonomické — plsobeni a vliv mistni, narodni a svétové ekonomiky,

Ekonomicka krize a jeji dopady — vyznamny ekonomicky dopad na cestovni ruch
prinesla nedavna celosvétova ekonomicka recese, potazmo pokles celé ekonomiky
v Ceské republice po roce 2008. Sektor cestovniho ruchu se stal jednim z nejdiive a
nejintenzivnéji krizi postizenych usekt ekonomik ve svété i v tuzemsku. Krizi
vyvoland nezbytnd regulace ekonomickych procesli a Usporné chovani instituci,
domacnosti a samotnych obcanti vedlo od prvopocatku k omezeni v této oblasti
spotieby a vynakladanych prostfedki na cestovani, zahrani¢ni pobyty, ale i k omezeni
v domaci spotiebé cestovniho ruchu.

I na zdejSim uzemi se dopady krize zacaly promitat. NejCastéji se jednalo o poklesy
navstévnosti zejména zahrani¢nich navstévniki v hromadnych ubytovacich zatizenich
¢i zkracovani jejich pobytl. Dale se potupné na jedné strané sniZovala primérna utrata
navstévnikil a na druhé strané se zintenziviuje tlak na kvalitu turistickych sluzeb.

= socidlni — primét socidlnich zmén a kulturnich vlivii na Grovni lokalni, regionalni,
narodni, svétové,

Trendy v chovani navstévniki — v poslednich letech se stale vice zac¢inaji projevovat
trendy z oblasti ochrany Zivotniho prostfedi 1 pfi rozvoji cestovniho ruchu. Nejvétsi
vliv na to mé postupna zména chovani navstévnikd, kdy dochéazi k odklonu od cisté
konzumace daného prostfedi na Ukor respektovani mistnich specifik a snahy jejich
pozitivniho ovlivitovani. Dochézi k riistu z4jmu o neposSkozené oblasti, o ekologické a
mistni vyrobky ¢i produkty spjaté s ptirodou, coz souvisi se stale vétSim z4jmem lidi o
vlastni zdravi a Castéj$i potiebu relaxace.

Uzemi MAS Horfiacka a Ostrozsko ma pro tyto trendy udrZitelného rozvoje
cestovniho ruchu vynikajici ptedpoklady a pftilezitosti v podobé neporusené piirody a
tradi¢ni mistni kultury doplnéné organizovanim riznych typt akei s tim spojenych.

= technologické — dopady stavajicich, novych a vyspélych technologii,
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Rozvoj informacnich technologii — na pielomu tisicileti doSlo k doposud
nejintenzivnéj$i technologické revoluci v historii lidstva, kterd se projevuje
v masivnim rozsifeni modernich technologii do vSech oblasti kazdodenniho Zivota
véetné cestovnich ruchu (internetové prezentace, rezervacni systémy, mobilni
pravodci apod.).

U béznych navstévnik se technologicky pokrok zacinad nejvice projevovat v tzv.
SMART technologiich, které se postupné dostavaji do béznych mobilnich telefont ¢i
tabletli. V ramci téchto zafizeni lze velmi ucinné nastavovat marketingové nastroje,
propagaci uzemi nebo prodej sluzeb. V neposledni fad¢ lze i diky napi. zbytkovym
datim mobilnich operatorti zjistovat nejcastéjsi vyskyt navstévnikli v uzemi, coz
naptiklad pouziva agentura CzechTourism.

legislativni — vlivy narodni, evropské a mezinarodni legislativy,

Zakon o podpofe rozvoje cestovniho ruchu v CR — je zakonem, ktery v Ceské
republice (na rozdil tieba od Slovenska ¢i Rakouska) doposud chybi. Jiz ale né¢kolik
let se na jeho podob& pracuje na Grovni Ministerstva pro mistni rozvoj CR a jeho
partnerd. Zamysleny zakon bude primarné zaméten na oblast marketingu a rozdéleni
kompetenci a ukoll mezi jednotlivé Gizemni urovné v Clenéni stat — kraj/region —
oblast (pracovni verze zdakona z listopadu 201 3).

Zakon muze vyznamné ovlivnit uzemi MAS, nebot’ s nim budou spojené kazdoroc¢ni
narodni finan¢ni prostfedky na marketing, a to dle v zdkon¢ vymezenych tizemnich
urovni. Jelikoz izemi MAS se nachéazi v soucasnosti na uzemi dvou turistickych
regiond (kraji) a zéroven nespliiuje v zdkoné vymezené velikostni podminky pro
vytvoreni turistické oblasti, tak to miize negativn¢ ovlivnit pfisun financi do izemi.

ekologické (environmentalni) — mistni, ndrodni a svétovd problematika Zivotniho
prostiedi a otazky jejiho fesenti,

Ochrana uzemi — ovliviiuje dot¢ené tizemi z mnoha hledisek. Na jedné stran¢ vytvari
vynikajici pfirodni ¢i kulturni potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu v uzemi, ale na
druhé¢ strané reguluje ¢i omezuje rizné hospodaiské aktivity v daném uzemi (zejména
u ochrany zivotniho prostiedi).

Do velké ¢asti uizemi MAS zasahuje uzemi Chranéné krajinné oblasti Bil¢ Karpaty,
které se rozprostira po statni hranici. Toto izemi je velmi pfirodné cenné, diky cemuz
je zde nastavena pomérné velka ochrana uzemi, coz mé vliv na jeho vyuziti pro
infrastrukturu cestovniho ruchu a naslednou navstévnost izemi. Sprava CHKO svym
pfistupem miliZze velmi ovlivnit vyuZiti daného uzemi.
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2.5 SWOT ANALYZA

SWOT analyza ptedstavuje souhrnny popis hlavnich vnitinich a vnéjsich faktord, které¢ maji
vliv na rozvoj celého tzemi MAS. Vnitinimi faktory jsou silné stranky, tj. pozitivni
(nadprimérné) skutecnosti, a slabé stranky, tj. problémy, negativni skute¢nosti, které
zpusobuji v iizemi problémy. Vnéjsi faktory, vétSinou nelze piili§ vlastnimi silami ovlivnit,

jsou pojmenovany jako prilezitosti a hrozby.

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

o Realizace aktivit i projektd ze strany MAS na
podporu rozvoje CR

o Aktivni krajské centraly cestovniho ruchu
v obou krajich v oblasti marketingu tizemi

e Existence organizace cestovniho ruchu pro
turistickou oblast Slovacko (,,Region Slovacko,
Z. 8. p. 0.%)

e Rovnomérné rozlozeni potencidlu izemi MAS
mezi piirodni (jizni ¢ast) a kulturni (severni
¢ast) vybavenost

e Pfirodné€ velmi cenné izemi CHKO Bilé
Karpaty, které je zaroven biosférickou
rezervaci UNESCO (rozklada se na obou
stranach statni hranice)

e Vyznamné tradice a projevy folkloru
s poradanim mnoha akci s tim spojenych

e Zajimavy turisticky potencial v oblasti cirkevni
turistiky a ekologicky zamétené turistiky

e Nabidka specifickych typt ubytovani (napf.
budy ¢i hausboty)

e Komplexni a pomérné bohata nabidka
turistickych liniovych tras (pé&si, cyklo, vodni)

e Moderni turisticky portal za mikroregion
Ostrozsko-Veselsko

e Pravidelna a aktivni i€ast MAS na vybranych
ceskych veletrzich cestovniho ruchu

e Navstévnici se do regionu opakované vraci

e Zadny projekt podpofeny z regionalnich
operacnich programti nebyl realizovan na
podporu marketingovych aktivit v regionu

e Podpotené projekty z regionalnich operacnich
programu nebyly zaméteny na podporu
doprovodné infrastruktury s dirazem na
udrzitelny cestovni ruch (agroturistika,
ekoturistika, venkovska turistika...), prestoze
zdej$i region ma pro to idealni potencial

e Vzhledem ke koordinaci ¢innosti ve vazb¢ na
krajsky urad rozlozeni izemi na dvou krajich
(Jihomoravsky a Zlinsky)

e Absence TOP turistického cile na izemi MAS,

ktery by ro¢né generoval stovky tisic turistl

e Pouze jedna hlavni turisticka sezdna (1éto)

¢ Nevyrovnané rozlozeni ubytovacich kapacit
v uzemi MAS s pfevazujicim dlirazem na mén¢
kvalitni a komfortni ubytovani

e Sjezdové aredly v uzemi MAS ¢i blizkém okoli
jsou pouze lokalniho vyznamu a navzajem mezi
sebou nespolupracuji

e Periferni poloha v ramci CR a tim i zhorSena
dopravni dostupnost

e Absence jednotného turistického informac¢niho
portalu o tizemi MAS (existence dvou
konkurenc¢nich portali: Ostrozsko-Veselsko a
Hornacko)

e Zahrani¢ni navstévnost se pohybuje pouze
okolo 10 %

e Navstévnici nejvice v regionu postradaji
kvalitni gastronomii s diirazem na mistni
produkty, dale postradaji lepsi propojeni a
znaceni cyklotras a cyklostezek v izemi

e Slaba spoluprace vetejného a soukromého
sektoru v oblasti rozvoje cestovniho ruchu

PRILEZITOSTI

OHROZENI

e Ceska republika je obecné z pohledu
bezpecnostni situace zcela bezproblémova
turisticka destinace, coZ je v soucasné
turbulentni dob€ vyhoda

¢ Projevy dalsi celosvétové ekonomické krize a
jejich dusledkid (napt. zména ,,hodnotové
orientace® potencionalnich navstévnika)

e Nevhodné nastaveni ,,zakona o cestovnim
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Stanoveni jednotnych podminek koordinace a
fizeni rozvoje cestovniho ruchu na jednotlivych
uzemnich trovnich v ramci celé Ceské
republiky

Spoluprace na ptihrani¢nich i nadregionélnich
projektech se slovenskymi partnery
Prohloubeni spoluprace se sousednimi regiony
a organizacemi v CR

Posileni evropskych financi na rozvoj venkova
prostiednictvim MAS, piipadné i DSO

Vyuziti novych celosvétovych trendii v rozvoji
cestovniho ruchu (napft. ekoturistika, SMART
technologie apod.)

Propojenti stiedisek sjezdového lyzovani
spole¢nym ski pasem

Prodlouzeni rekreacni plavby po fece Morave
s vyuzitim Batova kanalu

Vytvoteni jedné spole¢né marketingové znacky
pro vymezeny pieshrani¢ni region véetné
vytvofeni spolecné marketingové strategie
Zapojeni ostatnich TIC z izemi do narodni
jednotné klasifikace TIC v CR

Jednotny turisticky a rezervacni informac¢ni
portal s vice jazykovymi mutacemi s diirazem
na nabidku pro zahrani¢ni navstévniky
Spoluprace s CHKO Bilé Karpaty pfi rozvoji
cestovniho ruchu na trovni pohoii jako celku
(nutny spolec¢ny postup vSech obci)

ruchu®, ptipadné jeho dalsi ¢asovy odklad
Omezeni finan¢ni podpory pro regiony NUTS
II Jihovychod a Stfedni Morava v ramci
strukturdlni politiky EU

Nedostatek financnich prostredki v rozpoctu
centralnich organt (MMR CR, CCCR) na
rozvoj CR v regionech

Utlumeni rozvojovych aktivit Regionu
Slovacko

ZhorSujici se dopravni dostupnost — zvySujici
se perifernost regionu

Zvysujici se frekvence vyskytu negativnich
jevi pocasi (bleskové povodné, sucho...)
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3. NAVRHOVA CAST

"Chranim to, co mam rad. Mam rad to, co znam."

Citat z uvodni webové prezentace Ekocentra Karpaty
Obec Nové Lhota

3.1 VIZE A STRATEGICKE CiLE ROZVOJE

Strategicka vize ptedstavuje dlouhodoby obraz o budoucnosti regionu, o tom, jak se bude cely
preshrani¢ni region v oblasti cestovniho ruchu ménit a zlepSovat. Vize predstavuje urcitou
,»smeérovku®“ rozvoje. Naplnéni vize by meélo byt dosazeno realizaci celého dokumentu.
Strategicka vize je definovana zejména na zdkladé vysledkll a zavéri analytické casti
dokumentu, aby odpovidala skute¢nym potfebam tizemi a zaroven byla zajisténa jeji budouci
realnost a splnitelnost.

Vize rozvoje regionu:

Region Velkd Javorina — Bradlo je izemim, kde se vzdjemné snoubi vysoce ekologicky
hodnotné ptirodni prostiedi s bohatou kulturou, jez se tu vyviji a zachovava po staleti.

Tento ptfeshranicni region je propojen mnoha rliznymi turistickymi stezkami a produkty,
které napomahaji mezi lidmi, regiony i staty odstraiiovat vzajemné bariéry, a to vzdy
s diirazem na udrZitelnost zdejSiho cestovniho ruchu.

Setrny a odpovédny piistup k rozvoji tohoto tizemi je zakladem jeho budouciho rozvoje
a idealnim pfedpokladem pro zdej$i pokracovani dalSich generaci.

Rozvoj cestovniho ruchu probihd na bazi partnerstvi a spoluprace dotCenych aktérti a
vzdy ve vzajemné koordinaci aktivit. Spoluprace se stala hlavnim zakladem pfi
zvySovani atraktivity uzemi a kvality turistickych sluzeb tak, aby se stalo uzemi
pfitazlivé pro domaci i zahrani¢ni navstévniky béhem celého roku.

Na zaklad¢ vize jsou navrhovany nésledujici strategické (dlouhodobé) cile, a to podobné jako
u vize spolecné pro Ceskou 1 slovenskou cast regionu. Konkretizace dlouhodobych cili a
jejich napliovani formou priorit a opatieni bude rozpracovéano v dalSich kapitolach.

Strategické cile rozvoje:
» Vyuzit ekologické bohatstvi regionu pro rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu

» Zurocit specifika typickd pro region (ekoturistika, agroturistika, gastroturistika,
folklorni turistika, vodni turistika atd.)

» Rozvinout mimosezoénni aktivity

v

Prodlouzit dobu pobytu navstévnikl

» Vytvaret a realizovat pteshrani¢ni turistické produkty
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3.2 PRIORITY A OPATRENI

Na zékladé vysledkil analytické ¢asti dokumentu a definovanych vychodisek (vize a cill) byla
navrzena soustava priorit a opatieni, jejichz realizaci by m¢l byt podpofen rozvoj cestovniho
ruchu v ¢eské a ve slovenské Casti regionu. Vybrané priority jsou ptihrani¢niho charakteru a
tykaji se celého uzemi.

Rozvojové priority:

Pfirodni a kulturni atraktivity
Turistickd infrastruktura a sluzby
Nabidka aktivit

Marketingové aktivity

Spoluprace aktéra

V ramci kazdé priority byla specifikovana opatfeni, kterd ji napliuji. Opatieni s moznym
pteshrani¢nim dosahem jsou uvedena kurzivou a oznacena hveézdickou (*).
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Priorita 1: Piirodni a Kulturni atraktivity
Vychodiska:

Velmi vyraznou devizou regionu je jeho duchovni, piirodni a kulturni bohatstvi,
reprezentované na jedné stran¢ krajinnym razem a vyskytem ojedinélych druhti fauny a flory
(zejména na uzemi CHKO Bilé¢ Karpaty), na strané druhé zivymi kulturnimi tradicemi a
ptfitomnosti kulturnich pamatek (vyraznéji v severni Casti regionu). Region ma vyznamny
historicky a duchovni potencial. Na Ostrozsku je dominatni misto tzv. kopec sv. Antoninek
s poutni barokni kapli zasvécenou sv. Antoninu Padudnskému. Nékolikrat do roka k ni
sméfuji kroky tisice véficich. Uzemi disponuje velkym mnoZstvi drobnych sakralnich
pamatek.

Bil¢ Karpaty jsou atraktivitou nadregionalniho vyznamu; diky komplexiim lesti a rozsahlym
luénim plocham byly zafazeny na seznam biosférickych rezervaci UNESCO. Kromé¢ toho se
v regionu nachazi fada narodnich pfirodnich rezervaci s velmi cennymi biotopy (louky,
buciny, orchideje atd.). Svym charakterem jsou vhodné ptedevsim pro rozvoj udrzitelného az
ekologického cestovniho ruchu; dilezité vSak je vyuZzivat ptirodni bohatstvi pouzue takovym
zpisobem, aby nedoSlo k jeho naruSeni. Specifickou atraktivitou jsou sirnaté mineralni
prameny, vyuzivané pro lazenistvi. I v oblasti kulturnich aktivit mé& izemi Cetna specifika,
kterd svym vyznamem presahuji jeho hranice — jde predevsim o folklor (jizdy krald, tanec
verbuiik atd.) kulturné technické pamatky. Velky vyznam ma vinafstvi a ovocnafstvi (to
predevsim v souvislosti s ovocnymi destilaty a jinymi produkty). Folklor a tradice jsou
v regionu stale velmi Zivé, a proto se kond fada jarmarkl slavnosti a podobnych akci, na
kterych se prezentuji mistni kroje, femesla, architektura a dalsi specifika.

Ptestoze kulturni a ptirodni potencial regionu je zna¢ny, neni dosud pfiili§ vyuzit. Pfi¢inou je
jednak mala informovanost potencialnich navstévnik o vSech turistickych devizach tizemi,
jednak mald zptistupnénost nékterych (zejména piirodnich) atraktivit.

Cil:
e Pecovat o pfirodni 1 kulturni atraktivity regionu

e Najit kompromis mezi ochranou pfirody a jejim vyuzivanim pro cestovni ruch (chranit
prirodni atraktivity, ale zaroveit umoznit pohyb turisti)

Opatieni:

» Budovat naucné stezky s informacnimi cedulemi, které vice zviditelni unikatnost
prirodnich krds regionu (trasované pres vyznamné prirodni atraktivity, ale mimo
nejcennéjsi chranénd vuzemi) *

Revitalizovat a pecovat o ptirodné€ hodnotné jevy a pozoruhodnosti
Podporovat rekonstrukce, zptistupfiovani a vyuzivani pamatek a tradicni architektury
Podporovat potadani kulturnich akci spojenych s tradicemi a folklorem

Vice propagovat hmotné i nehmotné kulturni dédictvi regionu *

YV V V V VY

Propojovat prirodni a kulturni zajimavosti (naucné stezky, spolecna propagace,
turisticke produkty atd.) *
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Priorita 2: Turisticka infrastruktura a sluzby
Vychodiska:

Zakladni turistickou infrastrukturou (ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi) je region
celkové vybaven pomérné dobte, ale nerovnomérné. Z typli ubytovacich zafizeni jsou
nejcetnéjsi penziony, a dale chaty a chalupy a ubytovny; kapacita ubytovani vyssi kvality je
vSak nedostate¢nd. Specifické ubytovaci moznosti regionu (napt. hausboty nebo budy) nejsou
dosud pfili§ vyuzivany.

Turistickd infrastruktura se tyka predevsim letni sezény (koupalisté, pési a cyklistické trasy,
naucné stezky, hipoturistika). Sit’ cyklistickych tras je husta, ale nejsou pfili§ propojeny.
Specifickou atraktivitou je Battv kandl nabizejici moznosti lodni plavby. V regionu je
k dispozici i1 fada dalSich moznosti sportovniho vyziti véetné sttedisek sjezdového lyZovani.
Velky rozvojovy potenciadl maji — vzhledem k charakteru uzemi — ekofarmy, hipoturistika,
agroturistika a podobné aktivity. Nachazi se zde také fada kulturné-historickych a technickych
pamatek, a také cetnd muzea a galerie (zamétené predevSim na lokalni specifika). Sirnaté
lazné v Ostrozské Nové Vsi nabizeji kromé lazenské 1€cby také wellness pobyty.

Doprovodna turisticka infrastruktura a sluzby je vSak vregionu rozlozena ponckud
nerovnomé&rné a 1 jeji kvalita se 1i8i.

Cil:
e Dobudovat ¢i zkvalitnit zadkladni turistickou infrastrukturu

e Vyuzit specifickou ubytovaci infrastrukturu (hausboty, budy, ekologické ubytovani
atd.)

e Budovat, rozSifovat a vzdjemn¢ propojovat doprovodnou turistickou infrastrukturu
(zejména tu liniovou) a spojené turistické sluzby

Opatieni:
» Budovat ubytovaci kapacity vyssi kvality (¥* a ***)
» Vyuzit k ubytovani specifické typy objektt (budy, hausboty, farmy atd.)

» Budovat doprovodnou turistickou infrastrukturu zamétenou na udrzitelny cestovni
ruch (agroturistika, cirkevni turistika, ekoturistika, venkovska turistika — napt. sluzby,
aktivity, ubytovani na farmach apod.)

» Budovat ekocentra a rozsifovat nabidku jejich aktivit

» Budovat nebo rekonstruovat zafizeni sportovni a rekreacni infrastruktury vyuzitelné i
pro obyvatele i ndvstévniky

» Dobudovat a udrzovat turistickou dopravni infrastrukturu (pési, cyklo, vodni) — udrzba
Stavu cest, znaceni stavajicich i novych tras *

» Budovat doprovodnou infrastrukturu u cyklistickych tras a naucnych stezek (mobiliar,
informacni cedule, odpocinkova a vyhledova mista atd.) *

» Zlepsit propojeni a znaceni cyklotras a cyklostezek *

» Vyznacit tematicky zamérené cyklotrasy spojujici vyznamné atraktivity urcitého typu *
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Budovat specifickou cykloturistickou infrastrukturu ve vhodnych lokalitach (bikeparky,
singltreky, downhillové trate) *

Zvysovat délku strojové upravenych bézkarskych trati *

Modernizovat a zkvalitnit stdvajici lyzatfské areédly (investice do lanovek, vlekd,
sné¢znych dél a jinych zatizeni pro sjezdové lyzovani)

Zlepsit infrastrukturu a sluzby souvisejici s koupanim v Ostrozskych jezerech
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Priorita 3: Nabidka aktivit

Vychodiska:

Uzemi MAS nabizi fadu zajimavych atraktivit cestovniho ruchu. Pro pfilakani navitévnika a
pro zajisténi jejich pobytu v regionu po delsi dobu je nezbytné, aby kromé kvalitni turistické
infrastruktury zakladni i doprovodné méli k dispozici také Sirokou nabidku riznych typt
aktivit ¢i zazitkl (atraktivnich pro rizné cilové skupiny).

Region ma velmi dobré ptedpoklady pro aktivni traveni volného casu, které vychazeji z
lokalnich specifik. Zejména jde o vyuZzivani pfirodnich podminek pro ekoturistiku a
agroturistiku, déale o vinaftstvi, folklor, kulturni dédictvi, ale i o rizné typy sportovnich aktivit.
Nabidka doprovodnych aktivit je vSak stale relativné nizkd. Problém je pfedevs§im s nabidkou
a oteviraci dobou aktivit vyuzitelnych 1 mimo hlavni sezéonu (vystavy, muzea, sportovni
zafizeni atd.). Aktivity jsou navic Casto propagovany osamocen¢, ve formé& produktd c¢i
balickl se objevuji jen relativné malo.

Cil:

e Rozsifit nabidku aktivit pro ndvstévniky s diirazem na specifika mistniho regionu
(folklor — verbunk, jizdy kralt, slavnosti; gastroturistika — jidlo, vino, destilaty; Cista a
neporusena priroda; atd.)

Opatieni:
» Rozvinout specifickou turistickou nabidku typickou pro region (véetné potiebné
infrastruktury a sluzeb), zejména v téchto oblastech:

— ckologicky zaméfend turistika, agroturistika — rozvijet aktivity na farmach,
zazitkové dovolené (napf. péCe o zvifata, polni prace, zpracovani domacich
produktt atd.), potadat workshopy a osvétove aktivity,

— folklor — zviditelnit pofddané akce a slavnosti, realizovat vystavy a dalsi
osvetoveé aktivity zaméefené na lokalni tradice (kroje, femesla, zvyky, recepty
apod.)

— gastroturistika — propagovat mistni speciality (potraviny 1 napoje), vice je
zviditeliovat v ramci konanych folklornich i jinych akci

— vodni turistika (Bativ kanal) — vytvaret a zkvalitiiovat atraktivity a moznosti
aktivit podél kanalu

— cirkevni turistika — zamé&fit se na vyznamné svatky, terminy pouti atd.

» Vytvaret provazané tematické turistické produkty (ekologicka turistika, kultura,
folklor, cirkevni slavnosti, vino, priroda, sjezdové lyzovani atd.) *

» Vytvaret aktivity a produkty pro mimosezonni obdobi a pro pripad Spatného pocasi
(zalozené predevsim na ,,indoor‘* kulturnich a sportovnich aktivitach) *

» Vytvaret balicky vicedennich programii, které podpori prodlouzenti pobytu navstevniki
%
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Priorita 4: Marketingové aktivity
Vychodiska:

V regionu se nachazi fada atraktivit cestovniho ruchu, ale dosud nejsou v potfebné mife
propagovany. Propagace se vétSinou tykd pfimo jednotlivych atraktivit (pamatek, zatizeni
atd.), zatimco komplexni marketing regionu nebo jeho dil¢ich casti (Hornacko, mikroregion
Ostrozsko-Veselsko) je realizovan relativné méné. Pfitom praveé efektivni marketing,
vyuzivajici rizné nastroje pro zaméieni na jednotlivé cilové skupiny, je klicovym
predpokladem uspé&sné prezentace regionu, a tim i ptichodu vétsiho poctu navstévniki.

Cil:

e Realizovat efektivni a koordinované marketingové aktivity — zapojit se do vyssich
struktur, vystupovat spole¢né jako region, budovat a disledné¢ prosazovat jednotnou
znacku (Velké Javofina-Bradlo)

Opatieni:

» Prosadit masivnéj§i propagaci regionu Hornacko-Ostrozsko vramci cinnosti
destina¢nich spolecnosti vysSich urovni (Centrala cestovniho ruchu Vychodni
Moravy, Centréla cestovniho ruchu — Jizni Morava, Slovacko)

» Provazat informace z turistickych portalii Ostrozska-Veselska a Hornacka — zavést
jednotny turisticky a rezervacni informacni portdl s vice jazykovymi mutacemi s
diirazem na nabidku pro zahrani¢ni navstévniky

» Intenzivné propojovat a spolecné propagovat jednotlivé turistické atraktivity

» Propagovat specifické formy cestovniho ruchu, propagaci zaméfit na konkrétni
zjisténé cilové skupiny
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Priorita 5: Spoluprace aktérua
Vychodiska:

Diulezitym piedpokladem uspésného rozvoje cestovniho ruchu je spoluprace aktérti z regionu
— jak pfi budovani infrastruktury (zejména liniovych tras), tak pfi marketingu a tvorbé
turistickych produktii. Jednd se o fizeni rozvoje cestovniho ruchu, koordinaci aktivit i o
spolupraci pii realizaci aktivit a projekti.

Ditlezitou roli v koordinaci aktivit mohou zastdvat subjekty piimo z izemi (napt. MAS
Hornacko-Ostrozsko, mikroregion Ostrozsko-Veselko, turistickd informacéni centra /TIC/).
Vzhledem k poloze regionu je velmi potfebnd i spoluprace s partnery na slovenské strané
hranice, ptfedev§im se Zdruzeniem obci kopaniCiarskeho regionu Velkéa Javorina — Bradlo.
Vyznamnymi externimi subjekty, které mohou podpofit rozvoj cestovniho ruchu, jsou
regionalni destinacni spolecnosti: Centrdla cestovniho ruchu Vychodni Moravy, Centréala
cestovniho ruchu — Jizni Morava, Slovacko.

Realizace konkrétnich projekti je jiz v kompetenci konkrétnich aktéri. Podle typu projektu se
muze jednat o subjekty vefejné spravy (obce, svazky obci, MAS, CHKO apod.), destina¢ni
spoleCnosti, majitele ¢i provozovatele zafizeni nebo sluzeb (podnikatele ¢i neziskové
organizace).

Cil:

e Rozvinout spolupraci aktéri s dirazem na propojovani a koordinaci aktivit vetejného
a soukromého sektoru

Opatieni:

» Zalozit a posilovat spoluprdci na propagaci uzemi jak v ramci regionu (MAS, svazek
obci, subjekty piisobici v cestovnim ruchu), tak i v SirsSim uzemi (preshranicni
spoluprace /Zdruzenie obci kopaniciarskeho regionu Velka Javorina — Bradlo/;
spoluprdce se sousednimi regiony v CR a s destinacnimi spolecnostmi) *

» Rozvijet spoluprdci aktérii z verejné, podnikatelské i neziskové sféry na vytvareni a
zkvalitnovani atraktivit a mozZnosti aktivit pro ruzné specifické typy turistiky (s
diirazem na spoluprdaci podél Batova kandlu) *

» Navazat spolupraci s v ramci organizaci s nadregionalni ptsobnosti — ECEAT,
Greenways, Stezek dédictvi

» Rozvinout spolupraci s CHKO Bilé Karpaty, realizovat aktivity pro rozvoj cestovniho
ruchu na trovni pohofi jako celku

» Formulovat spolecné postoje subjektii pusobicich v cestovnim ruchu za Sirsi uzemi
(napr. za oblast Bilych Karpat) a prosazovat je u nadregiondlnich aktérii (MZP,
MMR, JMK, ZLK, CCR JM, CCRVM, Slovacko) — investicni projekty nejen
preshranicniho charakteru, zacleneni do marketingovych projektii apod. *

» Usilovat o zaclenéni priorit regionu do koncepci vyssich tirovni (krajské, oblastni)

» Podporovat destinacni management, tj. fungovani organizace, kterd bude koordinovat
aktivity v cestovnim ruchu, provozovat turisticky portal, prezentovat region na
veletrzich atd. *

» Podporovat ¢innost TIC, koordinovat a provazovat aktivity jednotlivych TIC
43



> Zapojit zbylé TIC' do oficialni certifikace CzechTourism

» Realizovat vlastni monitoring navsteévnosti za vizemi MAS (letni sezona, zimni sezona)
%

» Vzdelavat pracovniky v cestovnim ruchu *

» Podporovat vyménu zkusenosti a dobré praxe (stize, workshopy, praxe, konference
atd.) s regiony v ramci CR i v zahranici *

1 1/ r . v o ¥ : 1z v 7 , . e ;o v s
Vzdé€lavaci a informacni stfedisko Bilé Karpaty, Informacni centrum Bat'ova kanalu, Turistické informacni
centrum Hluk, M¢stské informacni centrum Kunovice
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SLOVENSKA CAST UZEMIA
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UvVoD

Cestovny ruch zahfiia viaceré ekonomické CcCinnosti, ktoré priamo uspokojuju potreby
ucastnikov cestovného ruchu (turistov), ide o charakteristické ¢innosti cestovného ruchu, pre
ktoré sa zauzivalo oznacenie priemysel cestovného ruchu. Okrem toho, ked’ze cestovny ruch
je prierezovym odvetvim, suvisia tieto aktivity s mnohymi d’alSimi odvetviami, v ktorych sa
prejavuju  efekty rozvoja cestovného ruchu, napr. maloobchod, stavebnictvo,
pol'nohospodarstvo, doprava, atd. Cestovny ruch nema len ekonomické, ale aj socidlne
a ekologické efekty, oznacuje sa preto ako spolocensky a ekonomicky fenomén.

Celosvetovo podla udajov Svetovej organizacie cestovného ruchu (UNWTO) cestovny ruch
predstavuje prispevok k HDP 3 — 5 %, zamestnanosti 7 — 8 % a exportu 30 %. Eurdpsky
cestovny ruch zamestnava 5,2 % celkovej pracovnej sily (s vyznamnym podielom mladych
I'udi), vytvara v EU viac ako 5 % HDP. Cestovny ruch tak predstavuje tretiu najrozsiahlejsiu
socialno-ekonomicku aktivitu v EU. S ohladom na nadvizné a zabezpeGujiice odvetvia je
prinos cestovného ruchu k HDP eSte vyssi, vdaka nemu vznikd viac ako 10 % HDP
Eurdpskej tnie a priblizne 12 % pracovnych miest.

Na Slovensku bol v roku 2013 dosiahnuty podiel aktivneho zahrani¢ného cestovného ruchu
na HDP 2,7 %. V indexe konkurencieschopnosti krajin sveta Slovensko dosiahlo 54. miesto
(The Travel & Tourism Competitiveness Index 2013, CR 31.miesto, Mad’arsko 39.miesto,
Pol'sko 42. miesto).

RieSené tzemie — Region pod Velkou Javorinou a Bradlom je vymedzeny 23 obcami, z toho
3 mestami — Myjava, Brezova pod Bradlom, Stard Turd a obcami — Brestovec, Bukovec, Stara
Myjava, Chvojnica, Vrbovce, Priepasné, Polianka, KoSariskd, Podkylava, Jablonka, Krajné,
Rudnik, Poriadie, Hrasné, Kostolné, Lubina, Bzince pod Javorinou, Vadovce, Visinové,
Hrachoviste. Ide o tizemie s 39 483 obyvatelmi (SU SR, ku 31. 12. 2013), s rozlohou 462 km?
spadajuce z uzemno-spravneho hl'adiska pod okres Myjava a ¢iasto¢ne okres Nové Mesto nad
Vahom. Celé Uzemie je sufastou zapadnej Casti TrenCianskeho samospravneho kraja,
rozkladd sa z velkej Casti v Myjavskej pahorkatine, na severe v Bielych Karpatoch, na
juhovychode v Malych Karpatoch, na vychode sa nachadza Povazské Podolie. Napriek tomu,
ze kopaniciarsky region je z hl'adiska cestovného ruchu homogénnym uzemim, bolo v ramci
Regionalizacie cestovného ruchu v Slovenskej republike (MH SR, 2005) rozdelené do dvoch
regionov cestovného ruchu, a to €ast’ do Strednopovazského regionu a Cast’ do Zahorského
regionu. Ide o hrani¢né izemie s Ceskou republikou v zapadnej &asti Slovenska.

Spracovand analyticka cast' koncepcie vychddza z dostupnych Statistickych zdrojov a
sekundarnych zdrojov tykajicich sa regionu, dopytovania v turistickych informacnych
kancelariach v Myjave a Starej Turej (marec 2014), opiera sa o informacie a hodnotenia
v ramci Standardizovaného dopytovania ¢lenov pracovnej skupiny april 2014), konkrétne
v zloZeni — Peter Bartak, Livia Boorova, Zuzana Bohacova, Kristina Cernakova, Peter Czere,
Igor Chlebik, Tatiana Lazarovéa, Eva USiakova, Jan Valihora, Magdaléna Vicikova, Eva
Vydarend, d’alej o vlastné primarne zistovania v spolupraci s OZ Kopaniciarsky region —
MAS (ITF Slovakiatour 2014), dopytovanie u podnikatel'ov v cestovnom ruchu a vlastny
terénny prieskum vregione v aprili 2014. Analytickd aj navrhova cast prebehla
pripomienkovanim ¢lenmi pracovnej skupiny (m4j a jan 2014).

46



Mapa 1 RieSené uzemie — Region pod Vel’kou Javorinou a Bradlom
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Zdroj: http://www.kopaniciarskyregion.sk/
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1. ZAKLADNE VYCHODISKA KONCEPCIE CR
1.1 POPIS SYSTEMU RIADENIA CR V DANOM UZEMIi

Cestovny ruch na narodnej urovni v SR riadi Ministerstvo dopravy, vystavby a regiondlneho
rozvoja SR. Propagaciu Slovenska ako destinacie a marketingové aktivity na narodnej urovni
zabezpecuje Slovenska agenttra cestovného ruchu.

Na turovni krajov posobia okrem regiondlnej samospravy (VUC) krajské organizacie
cestovného ruchu a na destinacnej trovni oblastné organizacie cestovného ruchu, legislativne
kompetencie v cestovnom ruchu na miestnej urovni maji obce.

TrencCiansky samospravny kraj ma zriadené na ,zabezpeCovanie a koordinaciu oblasti
cestovného ruchu‘ Oddelenie komunikacie a medzinarodnych vztahov (cestovnym ruchom sa
vzhl'adom na jeho prierezovost zaoberaji aj iné odbory a oddelenia, napr. aj Odbor
regiondlneho rozvoja) a pracuje tu Komisia regionalneho rozvoja a cestovného ruchu.

V ramci miestnej samospravy regionu riesia problematiku cestovného ruchu na mestskych
uradoch miest Myjava, Brezovd pod Bradlom a Stard Turd prierezovo viaceré oddelenia
(samostatné oddelenie cestovného ruchu nema ani jedno mesto). Okrem toho sa zaoberaju
cestovhym ruchom prierezovo viaceré komisie mestskych zastupitel'stiev (Brezovd pod
Bradlom ma4 zriadenu osobitne Komisiu pre cestovny ruch, kulturu a miestne tradicie).

V regiéne pdsobi aktivne mnozstvo regionalnych a miestnych organizéacii (organizacne
samostatné alebo spadajice pod samospravu) zaoberajicich sa v r6znej miere rozvojom
cestovného ruchu a zasahujucich do manaZovania cestovného ruchu v uzemi® (usporiadané
abecedne):

Centrum informacnej sluzby Bradlo, Brezova pod Bradlom
Centrum tradi¢nej kultary, Myjava
Obcianske zdruzenie Kopaniciarsky region — miestna akénd skupina, Myjava
Region Partner, n.o., Myjava
Rozvoj cestovného ruchu Myjavskych kopanic, n. 0., Myjava
OZ Penziony pod Bradlom, Brezova pod Bradlom
Regionélna rozvojova agentura Kopanice, Myjava
Stredisko cezhrani¢nej spolupréce, Informacna kancelaria, Stard Tura
Turistické informacné centrum v Myjave
Turisticka informacna kancelaria, KoSariska
VID-TUR, Myjava
Zdruzenie miest a obci myjavského regionu, Myjava
Zdruzenie Myjava, Myjava
ZdruzZenie obci kopaniciarskeho regionu Velka Javorina — Bradlo, Myjava
Zdruzenie obci subregion Pod Bradlom, Brezova pod Bradlom
ZdruZenie obci CACHTICE — KOPANICE, Vadovce
OZ Kopanice v pohybe, Brestovec
Dal3ie organizacie:
Rozvojové agentara TSK, n.o., Trencin
Trencianska regionalna komora SOPK, Trenc¢in
Euroregion Bilé - Biele Karpaty (Region Biele Karpaty), Trencin
Regiondlne pracovisko pri TSK - Néarodna siet’ rozvoja vidieka, Trencin

V susednych regiénoch posobia ako organizacie destinaného manazmentu OO CR Zahorie,
OO CR Trnava Tourism a REZORT Piestany.

2 v - . .« . .y , , . v .
Pozn.: obcianske zdruZenia aktivizujice sa v cestovnom ruchu st uvedené aj v Casti 2.1.2
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1.2 KONCEPCNE DOKUMENTY DANEHO UZEMIA A VYSSICH CELKOV?

ZacClenenie uzemia a zhodnotenie jeho potencialu v cestovnom ruchu rieSi Regionalizacia
cestovného ruchu v Slovenskej republike (MH SR, 2005).

Strednopovazsky region CR je hodnoteny ako region s narodnym vyznamom, Zahorsky
region s regionalnym vyznamom, resp. v dlhodobom horizonte s nadregionalnym vyznamom.

Dokument uvadza v ramci Strednopovazského regionu CR v dlhodobom horizonte vyznam
subregionu — kopaniciarske osidlenie pod Javorinou, Myjavu uvadza ako vyznamnu lokalitu
mestského typu a ako vyznamnu lokalitu oznacuje aj Gtvar CR Javorina - Dubnik. Brezova
pod Bradlom (zaradena spolu s Bukovcom, Kosariskami a Priepasnym v dokumente pod
Zahorsky region) sa uvadza ako vyznamna lokalita mestského typu a Bradlo ako vyznamné
miesto s kultirnymi pamiatkami. Celkovo je pri Strednopovazskom regione cestovného ruchu
hodnoteny vysoko potencial len v rdmci pobytu/rekredcie v kiipeloch. Dobry potencidl je
identifikovany v ramci pobytu v lesnom/horskom prostredi, peSej turistike, cykloturistike,
poznavani kultirno-historickych pamiatok, navS§teve muzei a galérii, navSteve podujati, v
obchodnom cestovnom ruchu. Pri Zahorskom regiéne cestovného ruchu zdoraznuje vézba na
Slovacko a Ceska republiku, vysoky potencial je v oblasti vodnej turistiky/vodactva,
cykloturistiky, zvySeny potencidl je uvadzany pri pozndvani miestnych tradicii,
identifikovany je potencidl v paraglidingu. V ostatnych sledovanych aktivitach je potencial
v obidvoch regionoch hodnoteny ako priemerny alebo zdkladny. Uvadzané hodnotenie
potencidlu regidnov CR prebrala aj Nova stratégia CR SR do roku 2013 a nadobudlo
praktické vyuzitie aj pri nastaveni investovania verejnych zdrojov do cestovného ruchu.

Z regiondlnych dokumentov tykajicich sa rozvoja cestovného ruchu uzemia mozno uviest
nasledujuce:

Integrovana stratégia rozvoja izemia ,,Kopaniciarsky region — miestna akéna skupina*,
2008

Vyznamnou sucast’ou tohto rozsiahleho dokumentu rieSen¢ho tizemia je cestovny ruch, ktory
je sucastou aj stanovenej vizie do roku 2025. Strategickym ciel'om je ,, Zvysit’ progresivitu a
atraktivitu Uzemia ,KopaniCiarsky region — miestna akéna skupina“ do roku 2015
dobudovanim infrastruktiry a rozvojom vidieckeho cestovného ruchu prezentujuceho
Specifikd Kopaniciarskeho regionu.” Ako strategicka priorita 2 je uvadzany Vidiecky
cestovny ruch so svojimi Specifickymi cielmi ZlepSit podmienky pre rozvoj potenciilu
vidieckeho cestovného ruchu a spoluprace s prioritami InfraStruktara cestovného ruchu
(rozvoj cezhrani¢ného turizmu, vystavba, rekonsStrukcia a modernizacia cyklotras, investi¢né
aktivity podpory infrastruktury CR), Rozvoj a diverzifikdcia ekonomickych aktivit
v cestovnom ruchu (diverzifikdcia smerom k nepolnohospodarskym c¢innostiam, podpora
¢innosti v oblasti vidieckeho CR — vyuzZitie rodinnych domov a nevyuzitych objektov na
nizkokapacitné ubytovacie zariadenia a doplnkové sluzby, podpora podnikatel'skych aktivit
v CR, marketing sluzieb vidieckeho CR, podpora infrastruktiry CR — neinvesti¢né aktivity),
Partnerstvo a spolupréaca (vzdelavacie aktivity, sietovanie, projekty spoluprace).

Program hospodarskeho a sociilneho rozvoja Trencianskeho samospravneho kraja,
2003 (aktualnejsi dokument sa bude spracovavat’ v tomto roku, jeho sti¢astou by mala byt aj
Koncepcia rozvoja CR v kraji*)

3 Dokumenty, ktoré sa tykaju rozvoja cestovného ruchu na narodnej, resp. medzinarodnej Grovni s uvedené
v prilohe 1.
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Ako druhd strategicka oblast dokumentu je uvadzand samostatne cast Cestovny ruch
s viacerymi Ciastkovymi cielmi, ako si podpora budovania turistickej infraStruktury,
skvalitiovanie sluzieb CR, podpora udrzby a obnovy kultirnych pamiatok a historickych
objektov, podpora propagicie a prezentacie regionu a jeho subjektov CR, marketing,
vzdelavanie a priprava pracovnikov v CR a obyvatel'stva, podpora vytvarania Specifickych
produktov CR a komplexnych balikov sluzieb CR, rozvoj cezhrani¢nej spoluprace. Ako
opatrenia na dosiahnutie ciel'ov su identifikované - spracovanie §tudii potencialneho vyuzitia
uzemia TSK pre cestovny ruch, budovanie spolo¢ného informa¢ného a rezervacného systému,
prepajanie siete informacnych turistickych centier, modernizacie tradi¢nych centier CR v
kraji, zvySovanie kvality sluzieb CR a pod., vzdelavacie projekty pre obyvatel'stvo - zapajanie
miestneho obyvatel'stva do rozvoja vidieckeho turizmu a vzdeldvacie aktivity pre pracovnikov
CR, poradenské aktivity, d’alSie formy cestovného ruchu: vybudovanie ,,slivovicovej cesty*,
vybudovanie projektu MatiSovho kralovstva, budovanie agroturistickych aktivit (salaSe,
muzed v prirode, tradi¢né remesld, ubytovanie v sukromyi).

Koncepcia regionalneho rozvoja a cestovného ruchu Trencianskeho samospravneho
kraja na roky 2007-2013

Analyticka Cast’ dokumentu neobsahuje Ziadne relevantné vysledky vztahujuce sa osobitne na
rieSené uzemie. V ramci SWOT analyzy je deklarovany vel’ky potencial rozvoja cestovného
ruchu a kupelnictva v ramci kraja, v prilezitostiach tvorcovia uvadzaji vyuzitie vyznamnej
geografickej polohy uzemia a vyznamnych dopravnych koridorov pre rozvoj cestovného
ruchu a kapelnictva. V strategickej Casti dokument prezentuje zdmer zabezpecit komplexna
systémovu podpora rozvoja cestovného ruchu, kupelnictva a vidieka najmi prostrednictvom
zvySovania kvality sluzieb v cestovnom ruch a cielenou propagiciou regionu doma a
v zahrani€i a aj rozvoj cezhrani¢nej a medzinarodnej regionalnej spoluprace.

Ciele rozvoja cestovhého ruchu  Trencianskeho  samospravneho  kraja
(http://www.tsk.sk/cestovny-ruch, marec 2014)

Hlavnym cielom TSK je trvalo udrZate'ny rozvoj cestovného ruchu, pricom su stanovené
nasledovné Ciastkové ciele:

I. Prirodné a kultirne dedi¢stvo Trencianskeho kraja chranit, zhodnocovat a
propagovat’.

II. ZvySovanim urovne CR prispievat’ k zvySovaniu kvality Zivota a v§eobecne kultury
obyvatel'ov kraja a k spokojnosti jeho navstevnikov.

III. Budovat a ochranovat imidz TSK ako cielovej destindcie cestovného ruchu.

TSK si stanovuje v tejto suvislosti viacero uloh. K rieSenému uzemiu sa vyjadruje osobitne
v ulohe ReStaurovanie, oprava a vyuZzivanie historickych pamiatok, kde uvadza okrem iného
Mohylu M.R. Stefanika na Bradle, Muzeum Milana Rastislava Stefanika v Kogari-skach,
Expoziciu Ludmily Podjavorinskej v Bzinciach pod Javorinou a mohylu obetiam
2. svetovej vojny v Brezovej pod Bradlom. V ramci tlohy Organizovat a podporovat
podujatia uvadza medzi prioritnymi podujatiami Myjavsky medzinarodny folklérny festival
a su¢innost’ v podpore imidZu regionu organizatorom. V ramci ulohy Podpora ekoturizmu,
agroturizmu a vinneho turizmu okrem inych uvddza chranené krajinné oblasti a Gzemia
eurdpskeho vyznamu Biele Karpaty, Malé Karpaty, d’alej v tejto Casti spomina Agropenzion
Adam v Podkylave. V ramci Spoluprace s partnerskymi regionmi spomina Zlinsky kraj (CR).

* Emailové Informécia od PhDr. Marie Izraelovej, TSK, Oddelenie komunikacie a medzinarodnych vzt'ahov, zo
dna 21. marca 2014.
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V rdmci podpory imidzu kraja navrhuje systematicky pouzivat’ pre TSK oznacenie KRAJ
HRADOV, ZAMKOV, VODY A POHODY a KRAJ POHODY.

Programy hospodarskeho a socidlneho rozvoja jednotlivych miest v regione Velka
Javorina a Bradlo

V doterajSich programoch hospodarskeho a socialneho rozvoja miest sa cestovny ruch
v roznych suvislostiach uvadza ako priorita, resp. jedna z priorit rozvoja. Predpokladame, ze
linia rozvoja nacrtnutad v doterajSich PHSR bude pokracovat aj v nasledujucom obdobi 2014 —
2020.

Program hospodarskeho a socialneho rozvoja mesta Brezova pod Bradlom 2006 - 2013
uvadza ako prioritni oblast’” Cestovny ruch, cezhraniénll spolupracu a partnerstva. Brezova
pod Bradlom ma ambiciu byt ,,mestom cestovného ruchu, tradicii a odkazu M. R. Stefanika*.
Aktivity cestovného ruchu, cezhrani¢nej a partnerskej spoluprace maju byt integralnou
sucastou miestnej ekonomiky. Ich rozvoj bude zalozeny na tradiciach a odkaze M. R.
Stefanika, na aktivnej ponuke kopani&iarskeho prirodného a kultirno-historického potencialu
me-sta, rozSirovani a skvalitiovani sluzieb. Dokument uvadza mnozstvo konkrétnych
zamerov a opatreni v oblasti cestovného ruchu.

Program hospodarskeho a socidlneho rozvoja mesta Myjava 2007 - 2013 priamo
k cestovnému ruchu stanovuje strategicku prioritu 1 Podpora rozvoja podnikatel'skej vyroby a
sluzieb cestovného ruchu avramci nej Opatrenie 1.4 Obnova arozvoj miestnej identity
mesta v nadviznosti na sluzby cestovného ruchu (ale aj Opatrenie 3.2 Rozvoj kultirno-
spolocenskych aktivit). Cielom opatrenia je rozvoj cestovného ruchu investiciami do tych
oblasti a projektov, ktoré napomdzu a prispeju k zvysSeniu atraktivnosti pre obyvatelov a
navstevnikov mesta a myjavského regiéonu. Medzi nosné aktivity je zaradené vypracovanie
koncepcie rozvoja cestovného ruchu, podpora vystavby, obnovy a znacenia cyklotras,
turistickych chodnikov, néu¢nych chodnikov apod., podpora vidieckeho turizmu
a ubytovania v sikromi s cielom zachovat’ a ozivit’ tradi¢né kopaniciarske usadlosti, podpora
rozvoja atrakcii, podpora poznavacich zdjazdov, fakultativnych vyletov do regionu, tvorba
produktov CR (Kopaniciarska ovocno-destildtova cesta, Po stopach Hurbana, ...), obnova
kultirnych pamiatok, podpora rozvoja partnerskej spolupréace, skvalitnenie informacnych a
prezentacnych sluZzieb — vyroba a inStaldcia informaénych tabul’, propagaénych materialov,
map a pod., rozvoj informacnych sluzieb cestovného ruchu.

Mesto Stara Tura vo svojom Programe hospodarskeho a socialneho rozvoja mesta 2007
- 2013 v ramci Specifického ciela Ekonomicky rozvoj mesta stanovuje prioritu 2 VyuZitie
miestneho potencidlu na rozvoj cestovného ruchu s opatrenim Podpora a obnova
infraStruktury cestovného ruchu, v rdmci ktorého ide o nasledujuce aktivity - spracovanie
koncepcie rozvoja cestovného ruchu, podpora propagicie cestovného ruchu a rozvoja
turistického informac¢ného systému, podpora vytvarania novych turistickych produktov,
podpora agroturistiky, cykloturistiky, turistiky vodnych Sportov, poznédvacieho a kultirneho
cestovného ruchu, podpora vyuZzivania prirodnych zdrojov - vytvorenie lesoparku v lokalite
Dubnik I, tvorba a distribucia propaga¢nych materidlov, vydavanie informacnej literatiry o
primarnej a sekundarnej ponuke cestovného ruchu v tlacenej i elektronickej podobe, rozvoj
cezhrani¢nej regiondlnej spoluprace v oblasti cestovného ruchu - vystavba cezhranicnej
turistickej infraStruktary (napr. cyklotrasy).

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu v Myjave, 2007
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Ako vychodiskovy ciel' je uvadzané vtomto dokumente vybudovanie nového imidzu
cielového miesta cestovného ruchu mesta Myjava, zalozen¢ho na Sirokej ponuke atrakcii,
vychédzajiuc z existujiceho potencialu cestovného ruchu a vypracovanie komplexného
atraktivneho produktu cestovného ruchu pre Myjavu a kopaniciarsky region. Koncepcia
navrhuje marketingovy slogan ,,Myjava — mesto s folklérnym srdcom‘ a v oblasti marketingu
posobit’ na budovanie ,,...destinacie mestského cestovného ruchu s orientaciou na
kopaniciarsku historiu s odkazom na tradicie a 'udova tvorbu. Mesto, kde sa navstevnik
stretne s prijemnou atmosférou, mdze si posediet’ v prostredi zelene, zazit panoramatické
vyhlady na prekrasny kopaniciarsky kraj, obCerstvit’ sa, zajest’ si. Popri tom moze zazit’ r6zne
kultarne podujatia a atraktivity zamerané na cestovny ruch.” Koncepcia udava potencial pre
tvorbu produktov v ramci mestského a rekreacného cestovného ruchu.

Akény plan regionalneho rozvoja (Cast’ A, ¢ast’ B), Brezova pod Bradlom, 2012, 2013

Ak¢ny plan sa tyka projektov Krajinno-architektonického rieSenia arealu NKP - Mohyly M.R.
Stefanika a projektu Krajinno — architektonicka tprava okolia Chaty pod Bradlom,
Revitalizacie chaty na Bradle, d’alej projektu Objekt Narodného domu Stefinikovho. Navrh
na vyuzitie objektu ndrodného domu vychadza z aktualnej projektovej dokumenticie a
uvazuje s vyuzitim priestorov divadelnej saly a prisluchajucich priestorov, d’alej priestorov na
1. nadzemnom podlazi pre Turisticku informa¢na kancelariu, na 2. NP pre Mestsku kniznicu,
na 3. NP pre regiondlne mizeum. Dokument sa tyka aj d’alSich projektov — zriadenie TIK,
projekt Mestské muzeum — vSetko projekty mesta, ale aj d’alSich zamyslanych projektov ako
sucasti uvddzanych projektov alebo samostatnych ciastkovych projektov - vyletny vlacik
z Bradla na Kosariska, Hvezdaren na Bradle, Bylinkova zahrada.

Spolo¢ny programovy dokument Euroregionu Biele - Bilé Karpaty o cezhranicnej
spolupraci na roky 2007 — 2013

Dokument obsahuje tri priority cezhrani¢nej spoluprace, priCom prioritou 3 je Rozvoj
infrastruktury cestovného ruchu s opatreniami Tvorba programov CR, Informacény systém ER
BBK, Dobudovanie drobnej infrastruktury cyklotrds, Vytvaranie lokalnych sieti rozvoja
miestneho cestovného ruchu, Zriadenie turistickych a sezénnych priechodov v ramci ER
BBK.

Rozvojovy plan NUTS II Zapadné Slovensko

Ide o dokument poskytujuci vychodiska ako postupovat’ pri Cerpani finanénych prostriedkov z
fondov EU, v rdmci programovacieho obdobia 2007 — 2013.

Konkurencieschopné regiony 21 (PAS, 2010)

Ide o analyticky dokument meria index regionalneho podnikatel'ského prostredia (IRPP)
podla vybratych kritérii podl'a jednotlivych okresov. V okrese Myjava podl'a neho tento index
ma hodnotu 3,33 bodu (rozmedzie od 1-6, priemer za SR 3,43) a ziskal 40. miesto (zo 79
okresov). Okres Nové Mesto nad Vahom ma index hodnotu 3,72 bodu (rozmedzie od 1-6,
priemer za SR 3,43) a ziskal 15. miesto (zo 79 okresov).
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1.3 ZAKLADNE ZHODNOTENIE PODPORY ROZVOJA CR V DANOM UZEMI

Realizované projekty réznych subjektov z rieSeného uzemia regionu Pod Velkou
Javorinou a Bradlom relevantné pre rozvoj cestovného ruchu za roky 2007 - 2013

Relevantné projekty podla Informativna sprava o schvalenych projektoch z fondov EU
v Trenc¢ianskom kraji

Prioritna os 4 Regeneracia sidiel ROP - Revitalizacia centralnej Casti obce Rudnik, Zéna -
Centrum mesta Myjava — Namestie M. R. Stefanika, Revitalizacia centralnej mestskej zony
Stara Tura, Revitalizacia centra mesta Brezovéa pod Bradlom, Uprava centra obce Bzince pod
Javorinou.

V ramci Program rozvoja vidieka 2007-2013 TSK eviduje projekt Rekonstrukcia kultirneho
domu v obci Hrachoviste, Modernizacia budovy obecného uradu Brestovec, Rekonstrukcia
obecnych stavieb v obci Vadovce, RekonStrukcia miestnych komunikécii Podlipovec I
(Priepasné), Uprava ¢&asti obecnych komunikacii (Podkylava), Vystavba chodnikov,
rekonstrukcia lavok a studni a zaobstaranie dopravného znacenia v obci Hrachoviste,
Rekonstrukcia kanalizdcie v obci Stard Myjava, RekonStrukcia miestnych komunikécii
Podlipovec II (Polianka), Cyklisticka cesticka v tiseku Dolné Kosariska - namestie KoSariska,
Oprava miestnych komunikécii Chvojnica, Os 4 — Multifunk¢né ihrisko ul. Dibrovova (Stara
Turd), Revitalizacia viacucelového ihriska a ihriska (Jablonka), Vystavba viacucelového a
detského ihriska v obci (Stara Myjava), Viacticelové Sportové ihrisko (Priepasné), Vystavba
viacucelového ihriska s detskymi prvkami v obci Bzince pod Javorinou, Modernizacia
verejného priestranstva - areal Padelky (Myjava), Prestavba namestia KoSariskd, Revitalizacia
centralnej zony obce Poriadie, Vrbovce - Revitalizdcia centralnej Casti obce, Rekonstrukcia
verejného priestranstva v obci Podkylava, Modernizacia parku Kostolné, Modernizacia parku
v obci Hrasné.

Program cezhrani¢nej spoluprace - Piihrani¢ni sportovné - kulturni aredly (Obec Novéa Lhota,
mesto Brezova pod Bradlom), Podelme sa o nase dedi¢stvo (Rozvoj cestovného ruchu
Myjavskych kopanic, n. 0., Obec Dolni Némci), v rdmci Rozvoja cezhrani¢ného turizmu -
Pozrime sa cez hranice z vysky (Myjava, Brestovec, Javornik), Tradice lidovych pélenic na
moravsko-slovenském pomezi (Slovacké muzeum v Uh. Hradisti, p. o., Centrum tradi¢ne;j
kultry v Myjave), Zriadenie spolo¢nej informacnej kancelarie pre kopaniciarsky a hornacky
region - 1. Cesko-slovenskd informacna (ZdruZenie miest a obci myjavského regionu,
Dobrovolny svazek obci Mikroregion Horiidcko), ZlepSenie sluzieb cestovného ruchu
Slovensko-moravského pomedzia (Stara Turd, Kunovice), Podpora a propagéacia atraktivit
cestovného ruchu slovensko-moravského pomedzia (Kopani€iarsky region - miestna akéna
skupina, MAS Vychodni Slovacko), Rozvoj turistickej infrastruktiry v prihrani¢nom regione
(Stara Myjava, Nova Lhota, Javornik), Spolo¢né dokumenty na podporu rozvoja cestovného
ruchu regiénu pod Velkou Javorinou (Zdruzenie obci kopaniciarskeho regionu Velka
Javorina — Bradlo, Mistni akéni skupina Horfidcko a Ostrozsko), Pfirodni vyukové zahrada u
ekocentra (Novd Lhota, Brezovd pod Bradlom), PribliZme si tradicie naSich predkov
(ZdruZenie miest a obci myjavského regionu, MAS Hornacko a Ostrozsko, Obec Ostrata
a Mesto Morkovice Slizany), Letorosty spod Bradla (Kosariska, Velka n. Veli¢kou).

3 30. jun 2013, zdroj:
http://www.tsk.sk/buxus/docs/regional/fondmikroprojektov/IS projekty 30062013.pdf
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Projekty z d’alsich informaénych zdrojov®:

Osobnosti naSej historie (PRV, KR-MAS s MAS Vrsatec), Spoznavame krasy naSich
regionov (PRV, KR-MAS s MAS Svornost’), Regionalne produkty zregionu Kopanic
a Zahoria (PRV, KR-MAS, MAS Podhoran, Horné¢ Zahorie O.Z..)

Zlepsenie sluzieb CR slovensko — moravského pomedzia: Obnova a rekonstrukcia DK
Javorina, Stard Turd, Cyklochodnik "Sam s priatelmi, ¢i rodinou na bicykloch pod
Javorinou", Starda Turd, Objevme kulturni a prirodni krasy sousedu (Obec Nova Lhota, Obec
Cachtice, Aktivni Horfidcko o0.s., Mesto Skalica, Mé&sto StraZnice, Mesto Brezova pod
Bradlom a Mesto Uherské Hradisté), Za poznanim ptirody (Nova Lhota, Brezova pod
Bradlom), Priatel'stvo nepozna hranice (Rudnik), InStitucionalizdcia a aktivacia cesko-
slovenského cech kosirkarskeho (Rudnik), Rozvoj vidieckeho cestovného ruchu
v kopaniciarskom regione (VID-TUR), Propagacia vidieckeho turizmu a remesiel myjavského
a podjavorinského regionu (VID-TUR), Ziva femesla atradice putuji pres hranice
(Mikroregion Ostrozsko, svazek obci pro celkovy rozvoj zajmové oblasti, Zdruzenie miest
a obci myjavského regionu), Propagécia tradiéného remesla koSikarstva (Rudnik), Podpora
a propagacia atraktivit cestovného ruchu slovensko-moravského pomedzia (cezhrani¢na
spolupraca s MAS Vychodni Slovacko), Spolo¢na cezhrani¢na stratégia udrzatelného rozvoja
Hornacka a Kopanic pre roky 2014-2020 (Krajska hospodarska komora Juhomoravského
kraja v spolupraci s KR-MAS), Po stopach DuSana Samo Jurkovice a historie lazenstvi
v Roznové pod Radhostém (Roznov pod Radhostém, Myjava), Spracovanie projektovej
dokumentéicie pre vybudovanie naucného chodnika ,,Pavicie” (Program obnovy dediny,
Zdruzenie obci Cachtice — Kopanice), Nauény chodnik ,Pavi¢ie“ — vybudovanie
informaéného systému (ZdruZenie obci Cachtice — Kopanice), Recepty nasho priatel'stva —
cezhraniénd spolupriaca (Zdruzenie obci Cachtice — Kopanice, Vychodni Slovacko),
4CYKLOREGIO (Mesto Skalica, Zdruzenie obci subregion Pod Bradlom, StraZznicko MAS,
d’alsie subjekty), S mobilem po Bilych Karpatech (Slovacky bézecky klub Kyjov o.s., KR —
MAS), Cezhrani¢nd malovand mapa Kopanice, Horndcko, Ostrozsko (KR — MAS, Mistni
akéni skupina Hornacko a Ostrozsko), Na bézkach, na kole i p&sky III. etapa (Slovacky
béZecky klub Kyjov o.s, KR -MAS), Kopaniciarsku ovocno-destilatova cestu (KR — MAS),
Ozivujeme vidiecke stavby na Morave a Myjave (KR — MAS, MAS Hornacko a Ostrozsko a
Straznicko MAS), Staromyjavskd greenway (KR — MAS), Naco chodit’ pesky — ked” mozu
byt bezky (KR — MAS), Poznej své pratele (MAS Boskovicko PLUS, o. s, KR — MAS),
Chodni¢ky za poznanim slovensko-moravského pohrani¢ia (KR — MAS, MAS Horiacko
a Ostrozsko).

RieSené projekty v sledovanom obdobi ZdruZenia obci kopaniciarskeho regionu Velka
Javorina — Bradlo:

Spolo¢né dokumenty na podporu rozvoja cestovného ruchu pod Velkou Javorinou (v
spolupraci s MAS Horndcko a Ostrozsko) - predmetom projektu je tvorba strategickych
dokumentov ako S$tadia budovania cyklochodnikov a cyklotrds, koncepcia rozvoja
cestovného ruchu a vytrasovanie jazdeckych tras v oboch regionoch.

Zvysenie atraktivity prihrani¢ného regionu spojazdnenim historického vlaku (v spolupraci s
HCP Spolecnost Zelezni¢ni, vytopna Veseli nad Moravou, o.s.) - predmetom projektu bolo
ozivenie sezonnej osobnej dopravy na Zelezni¢nej trati Veseli n. Moravou — Myjava — Stara

% spracované na zaklade informacii z TIK Stard Tura, TIK Myjava, OZ KR — MAS a obci, doplnené aj na
zaklade podnetov clenov pracovnej skupiny. Nejde o kompletny zoznam vsSetkych realizovanych projektov
v danom obdobi.
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Turd pocas letnej turistickej sezony a pocas vyznamnych kultirnych a spolocenskych
podujati, kedy po regidone preméaval historicky parny vlak.

Infrastruktara cykloturistickych tras (v spolupraci so Slovenskym cykloklubom a Mikroregion
Luhacovské Zalesi) — predmetom projektu bolo doplnit’ chybajuce prvky cykloinfrastruktary
jako su turistické odpocivadla, velkoplosné mapy a panely oznacenia pamiatok v drevenych a
kovovych stojanech.
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2. ANALYTICKA CAST

2.1 ANALYZA PONUKY

2.1.1 Analyza ciel’ov a atraktivit

Vychodiskom na to, aby navstevnik prisiel do regiénu a vyuzival sluzby, ktoré su ponukané,
su dostatocne atraktivne ciele pre vyletnikov a ubytovanych hosti (turistov). Tieto st zvycajne
vytvorené na zaklade primarnej ponuky v regione opierajic sa najmé o tie prirodné danosti,
kultirno-historick¢ pamiatky a tradicné podujatia, ktoré su schopné motivovat pri
rozhodovani a pritiahnut’" potencidlnu klientelu pre navstevu regionu. Pritom moze ist
o priméarnu ponuku alebo aj ponuku vytvorent/resp. dotvorenu ¢lovekom.

Nasledujuca tabul’ka vyhodnocuje atraktivity cestovného ruchu v regione podl'a hodnotenia
respondentov - ¢lenov pracovnej skupiny. Zoznam je uvedeny v poradi prioritne podla
odhadovaného potencialu vyuzitia v budicnosti clenmi pracovnej skupiny a druhorado podla
vyznamnosti v si¢asnom cestovnom ruchu regionu. Identifikdcia bariér/problémov vyuzitia
tychto atraktivit pre cestovny ruch a podmienky/moznosti ich lepSieho vyuzivania uvadza
priloha 3.

Tab. 1: Hodnotenie jednotlivych atraktivit cestovného ruchu v regione Pod Vel’kou Javorinou
a Bradlom (mimo podujati)

Vyznamnost’ DoterajSie Hodnotenie Potencial vyuzitia
pre sucasny CR vyuZitie sucasného stavu | pre CR do r. 2020
potenciilu pre CR
2 —pre 2 — dobry stav - 2 — vysoky
navstevnikov 2 — dostatocné bez problémov 1 — ¢iastocny/nizky
mimo regionu, vyuzitie potencialu | vyuzitelné v CR 0 — ziaden/
Ciel’/atrakcia CR | resp. zo zahraniCia 1 — Ciastocne 1 — je nevyhnutna minimalny
1—pre dostato¢né vyuzitie | Ciastoéna uprava —
navstevnikov z potencialu rekonstrukcia —
regionu 0 — nedostato¢ne obnova
0 — len pre vyuzity potencial 0 — zly/
miestnych nedostatocny stav
obyvatel'ov
Mohyla M. R.
Stefanlkzrl na ]:%radle, 1.85 125 15 2.0
resp. cely areal
Bradla
Muzeum M.R.
Stefanika, Kosariska 1.85 114 133 2,0
Gazdovsky dvor,
Tura Lika 1,83 1,33 2,0 2,0
turistické a naucné
chodniky 1,80 0,8 1,25 2,0
Kop. ovocno-
destilatova cesta 175 0.6 0,75 2,0
Biofarma Charolais 1,72 1,6 2,0 2,0
palemce a suSiarne 1.7 133 1.16 2.0
ovocia
cyklotrasy 1,7 1,2 1,4 2,0
hipoturistika,
jazd. chodniky 1,66 0,75 1,16 2,0
Rekr’eacn.e stredisko 15 1.25 1.0 2.0
Stard Myjava
LS Verlka Javorina 1,56 1,37 1,31 1,83
Muzeum SNR 1,75 1,0 1,75 1,8
Myjava
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Vyznamnost’
pre sucasny CR

Doterajsie
vyuZitie
potencialu pre CR

Hodnotenie
sucasného stavu

Potencial vyuzitia
pre CR do r. 2020

2 —pre 2 — dobry stav - 2 — vysoky
navstevnikov 2 — dostatocné bez problémov 1 — ciastoény/nizky
mimo regiénu, vyuzitie potencialu vyuzitelné v CR 0 — ziaden/
Ciel’/atrakcia CR resp. zo zahranicia 1 — ¢iastocne 1 — je nevyhnutna minimalny
1—pre dostato¢né vyuzitie | Ciasto¢na uprava —
navstevnikov z potencialu rekonstrukcia —
regionu 0 — nedostato¢ne obnova
0 — len pre vyuzity potencial 0 — zly/
miestnych nedostatocny stav
obyvatel'ov
Pamitnik bratstva
Cechov a Slovakov 1,58 1,33 1,8 1,8
na Velkej Javorine
Rekreacéné stredisko
Dubnik 1,5 1,07 1,07 1,7
bupkre z I1. svetovej 1.5 0.5 0,75 1.7
vojny
Rodny dom S.
Stara, Lubina 1.5 1,0 1.0 1.7
Mestské mizeum 1,17 1,2 1,25 1,6
Stara Turd
Izby l'udovych
tradicii Vrbovce 1,5 1,5 1.0 1,6
Izba I'udovych
tradicii Krajné
(v pripade 1,0 0,5 1,0 1,5
opétovného
otvorenia)

Zdroj: spracované na zaklade hodnotenia ¢lenov pracovnej skupiny

Atraktivity s nizkym potencidlom vyuzitia pre cestovny ruch pod bodova hodnotu 1,5 (podl'a
hodnotenia ¢lenov pracovnej skupiny) st uvedené v prilohe 3 vratane uvadzanych
bariér/problémov vyuZitia pre cestovny ruch a podmienky/moznosti ich lepSieho vyuZivania.

Medzi najsilnejSie atrakcie schopné pdsobit’ v sti€asnosti ako motivacia/dovod prichodu do
regionu zaradili respondenti (¢lenovia pracovnej skupiny v rdmeci realizovaného prieskumu,

otazka —

,Ktoré atrakcie su, podla Vasho ndzoru, v sucasnosti tak silné, ze pdsobia v

sucasnosti ako motivacia/dovod prichodu do regionu* — otvorend otazka s poradim odpovedi)
jednoznacne na 1. miesto Mohylu M. R. Stefanika (vritane Muzea M. R. Stefanika na
Kosariskach). U ostatnych atraktivit k podobnej zhode nedoslo. Ide o tieto pozicie:

1. Mohyla M. R. Stefanika (vratane Miizea M. R. Stefanika na Kosariskach)

2. Folklér a folklérne podujatia (MFF Myjava), Gazdovsky dvor Tura Luka, Velka
Javorina (spolu s Holubyho chatou, turistikou, cykloturistikou, a inymi aktivitami)

3. Biofarma Charolais, suSiarne a palenice ovocia, hipoturistika/cykloturistika/turistika,
agrofarmy a gazdovstva spojené s gastronomiou, polovnictvo, Mizeum SNR Myjava

Pre rozvoj cestovného ruchu maji vyznam aj d’alSie atraktivity primarnej ponuky Uzemia.
Celkovy zoznam nehnutelnych kultirnych pamiatok v regione spracovany na zaklade
databazy Pamiatkového uradu SR sa nachadza v prilohe 15. Zoznam osobitnych chranenych
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Casti prirody v uzemi spracovany na zaklade dostupnych informacii Slovenskej agentiry
zivotného prostredia sa nachadza v prilohe 16.

2.1.2 Analyza turistickej infrastruktiry a sluZieb

Nasledujuce tabul’ky uvadzaji kapacity ubytovacich zariadeni v regione.

Tab. 2: Kapacity

ubytovacich

zariadeni

Pod Vel’kou Javorinou a Bradlom v roku 2013

v SR, Trencianskom Kkraji

avregione

poce;;li)g;(;:fl?clch pocet izieb pocet 16Zok
SR 3485 62 578 159 857
TSK 246 4781 11377
Reg19n Pod Velkou 71 233 602
Javorinou a Bradlom

Zdroj: spracované podla SU SR, 2014

Pocet ubytovacich zariadeni a ich kapacita vyjadrend poctom izieb a poc¢tom 16zok v regiéne
v rokoch 2007 a2013 na zaklade evidencie SU SR je uvedeny v nasledujicej tabulke.
Tabul'ka obsahuje aj porovnanie kapacit s krajom a celou Slovenskou republikou podla
evidencie SU SR.

Tab. 3: Kapacita ubytovacich zariadeni v regione, porovnanie rokov 2007 a 2013

Pocet v tom Pocet
ubytovacich Pocet Pocet miest
zariadeni izieb 16Zok spolu . Yol . na volnej
stale prilezitostné loche
lo7ka 1o7ka P
2007 | 2013 | 2007 | 2013 | 2007 | 2013 | 2007 | 2013 | 2007 | 2013 | 2007 | 2013
Myjava 4 7 47 70 112 | 160 112 | 160 0 0 0 0
Stara Tura 10 7 195 101 | 414 | 276 | 361 221 55 55 200 0
SPOLU
vSetky obce | 20 21 380 | 233 | 965 | 602 | 870 | 524 95 78 200 0
regionu

Zdroj: spracované podl'a SU SR, 2014

V uvedenej tabulke su uvedené kapacity a vykony ubytovacich zariadeni za vSetky obce
regionu, osobitne su uvedené aj mesta Myjava a Stara Tura, ktorych tdaje su aj individudlne
zo SU SR dostupné vzhladom na evidované minimalne 3 ubytovacie zariadenia v nich.
Z vysledkov Statistického zistovania zdrojovych informécii z rokov 2007 — 2013 vyplyva, ze
v roku 2013 doslo k poklesu ubytovacich kapacit oproti roku 2007. V obciach Brezovéa pod
Bradlom, Bzince p. J., Kosariskd, Podkylava a Priepasné SU SR eviduje menej ako 3
ubytovacie zariadenia a teda ide o doverné udaje, v ostatnych obciach neeviduje Ziadne
ubytovacie zariadenie, resp. ziadne prenocovanie k 31. 12. 2013 za dany rok.

Struktira ubytovacich zariadeni podl'a jednotlivych kategorii za Tren&iansky kraj celkove je
v prilohe 2.

Pocet pohostinskych odbytovych stredisk v obciach regionu v roku 2012 uvadza tabulka
v celkovom pocte za obce regionu 126. Od roku 2007 je na zdklade evidencie SU SR stav
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poctu pohostinskych odbytovych stredisk zhruba rovnaky, resp. mierny naréstol (121
zariadeni, rok 2007).

Tab. 4: Pocet pohostinskych odbytovych stredisk v obciach regiénu v roku 2012
Pocet pohostinskych odbytovych stredisk spolu 126
v regione
Okres Myjava spolu 83
Obce predmetného regionu z okresu NMnV 43

Vybraté obce s va¢§im poctom zariadeni
Brezova pod Bradlom 20
Kosariska 3
Krajné 3
Myjava 43
Bzince pod Javorinou 3
Lubina 6
Stara Tura 26

Zdroj: spracované podl'a SU SR, 2013

Nasledujtica tabul’ka uvadza zoznam doélezitych ubytovacich a stravovacich zariadeni podl'a
hodnotenia ¢lenov pracovnej skupiny z hl'adiska vyznamnosti tychto zariadeni v sti¢asnom
cestovnom ruchu regionu.

Tab. 5: Ubytovacie a stravovacie zariadenia v regione

Vyznamné ubytovacie zariadenia z hl’adiska cestovného ruchu (bez poradia dolezitosti)

Hotel Stefanik, Myjava Penzion Rosy, Myjava

Agropenzion Adam, Podkylava Penzion na Mlyne, Stara Tura

Penzion Holotéch viska, KoSariska RZ Javorinka, Dubnik, Stara Tura

Holubyho chata, Lubina Hotel garni Hydrostav Dubnik

Hotel Lipa, Stara Tura Chatova oblast’ Stara Myjava

Penzion Hajenka, Stara Tura Hotel Spolo¢ensky dom, Myjava (perspektivne)
Vyznamné stravovacie zariadenia z hPadiska cestovného ruchu (bez poradia dolezitosti)
Restauracia u Juhasa, Kosariska* Restauracia Trnovee, Myjava

Gazdovsky dvor U Apka, Brezova pod Bradlom Pizzeria Gurman, Kosariska

Restauracia Kross House, Myjava Restauracia u Tvarozkov, Brezova pod Bradloms
Restauracia Hotela Lipa, Stara Tura Restauracia u svaka Ragana, Brezova pod Bradlom
Restauracia Penzionu na Mlyne Country & Western Saloon Cetuna, Bzince. p. J.
Restauracia u Anny, Jablonka Restauracia Salamander, Stara Tura

Albertina, restauracia Hotela Stefanik, Myjava Kréma na konci sveta, Lubina

Vinotéka na Natoni, Stara Myjava Chata Bradlo (perspektivne)

Pub na konci sveta, Myjava Cafe & Restaurant Family, Myjava

Ubytovacie sluzby v typickych kopanic¢iarskych domoch (bez poradia dolezitosti)

Holotéch viska, Kosariska Gazdovsky dvor, Tura Luka

Chalupa Jesienka, Vrbovce Penzion u Dobrych gazdov, Tura Luka

Penzion Konciny, Priepasné Penzion Stara skola, Priepasné

Chalupa Kirslica, Vrbovce Restauracia u Juhasza*, Kosariska

Slukéch chalupa, Kosariska Chalupa Bianca, Stara Myjava

Pozn.: Spracované na zaklade pisomného dopytovania ¢lenov pracovnej skupiny. Zoznam vicsiny zariadeni
obsahuje Katalog stravovacich, ubytovacich a Sportovych zariadeni v KopaniCiarskom regione, ZdruZenie
Myjava, 2013. Potencial pre ubytovanie v letnej sezone maju Studentské domovy (internaty).

*Stravovacie zariadenia s potencidlom poskytovania ubytovacich sluzieb.
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V prieskume (pracovnd skupina) boli hodnotené aj niektoré¢ aspekty prevadzkovania
ubytovacich a stravovacich zariadeni. Celkovo bol rozsah poskytovanych sluzieb ubytovacimi
zariadeniami vyhodnoteny ako priemerny (priemernd hodnota 1,56 vramci Skaly 0-2),
uroven poskytovanych ubytovacich sluzieb ako priemernd (priemerné hodnotenie 1,45
v ramci skaly 0-2). Prieskum bol zamerany aj na hodnotenie doterajsej spoluprace a zapojenia
zariadeni do spolo¢nych aktivit. Spolupraca ubytovacich zariadeni/zapojenost’ do spolocnych
aktivit bola ohodnotena celkovo nizko 1,05 (v rdmci hodnotiacej skaly 0 — ziadna
zapojenost/ziadna spolupraca, 2 — vysoka zapojenost/dobra spolupraca).

Rovnako v stravovacich zariadeniach bol ohodnoteny celkovo priemerny rozsah
poskytovanych sluzieb stravovacimi zariadeniami (priemerna hodnota 1,42 v ramci skaly 0—
2), priemerna trovei poskytovanych stravovacich sluzieb (priemerné hodnotenie 1,45 v ramci
Skaly 0-2). Spolupraca stravovacich zariadeni/zapojenost’ do spolocnych aktivit bola takisto
ohodnotena celkovo nizko 1,2 (v rdmci hodnotiacej Skdly 0 — Ziadna zapojenost/ziadna
spolupraca, 2 — vysoka zapojenost’/dobra spolupraca).

Ako ciele v regione v ramci cestovného ruchu slizia podl'a nédzoru pracovnej skupiny za
ubytovacie zariadenia najmi (bez vyznamnosti poradia): Hotel Stefinik/Myjava, Holubyho
chata/Lubina, Agropenzion Adam/Podkylava, Penzién Holotéch Viska/Kosariskd. Zaujimavé
gastronomické  Speciality —pontkaji najmi Hotel Stefinik/Myjava, Restauracia
u Juhasa/Kosariska, Kross House/Myjava.

V ramci spracovania analytickej Casti koncepcie bolo realizované dopytovanie podnikatel'ov
v cestovnom ruchu. Celkovo bolo oslovenych 84 ubytovacich zariadeni, stravovacich
zariadeni, poskytovatel'ov doplnkovych sluzieb (ako vychodisko sluzil Katalog stravovacich,
ubytovacich a Sportovych zariadeni doplneny o kontakty ziskané z webovych stranok obci,
zdruZeni a zariadeni regionu). Cielom tejto Casti prieskumu bolo samohodnotenie zariadeni,
identifikovanie ich hlavnych segmentov, ziskanie nazorov podnikatel'skej verejnosti
tykajucich sa  marketingovych aktivit regionu a urcenie najddlezitejSich regiondlnych
organizacii v rozvojovych aktivitdich cestovného ruchu v regione, ako aj identifikovanie
dolezitych problémov rozvoja CR. V dosledku nizkej navratnosti dotaznikov nemozno
pokladat’ vysledky prieskumu za relevantné. Zo ziskanych odpovedi podnikatelov moZno
vSak konStatovat’, ze zariadenia maju konkrétne zamery v oblasti rozSirovania a zvySovania
urovne sluzieb, v oblasti tvorby, resp. zdokonalovania ponuky nadStandardnych a
originalnych sluZieb aj v oblasti moznej regionalnej spoluprace.

Nasledujuca tabulka uvadza najdolezitejsie sucasti infrastruktiry CR, ktoré dopliaju uz
vys$sie uvedené atrakcie cestovného ruchu. Sucasti infrastruktury st vybraté a zoradené podl'a
ziskanych bodov hodnotenia pracovnou skupinou). Tabul'ka zachytdva aj niektoré problémy
vyuzitia infraStruktary pre CR, resp. uvadza niektoré poznamky k danej infrastruktuire.

Tab. 6: NajdoleZitejSie sucasti infrastruktiary CR (atraktivity cestovného ruchu — ciel'ové miesta st
uvedené v tab. 1)’

Infrastruktira a o . e o g X .
cestovného ruchu Problémy vyuZzitia pre CR, poznamky k vyuzivaniu infrastruktury v CR
PKO Trnovce areal je plne vyuzity len pocas MFF Myjava, kde st sluzby kvalitné a program

prepracovany, negativum- zavislost od sezény a pocasia, areal by sa vSak mal
vyuzivat i1 pocas roka ovela viac, organizovat asponn Ix do roka velky
koncert/kultirnu akciu v kombindacii s d’al§imi produktmi a sluzbami s cielom

7 Pozn.: Jednotlivé sucasti infratruktiry CR su vybraté a zoradené podla bodového ohodnotenia ¢lenmi
pracovnej skupiny. Farebné spracovanie sprehladiiuje rozdielnu délezitost’ infrastruktiry pre cestovny ruch

v
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Infrastruktira
cestovného ruchu

Problémy vyuzitia pre CR, poznamky k vyuZivaniu infrastruktiry v CR

ziskat’ turistov na prenocovanie v regione, zIy stav amfiteatra, nedokonald technika
na premietanie letného kina

Zelezni¢né muzeum
Stara Tura

nizka podpora od S$tatu, ked'ze ide o sukromné muzeum, sidlo v prenajatych
priestoroch  zelezni¢nej  stanice, malda propagacia, vhodné rozSirenie
a rekonstrukcia, malé priestory, sicasne problém s rekonsStrukciou Zelezni¢nych
drah pre miuzeum

Minifarma Lubina

potreba vicsej propagacie

SusSiaren ovocia
Harust’ak, Lubina -
Miskéch Dedinka

dobry manazment, vyrobky by sa mali predavat’ v celom regione, nedostatocny
marketing

Palenica Brestovec

potrebnd rekonstrukcia (fasdda, zatraktivnenie prostredia), dopripravovat’ pre
poskytovanie sluzieb turistom

Jazdecky klub Betty,
Bukovec

menej atraktivne prostredie, potreba ponuky balickov, potreba rekonstrukcie
ubytovania

Mestsky $portovo-
rekreacny aredl Myjava
(ako suibor zariadeni)

po dobudovani velky potencial vyuziteIny v CR

turisticka rozhl'adna
Polana (Brestovec)

negativum — vzdialenost od centier, nevybudované solidne parkovisko
a pristupova cesta (popri domoch), moznost doplnit rozhladiu o d’alekohl’ad,
smerovniky na rézne strany a pod.

(poskytovanie sluzieb
pre turistov)

rekreacné/vyletna potreba obnovy vagénov, su uz v zlom stave, vhodné by bolo zapojit’ zeleznice do
zelezni¢na doprava CR
rybarske reviry viac zapajat’ do CR, neexistujuca propagacia a neinformovanie o moznostiach pre

turistov, chybajiica organizacia aktivit pre CR

polovnicke reviry
(poskytovanie sluzieb
pre turistov)

viac zapajat’ do CR, neexistujuca propagacia a neinformovanie o moznostiach pre
turistov, chybajica organizacia aktivit pre CR

DK Samka Dudika v vyuzitelné v pripade organizovania zaujimavych podujati a inych atraktivnych
Myjave aktivit, nevyhovujuce zariadenie pre premietanie novych filmov

Narodny dom vyuzitelné v pripade organizovania zaujimavych podujati a inych atraktivnych
M.R.Stefanika, Brezova | aktivit, potrebna rekonstrukcia interiéru, do konca roka 2014 tu bude zriadena
pod Bradlom pamétna izba D. S. Jurkovica a planované su viaceré zamery vyuZitia priestorov

DK Javorina Stara Tura

chyba bezbariérovy vstup na vyssie poschodia (vhodny by bol vytah), vyuzite'né
v pripade organizovania zaujimavych podujati ainych atraktivnych aktivit,
potrebna rekonstrukcia, nevyuzité priestory kina- stard technika

Ski Land Stara Myjava

problém s nedostatkom snehu pri nedostato¢ne nizkych teplotach, nizko polozené
stredisko, pozitiva — umelé zasnezovanie, zapojenie sa do Rugged Race, potreba
spoluprace s ostatnymi poskytovatelmi sluzieb v lokalite a vytvorenie
komplexného strediska

Sportovo-vzdelavacie
stredisko Bradlan

Mestsky Sportovy areal
Stard Turd

chyba bezbariérovy vstup na vyssie poschodia, vhodny by bol vytah

MS Matejkova, Brezova
pod Bradlom

v majetku ECAV, v sucasnosti vyuzivané na tabory deti, potreba rekonstrukcie
chatiek

Zdroj: spracované na zaklade hodnoteni ¢lenov pracovnej skupiny a vlastného terénneho prieskumu

Pozn.: Niektoré sucasiti infrastruktiry cestovného ruchu moézu slizit” ako ciele navstev, ich vyselektovanie by
vyzadovalo primarny prieskum na strane dopytu.

Zaujimavymi v CR moézu byt aj dalSie atraktivity v pripade ich zakomponovania do produktov CR, napr.
chalupa v §tyle Flinstone (Jablonka, Svancarova dolina), pec na Barana (Priepasné), iné.

Podl'a hodnotenia je dolezitost' nasledujucich zariadeni v sucasnosti skor menSia az
nepodstatna pre CR a poskytovanie sluzieb pre navstevnikov. Nasledujica tabul’ka uvadza aj
niektoré poznamky k danym zariadeniam na ich potencidlne vicsie vyuzitie v CR.
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Tab. 7: DalSie zariadenia tvoriace sti¢ast’ infrastruktiry CR v regiéne (bez poradia ddleZitosti)

Zariadenie

Poznamky

Stala expozicia sestier Royovych,
Stara Tura

je potrebné zabezpecit’ propagaciu expozicie

Komunitné centrum — Dom
zdujmovych ¢innosti (muzeum),
Vad'ovce

nema este v regione tradiciu

Morghan Myjava

vysoko hodnoteny rozsah a troven sluzieb, v sicasnosti
vyuZzivané najméa pre obCanov

ORB z6na, Myjava

pozitivne hodnoteny rozsah a urovei sluzieb, v sti€asnosti
vyuzivané najméa pre obanov

RZ Mladost’ v Brezovej pod
Bradlom

sukromné vlastnictvo, nevyuzivanie zariadenia pre verejnost’

RZ Partizan, Brezova pod
Bradlom

v sucasnosti jediné otvorené ubytovacie zariadenie v meste,
priestory vhodné na hromadné akcie

Ovosad Myjava spolo¢nost’ produkujuca regionalne ovocie
Ekotrend Myjava spolocnost’ zapajajuca sa do ovocinarskych aktivit
Pélenica Jablonka dopripravovat’ pre poskytovanie sluZieb turistom®

Ranch Javorina — jazdecky areal

malo znamy v regione, nutnejsia lepSia propagécia

rozhl'adia Zalostinna, Chvojnica

napojenie rozhl'adne na iné produkty

vyhliadkova veza Hrajky
(Myjava)

nedostatocne atraktivne pre turistov, potencial napojenia na
iné produkty

vodna nadrz Brestovec

v sucasnom stave nevhodnd pre CR, potencidl vyuzivania na
rybolov v CR

vodna nadrz Brezova

vypustend, v pripade napustenia sa otvoria moznosti pre
rybarov, turistov, plavcov, rekreantov, v si¢asnom stave
nevhodné pre CR

lyziarsky vlek Bradlo

pre nendro¢nych a zacinajtcich lyziarov, malo vyuzivany,
nizko polozené stredisko, nevysporiadané pozemky

Zdroj: spracované podla hodnoteni pracovnej skupiny

Pozn.: V pripade organizovania podujati a tvorby zaujimavych inych produktov je mozné pre navstevnikov
vyuzit' d’alSie sucasti infrastruktury v ramcei obc¢ianskej vybavenosti miest a obei. Zoznam d’alSich regionalnych
producentov a spracovatelov ovocia obsahuje publikacia Tradi¢ni ovoce moravsko-slovenského pomezi jihu
Bilych Karpat, 2012.

Nasledujtca tabulka uvadza zoznam podujati v regione, ktoré su v urcitej vicsSej ¢i mensej
miere relevantné v ramci ponuky CR. Osobitne st uvedené podujatia, pri ktorych je
dokladovany alebo aspont odhadnuty pocet Gc¢astnikov podujatia. Ostatné podujatia nie st
zaradené podl'a vyznamnosti ani poctu ucastnikov, v prvej Casti st uvedené podujatia Myjavy,
Brezovej pod Bradlom a okolitych obci, v druhej ¢asti mesta Stara Turd a okolitych obci.

Tab. 8: Podujatia v regiéne vyuZivané v cestovnom ruchu

. , | Odhad %
. Qor Gt vt Navstevnost P
Nazov podujatia Organizator podujatia . A navstevnost
(pocet osob) | ., . ;
1 turistami
MFF Myjava 2014 Mesto Myjava, spolupraca 11 000 70 %
viacerych organizacii
Staroturiansky jarmok Mesto Stard Tura 10 000

¥ Pozn.: pripadné vyuzitie aj d’alsich palenic v regiéne - Palenica Hradné, Myjavské palenica v Myjave, Poticek
spracovatel'ské centrum palenica, Brezova pod Bradlom (Pestovatel'skd palenica Brestovec je uvedena v tabul'ke
vyssie).
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o , | Odhad %
2 Ao o Qe Navstevnost Py
Nazov podujatia Organizator podujatia « A navstevnost
(pocet osob) | . . .
1 turistami
Otvaranie pasienkovej spolu;zraga Vlgcerych P flrtnerov
, (Zdruzenie miest a obci o
sezony, Podkylava . . . 2500 80 %
myjavského regionu obec
Podkylava, CTK Myjava)
ADAMFEST Farma koni a HD Charolais 2 000 80 %
Kopanicarsky jarmek DK Javorina Stara Tura 2 000
Varenie slivkového lekvaru,
susenie ovocta a viroba Agropenzion Adam 1 000 70 %
mustov
Z ovocia
Zeleninové dni Agropenzién Adam 800 80 %

DalSie podujatia relevantné pre cestovny
ruch (bez dostupnych tidajov névstevnosti)

Organizator podujatia

Medzinarodné stretnutie koSikarov
Nevsedné podoby prutia

Rudnik, CTK Myjava

Retro-race preteky JAVA 50

Bukovec

Kostovka paleného v Starej Myjave a Myjave

sukromna osoba

Regionalna spomienkova slavnost’ 95. vyrocia
umrtia M.R. Stefanika

spolupraca viacerych subjektov (Mesta BpB,
Myjava, obec Kosariska a Priepasné, spolok M.R.
Stefanika, Spolok rodakov M.R. Stefanika,
Ministerstvo obrany SR, SNM, ECAV BpB

a Kosariska-Priepasné)

Oslavy narodenia M. R. Stefanika

MO SR, Kosariska, SNM

Dozinky v Turej Luke

GD v Turej Luke, Rozvoj cestovného ruchu

myjavskych kopanic
Slivkobranie konané v GD Turd Luka
Muziganské Priepasné Priepasné, CTK Myjava
Brezovsky jarmok Brezova pod Bradlom
Jazda motorkarov Brezova pod Bradlom
Michalsky jarmek Myjava
Sokoliarske lovy Kostolné
Automobilové preteky do vrchu Surovin konané v Jablonke
Camprla a Gulas fest Kostolné
Letokruhy spod Bradla Kosariska
Viano¢ny jarmek Brezova pod Bradlom

Zeleninové dni

Agropenzion Adam, Podkylava

Kynologicky dei v Krajnom

Kynologicka revue

Vianoc¢ny trh so zabijackou

Myjava

Vianoce v divadle

OZ SLUHA

Slavnosti bratstva Cechov a Slovakov na
Velkej Javorine

obce a mesta SR a CR, pripravny vybor

Podjavorinské folklorne slavnosti

Lubina a Bzince p. J.

Remeslé naSich predkov

DK Javorina a Stara Tura

Kopanicarsky jarmek

DK Javorina a Stara Tura

Krojovana zabava — Gazdovsky vecer

Dom osvety Dr. Milana Hodzu v Miskech

Dedinke
FaSiangy a pochovavanie basy v Miskech | Dom osvety Dr. Milana Hodzu v Miskech
Dedinke Dedinke
Krajské slavnosti SNP na vrchu Roh Obec Lubina
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DalSie podujatia relevant'né pre cestovn_)'f Oroanizitor poduiatia
ruch (bez dostupnych tidajov navstevnosti) g poau)
Deii obce Obec Bzince p.J.
Vitanie jari a velkono¢ny trh DK Javorina Stara Turd
Vianoc¢ny trh s tradi¢nou zabijackou DK Javorina Stara Tura
Vad'ovské baleSové hody Vadovce

Zdroj: spracované na zaklade informécii pracovnikov TIK Myjava a Stara Tura a webovych stranok obci. Dalsie
podujatia organizované na uzemi obci a miest s uvadzané vich aktudlnych kalendaroch podujati, resp.
v kalendéaroch podujati aktivnych regionalnych organizacii.

Nasledujuca tabulka uvddza zoznam organizacii, zdruzeni a klubov regionu posobiacich
v roznej miere aj v cestovnom ruchu (hodnotenie na zdklade dopytovania TIK Myjava a Stara
Turd). Ich angazovanost’ v cestovhom ruchu je vyznamnym faktorom rozvoja cestovného
ruchu v regione.

Tab. 9: Zoznam vybratych organizacii, zdruZeni a klubov regionu posobiacich v réznej  miere
ajvCR

Organizacia

Detska organizéciavFénix FS Kopaniciar Spevacka skupina Bukovcané
SpOI,O én0§t’ M. R. Stefdnika, DFS Kopaniciarik Folklérny subor Brezova

Stara Turd

%"rfmky cykloklub, Stard FSK Kopa (Myjava) Motoclub FREESPIRIT

Zvdz protifaSistickych FS Kycer (Tura Luka) Detsky folklorny subor Iskerka

bojovnikov, Stara Tura
Klub slovenskych turistov Spolok vytvarnikov (Myjava) | Bradlo Bike, Brezova p. Br.

Ly , , . Sy L Divadelny subor J. M.
Nadacia ZIVOT, Stara Tura Myjavski heligonkari Hurbana, Brezové p. Br.

amatérsky divadelny subor
Korba¢ (Myjava)

LH Polun, Stara Tura DFS Vrbov¢anek (Vrbovce) 0OZ Rosenka, Kosariska

romsky subor Khamoro
v Myjave

Pozn.: Na ucely rozvoja cestovného ruchu je mozné vyuzit organizacie Slovenského zvdzu vcelarov
a Slovenského rybarskeho zvizu polovné zdruzenia, , ktoré posobia vo viacerych ¢astiach regionu. Vyznamnymi
mdzu byt aj iné obclianske zdruzenia, napr. kluby Zien, organizacie dobrovolnych hasi¢skych zborov a mnohé
iné podla angaZovanosti jednotlivych osobnosti. Zoznam vS§etkych registrovanych organizacii eviduje MV SR.

OZ Sluha, Stara Tura Tanec¢ny subor L. C. E.

FS Javorinka, Lubina

V regione st vo velkej miere zachovévané tradicné remesld. Zrucnosti remeselnikov —
stucasnikov st vynikajlico vyuZitené nielen v rdmci predaja tradicnych produktov, ale aj
v kreativnom cestovnom ruchu. Aktudlny zoznam remeselnikov ré6znych odbornosti (kosikari,
vareSkari, drotari, hrnc¢iari a vyroba keramiky, Cipkarky, vyroba Sperkov a bizutérie, vyroba
sviecok, domové a bytové dekoracie a d’alSie umelecké remesla) eviduje v celom regione TIK
v Myjave.

Stcast’ou infraStruktary cestovného ruchu su aj vzdelavacie zariadenia. V rdmci vzdeldvacich
aktivit sa angazuju viaceré regionalne organizacie (uvedené v Casti 1.1), okrem toho v regione
pOsobi Sukromna hotelova akadémia, St. Tura.

Celkové stborné hodnotenie sluzieb vyuzivanych v cestovnom ruchu je uvedené
v nasledujucej tabul'ke. V ponuke sluzieb CR mozno konsStatovat’ dostatocné kapacity najma
v stravovacich sluzbach, d’alej v kultirno-spolo€enskych sluzbach, pripadne agroturistickych
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http://www.brezova.sk/index.php?option=com_content&view=article&id=28:folklorny-subor&catid=22:zaujmove-zdruzenia&Itemid=26
http://www.freespirit.sk/

sluzbach, otdzna je dostatoCnost’ kapacit konferencnych sluzieb (vyjadrenia respondentov sa
roznia). Najvacsou slabinou je ziadna, resp. minimélna ponuka ,,adrenalinovych® sluzieb a
ponuka regionalnych produktov, minimalna/nedostatocna je ponuka animacnych sluzieb,
organizovanie $portovych a rekreaénych podujati pre CR. Co sa tyka trovne jednotlivych
sluzieb, vysoko su hodnotené agroturistické sluzby, ubytovacie, stravovacie sluzby, kultirno-
spolocenské sluzby pre turistov, organizované kulturno-spolo¢enské podujatia. Naopak slabou
strankou je ponuka ,,adrenalinovych* sluzieb, Sportovych a rekreacnych podujati pre turistov,
Sportovych sluzieb pre turistov.
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Tab. 10: Celkové hodnotenie sluZieb cestovného ruchu v regione

kapacita/ uroven
rozsah
2 — vysoka problémy/slabé stranky silné stranky
dostatocnd — 1 1 — priemerna (slovné vyjadrenie) (slovné vyjadrenie)
nedostatocna —0 | 0 — nizka/
nedostatocna
nedostatocné informacie o zariadeniach, nedostatocné | celkovo kvalitné ubytovacie zariadenia, atraktivna lokalita —
kapacity = ubytovania v stkromi, nedobudovany | prostredie, roznorodost ubytovacich moznosti -kategorii
ubytovacie 0.5 19 Sporthotel na Myjave, pomerne vysoké ceny | atried, s rdznym tematickym zameranim, pohostinnost’, vztah
sluzby ’ ’ ubytovatelov, nevyuzivanie kapacit v dosledku | cena -kvalita
sezénnosti, nizka navstevnost, nedostato¢na jazykova
pripravenost’ zamestnancov prvého kontaktu
nie je dostupné v kazdej obci, nedostatok klientov pre | mnohé stravovacie zariadenia pontkaju tradiéné jedla, -
kvalitn  gastronomiu, v niektorych zariadeniach | zaujimavé gastronomické ponuky niektorych zariadeni,
stravovacie 1 1.9 nedostatocna kvalita jedal, nedostatond propagacia | atraktivna lokalita — prostredie, roznorodost’ stravovacich
sluzby ’ vacsiny  zariadeni, celkove nizka navStevnost, | zariadeni (luxusné, zazitkové az po jednoduché, fast food),
nedostatocnd jazykova pripravenost zamestnancov | v celku pestry sortiment, pohostinnost’
prvého kontaktu
nizke financovanie zo strany samosprav, problémova | vela kultirnych zariadeni, ktoré organizuju tradicné folklorne
kultarno- dostupnost’ verejnou dopravou aremeselné podujatia, atraktivna lokalita vzhladom na
spolocenské 0.9 1.9 autentické stavby a l'udové zvyklosti, zdujem o tradi¢nt kulturu
sluzby pre ’ ’ a produkty spojené s tradicnou kulturou, ludsky kapital —
turistov potencial na skvalitnenie sluzieb, vysoka uroven a odbornost’,
vel’ky potencial — folklér, tradicie
e probl'érrrlqve:l dostupnost’ Ver?jnou qopravou, nedostatok | vela 'tr'ftdié’n}'fch poduiati — re'mesell’l}'/'ch trhov, ‘fol’klérn}fch
lultirno- podujati iného charakteru nez folklor poduja'tl, vystavy ovocia, '%elenmy, zdujem o trafhcnu k'ul’turl}
spallaares 0.6 1.9 apod'ujatla' spojené s tradi¢nou kulturog, skuseni orggmzato'rl
. ’ ’ podujati aj velkého rozmeru, potencial pre organizovanie
podujg tia pre d’algich atraktivnych podujati v pripade dohody a spoluprace
turistov . , . . .
zainteresovanych, profesionalita CTK v Myjave
absencia poziovni bicyklov, nedostatoéna | dostatoény l'udsky kapital, dobudovat’ infrastruktaru pre Sporty,
Sportové sluzby 0.5 12 infrastruktura, resp. dostupnost nie je pre verejnost, | Myjava ako centrum Sportu v regione (najma futbal a volejbal)
pre turistov ’ ’ absentujuce moderné Sporty najmé po dobudovani $portového aredlu na Myjave
chybaju, absentujuca infrastruktira potreba zapojenia Sportovych nadSencov v regione (paintball,
,-adrenalinove* 0.0 0.4 autokros, lezecke steny, paragliding, atd.) do tvorby ponuky

sluzby

pre CR, vybudovat lanové centrum, ponuka sluzieb na
Dubniku (petang, paintball, Stvorkolky, vodné bicykle, iné)




kapacita/ urovern
rozsah
2 — vysoka problémy/slabé stranky silné stranky
dostatoéna — 1 1 — priemerna (slovné vyjadrenie) (slovné vyjadrenie)
nedostato¢na — 0 | 0 — nizka/
nedostatocna
nedostatocné  vyuzivanie, ponuka nie je dostatocne | kvalitné sluzby v hoteloch, dostato¢ny ludsky kapital pre
oA e Sirokd arozmanitd pre rézne segmenty, malo | poskytovanie tychto  sluzieb, potencidl v aktivizacii
rekreacné sluzby ) " , s . , . o ..
oo i 0,5 1,4 posk’y'tovatel ov slu21e‘t? pre. CR (suvenlfy,, pozicovne, podnikatel'ov pre poskytovanie rekrea¢nych sluzieb
prenajmy, sprievodcovia, iné), nedostato¢na aktivizacia
podnikatelov v tejto oblasti
Sportové nedostatocne vyuzité moznosti dostato¢ny l'udsky kapital so skusenost'ami v tejto oblasti
a rekreacné 0.2 11
podujatia pre ’ ’
turistov
i iy 0.4 13 abss:ntujt:lce podniky pre mladych Tudi , nedostatok | dostatocny l'udsky kapital so skiisenostami v tejto oblasti
moznosti
“ . otazna dostato¢nost’ kapacity, vzdialenost’ od dial'nice Hotel Stefinik, Hotel Lipa, Penzion Hajenka, netradi¢né
konferen¢né " . - N . s .
silibzhys 0,7 1,6 moznosti v GD na Turej Luke, moznosti vyuzit KD v mestach
a obciach
moznost a potreba rozsirenia ponuky, nedostatocna | komplexny produkt Agrofarmy Podkylava, ponuka v
agroturistické 0.8 1.9 profesionalita ~ personalu  niektorych  zariadeni, | Gazdovskom dvore v Turej Luke, vznik novych zariadeni
sluzby ’ ’ nedostatond prezentdcia uz ponukanych sluzieb v | (napr. Penzion pod Hlavacom)
regione
animacné sluzby chybaju, neexistujuce dostatoény kvalitny ludsky kapitadl na zabezpecenie tychto
(organizovanie sluzieb v pripade ich aktivizacie pre CR
vol'ného ¢asu
turistov s cielom 0.1 )
ponuky ’
komplexného
zazitku pre
turistov)
ponuka minimalna, nejednotna ponuka a postup poskytovatel'ov | aktudlna aktivita v priprave turistickych balickov, aktualna
regionalnych 0.0 15 sluzieb, nedostato¢na spolupraca, v tejto oblasti, chyba | realizacia projektu Regionalne znacenie Kopanic a Zahoria,
produktov ’ ’ regiondlna znacka* dostato¢ny kvalitny l'udsky kapital pri aktivizacii, potencial
(balikov) vyuzitia jedine¢nosti regiénu

Zdroj: spracované na zaklade hodnoteni ¢lenov pracovnej skupiny
* RieSené aktualne v ramci projektu Podpora regionalnych produktov z Kopanic a Zahoria, PRV SR 2007 — 2013, ktory riesi aj vytvorenie znacky Kopanice — regionalny

produkt.

67




2.1.3 Analyza dopravnych moZnosti

V regione sa nachadza husta siet’ ciest III. triedy a niekol’ko ciest II. triedy, avSak absentuju
cesty I. triedy. Z dial'nic sa najblizsie nachadza dial'nica D1. V radiuse 100 km od Myjavy sa
nachadza 16 okresnych miest, z toho 6 miest vo vzdialenosti do 55 km. Do 100 km st od
Myjavy vzdialené dve krajské mestd (TrenCin a Trnava), pricom d’alSie dve krajské mesta
(Bratislava a Nitra)su vzdialené do 115 km od Myjavy. V prilohe 5 sa nachadza tabulkové aj
mapoveé znazornenie dopravnej dostupnosti regionu (vyjadrené v ¢ase aj v km). Mapa moze
slizit pri organizovani podujati pri osloveni potencidlnych néavstevnikov z dostupnych
zdrojovych regionov.

Region sa nachddza mimo hlavnej zeleznicnej trate Bratislava — Kosice. Myjava sa nachadza
na trati ZSR - 121 na trase Nové Mesto nad Vahom — Vrbovce, preto mozno za vychodiskovy
bod pre vlakové spojenie povazovat Nové Mesto nad Véhom, ktoré lezi na hlavnej trati
Bratislava — Kogice (k Zelezni¢nej dostupnosti vid® Priloha). Zelezni¢na infrastruktira
(zeleznicna trat’ vychadzajuca z mesta Brezova pod Bradlom, smerujtica do Jablonice a d’alej
do Senice, resp. Trnavy — v stcasnosti len pre ndkladnu prepravu, medzinarodna Zelezni¢na
trasa Nové Mesto nad Vdhom — Myjava — Veseli nad Moravou. Prechadza obcami Visnové,
Hrachoviste, Vad'ovce, Stard Turd, Poriadie, Myjava, Brestovec a Vrbovce (sicastou trate v
katastroch obci Brestovec a Vrbovee tunel M. R. Stefnika, dlhy 2421 m, svojho ¢asu najdlhsi
v celej CSR?).

Len 33 km od Myjavy sa nachddza medzinarodné letisko Piestany. V radiuse 115 km od
Myjavy sa nachadzaji aj dalSie Styri medzinarodné letiska, asice v Bratislave, Nitre,
Prievidzi a v Brne. V regione a okoli sa tiez nachadza viacero Sportovych a agroletisk (vid’
Priloha 5).

Region ma uz relativne rozsiahlu siet’ cyklotras'’, tradiciu maju turistické trasy, zastipené su
aj bezkarske trasy a okruhy (zoznam vybratych pesich, cykloturistickych a bezkéarskych tras
v regione je uvedeny v prilohe 9). K vnimaniu turistickych tras, cyklotras a jazdeckych
chodnikov v regidone vid’ tab. Hodnotenie jednotlivych cielov/atraktivit cestovného ruchu v
regione (2.1.1) a prilohu 3 s identifikovanim niektorych problémov a mozZnosti rozvoja.

Region nedisponuje ziadnou lanovkou, cyklobusom, rekrea¢nou Zeleznicnou alebo cestnou
dopravou, vyletnymi panoramatickymi vlacikmi alebo panoramatickou cestnou dopravou
(mimo prilezitostného premavania turistického vlacika po¢as MFF v Myjave). Nie je zname
ani poskytovanie sluzieb rekrea¢ného letu (napriek existencii ob¢ianskeho zdruZenia v tejto
oblasti).

2.1.4 Analyza marketingovych aktivit

V regione pdosobi niekol'ko projektovo aktivnych organizécii, ktoré zabezpe€uji manazérske
aj marketingové vybraté aktivity (vid zoznam organizicii v Casti 1.1.) Hodnotenie tychto
organizacii a marketingovych aktivit bolo ¢iastkovym cielom prieskumu u podnikatel'ov
v cestovnom ruchu v regione, ktorého vysledky su vSak pre nedostatoény pocet vratenych
odpovedi nerelevantné). V marketingovych a propagacnych aktivitach je kladeny silny akcent
na podporu cezhrani¢nych aktivit v roznych forméach. Marketingové aktivity v regione sa
upriamuju najméa na:

0 vydévanie propagacnych materidlov v ramci réznych tematickych oblasti
vyuzitelnych aj pre cestovny ruch (ich kvalitu spracovania mozno hodnotit’ vel'mi

? podra Integrovana stratégia rozvoja uzemia Kopani¢iarsky regién — miestna akéna skupina, 2008.
1 Y . . . . . , .y
9V sugasnosti sa pripravuje Koncepcia rozvoja cyklotras v regione.



vysoko) — k tomu vid’ aj zoznam projektov v Casti 1.3., spracovanie kalendaru
najvyznamnejsich podujati za cely region (OZ KR — MAS)

Publikacia Kraj slivkovych samét (OZ Subregion Pod Bradlom) ziskala ocenenie
Slovenského syndikatu novindrov, 2012 za NajkrajSiu knihu a propagacny material
o regione na Slovensku za rok 2011

0 ucast’ na veltrhoch cestovného ruchu doma a v zahrani¢i s prezentaciou
origindlneho kopaniciarskeho domu (viaceré zastipenia Slovakiatour v Bratislave,
Regiontour v Brne, Region Tour Expo Trenc¢in, Agrokomplex v Nitre)

0 zabezpecovanie informacii a prezentacii na webovych strankach miest, obci
a zdruzeni, sprostredkovatel'ov a na facebook, resp. inych socidlnych sietach (ich
hodnotenie vid’ prilohy 6, 7, 8).

0 zabezpecovanie prevadzky TIK Myjava, Stredisko cezhrani¢nej spoluprace
Stara Turd, je pripraveny projekt vytvorenia TIK Brezova pod Bradlom,

0 v sucasnosti sa pracuje na tvorbe produktovych balickov v cestovnom ruchu
(VID-TUR, Myjava)

1 propagatné filmy dostupné na webovych strankach a youtube, napr.
Kopaniciarsky region (OZ KR — MAS), propagacny film o aktivitich OZ
Subregionu pod Bradlom, obec Polianka bola miestom natacania filmu Zahrada,
reziséra Martina Sulika, d’alej ide o vystipenia v STV Gazdovsky dvor, program
Kluci v akci CT1 v spolupraci so SACR (zdroj www.podbradlom.sk), prezentadny
film Stefanik trail (OZ Vestigium) a mnohé iné filmové spracovania podujati,
regionalnych zaujimavosti zdruzeniami, obcami regioénu alebo jednotlivcami

0 v sti€asnosti realizovany projekt zriad'ovania informaénych termindlov so
spristupnenymi  webovymi strankami, ktoré informuji o ponuke regionu
a jednotlivych obci

0 organizovanie pravidelnych podujati (vid. cast' 2.1.2) aj jednorazovych
podujati (otvaranie sezOny, gastronomické podujatia, prezentdcie folklornych
skupin, tradi¢nej kultiry, ro6zne propagacné akcie doma aj v zahrani¢i jednotlivych
regionalnych organizécii a obci), atd’.

0 pozitivne nepriamo pdsobia aj uznané projekty realizované v regione ako napr.
Priklady dobrej praxe, PRV 2007 — 2013 — projekt Modernizécia parku Kostolné
(obec Kostolné ako Ziadatel’, implementované cez OZ KR — MAS).

Ako najdodlezitejSie marketingové aktivity za obdobie 2007 — 2013 boli ohodnotené ¢lenmi
pracovnej skupiny:

1. prezentacie v médiadch — TV, rozhlas a printové ¢lanky (SITA, Slovensky rozhlas,
Kopaniciar expres, Staroturiansky spravodajca, TV SEN, TV Pohoda, TV ST,
webovée a facebookové prezentacie podnikatel'ov a obci (dalej konkrétne film
o kopaniciarskom regione, virtualne prehliadky, iné)

2. Ucast’ na vel'trhu CR Slovakiatour v Bratislave

3. propagacné materialy s informaciami a prezentaciou kopaniciarskeho regionu ako
celku, turisticky bedeker, katalog zariadeni.

Medzi konkrétnej$imi aktivitami boli d’alej uvedené prezentdcia regionu prostrednictvom
MFF Myjava, jazda parného vlaku, Mapa kopanicCiarsky a horiidcky region.
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Celkové zhrnutie sledovania elektronickej prezentacie regionu (zhrnutie vysledkov
uvedenych v prilohe 6, 7, 8):

Region je prezentovany na viacerych turistickych portdloch. Na slovenskom narodnom
turistickom portéli slovakia.travel je niekol'ko zmienok o regione, resp. jeho pamiatkach,
avSak ked’ze je portal vel'mi ¢lenity, tieto pamiatky sa dost’ stracaju a turista na ne natrafi skor
nahodne.

Na stranke Trencianskeho samospravneho kraja Uplne absentuje prezentacia regionu. Na
strankach hiking.sk a turistikaonline.sk su prezentované aj trasy v regione, ale turista sa
k nim dostane len, ak cielene hl'adé vylety v konkrétnom pohori.

Pri vyhl'adévani cez Google je skér vynimkou, Ze sa region objavi medzi vysledkami. Ak sa
region aj nachadza na navrhovanych strankach, tak zmienka o iom sa nenachddza na ivodne;j
stranke.

Vyhl'adané vybraté facebookové stranky su prevazne aktivne, avSak pocet ¢lenov, resp. like-
ov je pomerne nizky. Na jednotlivych strankach prevlada zdielanie pozvanok na rdzne
aktudlne podujatia v regione.

Medzi hlavné pozitiva internetovych stranok obci regidonu patri najma skutocnost, ze vsetky
obce maju internetovu stranku, otvaracie hodiny jednotlivych =zariadeni v obciach,
v niektorych obciach kalendar podujati, v niekol’kych obciach pekna fotograficka
dokumentécia, vo viacerych obciach informécie o moZznostiach ubytovania, vo viacerych
obciach hned’ na uvodnej stranke odkaz ,,navstevnik®, ,turista®, ,,info pre turistov a pod. Za
hlavné slabé stranky mozZno oznacit’ Casto absenciu turistickych informacii, vd¢Sinou len opis
atrakcii v konkrétnej obci — izoluju sa, nespoment moznosti v okoli, chybaji informdcie
o dopravnej dostupnosti, ani na jednej stranke nebola moznost’ online rezervécie ubytovania,
viackrat vyskyt neaktualnych kalendarov podujati.
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2.2 ANALYZA DOPYTU

V regione nie je venovana aktudlne velkd pozornost’ sledovaniu vykonovych ukazovatel'ov
ako pocet navstevnikov podujati a inych atrakcii v regione (mimo ubytovacich zariadeni) ani
prieskumom dopytu v cestovnom ruchu. Opierame sa preto o dostupné Statistické tdaje
uvedené v nasledujicej tabulke, ktoré vypovedaji o vykonoch ubytovacich zariadeni
v regione ako celku (resp. za obce, ktoré maju viac ako 3 ubytovacie zariadenia a teda st ich
tidaje zo SU SR dostupné verejnosti), o zistovania spravani spotrebitelov v CR realizované
SACR a nazory a hodnotenia ¢lenov pracovnej skupiny.

Tab. 11: Vykony ubytovacich zariadeni v regione v roku 2013

Pocet v tom . v tom

. v tom Trzby za
Pocet prenocov

e : ubytovan
navstev ani .

; B : ie
nikov navstevni
spolu kov el

p domaci L. (EUR) L.

zahran. |spolu domaci | zahran. domaci | zahran.

Myjava 4 499 2776 1723 9720 6738 2982| 278668 | 153 384| 125284
Stara

5241 3764 1477 9045 6996 2949| 241517| 131484 110 033

Tura
SPOLU
obce 14452 | 10490 3962 31092 23412 7680| 738 891 | 453 395| 285 496
regionu
746 225 23943| 17100| 6842
TSK 238336 225750 59992| 972493 743 750 211 951 360
SR 4 048 2378 1 669 11486 7146 4340| 288725| 14828| 14044
505 557 948 571 562 009 125 0091| 5034

Zdroj: SU SR, 2014

Pozn: Pre komparaciu st v prilohe 10 uvedené vykony za rok 2007. Priloha 11 obsahuje vykony ubytovacich
zariadeni krajov SR vratane TSK a priloha 12 vykony ubytovacich zariadeni Trenéianskeho samospravneho
kraja za rok 2013 v ¢leneni podla druhov ubytovacich zariadeni.

Priemerny pocet prenocovani v SR na jedného névsStevnika predstavuje 2,8 (zahrani¢ni
navstevnici 2,6 adomdéci navstevnici 3). Vramci Trencianskeho kraja je dosahovany
priemerny pocet prenocovani 4,0 (zahrani¢ni 3,4, doméci 4,1), za hlavny dovod relativne
vysokej hodnoty mozno pokladat’ kiipel'ny CR v TSK.

Zhruba tretina kratkodobého domaceho cestovného ruchu na Slovensku je zamerana na
rekredciu a Sport, 10 % tvori wellness pobyty, 7,8 % agroturistika, 4,2 % kultarne akcie,
3,1 % poznavacie pobyty a 1,8 % Sportové podujatia. Za ucelom navStevy pribuznych a
znamych bolo realizovanych 39,4 % kratkodobych pobytov. Priemerny vydavok Slovaka
doma je pri kratkodobych cestich 130 eur na kratkodoby pobyt, priCom priemerny pocet
prenocovani je 2,1 (u kratkodobych pobytov).“ Kracové faktory, ktoré ovplyviuja
rozhodovanie Slovékov pri vybere miesta dovolenky sl najma relax a Unik z bezného Zivota,
vSetko za rozumni cenu. Na trefom mieste je mozZnost objavovania novych miest.
Nasledujuci graf uvadza aj d’alSie faktory rozhodovania.

" Vyvoj CR v rokoch 2007-2012, SU SR, 2013.
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Graf 1: Typicky profil motivov pre travenie dovolenky obyvatela Slovenska

relax

cenadovolenky /N
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) kultdra/histéria
miest

gastrondmia

Zdroj: Analyza dovolenkového spravania obyvatel'stva Slovenska, SACR, IMP 2010.

Priemerné vydavky navstevnikov z Ceskej republiky na Slovensku na osobu a na jeden det
boli 35,37 eur. Priemerné vydavky navstevnikov z Nemecka 70,51 eur, z Rakuska 75,21 eur.
Medzi prioritné motivy Ceskej klientely na ndvstevu Slovenska patria v poradi pracovna cesta,
navsteva pribuznych a znamych, dovolenka a vol'ny ¢as, rakuska klientela — dovolenka, vol'ny
Cas, pracovna cesta. Medzi najddlezitejSie informacné zdroje Ceskej klientely patri
predchadzajiica navsteva, priatelia a zndmi, internet (16%), Rakusko — predchadzajica
navsteva, obchodné zdroje informécii, internet, rodina a znamy. Ceski navitevnici vyuzivaju
na Slovensku pobyt najmé na pozndvanie, relax, ndvstevu rodiny a znamych, aktivny Sport,
nakupy, rakaski navstevnici na relax, pozndvanie, ndvstevu rodiny a znamych, pracu. 12

V stcasnosti medzi hlavné segmenty navstevnikov v regione patria predovSetkym seniori
(partnerské pary seniorov ako aj kolektivy seniorov), zdujemcovia o tradicie a folklor,
chalupéari, firemnéa klientela — sluzobné cesty, Skolské skupiny a detské tabory, turisti
a cykloturisti, zaujemcovia o rekreaciu, pobyt v prirode a na vidieku. Nazory respondentov sa
liSili vyrazne najmid v stiCasnom zastupeni segmentu — ucastnici konferencii a semindrov
a turisti z Bratislavy. Minimdalne/resp. ziadne zastipenie bolo identifikované najmd pri
kupelnej klientele zo Smrdédkov, turisti z Raktska, aktivni dovolenkari, naro¢ni turisti,
nakupny cestovny ruch, zdujemci o wellness, kipel'na klientela z PieStan, tranzitni turisti (na
zaklade prieskumu u ¢lenov pracovnej skupiny, uzatvorend otdzka v dotazniku).

Nakol'ko region je znamy chaluparcenim a chalupari mézu byt vyznamnym segmentom
v cestovnom ruchu, bol iniciovany v ramci pripravy analytickej Casti koncepcie prieskum
u obci (realizovany OZ KR — MAS, jan 2014). Celkovo bolo v rdmci regionu zistenych az
3 055 chaltp. Ide osegment, ktory sice nevyuziva ubytovacie sluzby, avSak je stilou
klientelou pre vyuZivanie dalSich sluZieb cestovného ruchu v pripade, Ze sa snim
marketingovo pracuje.

Nasledujuca tabulka zachytava niektoré zistené odhadnuté 1udaje za vybraté
atraktivity/zariadenia v regione.

12 Zistovanie za letna sezénu 2013. Zdroj: Vyvoj CR v rokoch 2007-2012, SU SR, 2013
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Tab. 12: Navstevnost’ vybratych zariadeni

. . R porec B Navstevnost’ (,)c!had % .
Atrakcia/KP/Sportovo-rekreaéné zariadenia/iné (pocet osoh) navstevnosti
turistami

Mohyla M. R. Stefénika na Bradle 15 000"
Mestské muzeum Stard Tura 1380
Gazdovsky dvor, Turd Luka 1005 50 %
PKO Trnovce 14 000 60 %
Izba 'udovych tradicii Vrbovce 30 100 %
Biofarma Charolais 11 000 13 %
cyklotrasa Brezova pod Bradlom - Hodonin (4CYKLOREGO) 8-10 000"

Zdroj: Podrl'a informéacii a odhadu pracovnikov TIK Stara Turd a Myjava.

Ucast’ regionu na veltrhu CR Slovakiatour v Bratislave, 2014 bola vyuzita aj na realizaciu

vlastného prieskumu imidzu kopaniciarskeho regionu. Na zéklade vysledkov tohto prieskumu
mozno konStatovat, Ze respondenti spdjaju s kopaniciarskym regiéonom predovsetkym
»Bradlo®, s vyraznym odstupom ,,slivovicu“ a rovnako zastupené su ,tradicia“ a ,priroda“

(otvorena otazka v dotazniku, vlastné vyjadrenia respondentov). U respondentov z CR je to

priroda, tradicia, vysiela¢ Velka Javorina. Respondenti z Bratislavy ,,slivovica®, ,,Bradlo*
a rovnako zastiipené ,,Stefanik*, Vel’ka Javorina. Ziskané vysledky asociacie navitevnikov pri
mestach Myjava, Brezova pod Bradlom a Stard Turd su uvedené a graficky spracované
v prilohe 13. Prieskum zist'oval aj vnimanie regionu ako celku, niektoré ¢iastkové vysledky st

uvedené graficky v prilohe 14.

" Podla informacie Ing. Sabakovej z MsU v Brezovej pod Bradlom, podla odhadu p. J. Valihoru az 30 tis.

navstevnikov.
'* Odhad Jana Valihoru, OZ Subregion Pod Bradlom
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2.3 ANALYZA KONKURENCIE

Za hlavné konkurencné regiony mozno pre predmetny region povazovat teritoridlne blizke
regiony vzhl'adom na stcasnu atraktivnost’ regionu predovSetkym pre blizke zdrojové trhy,
ktoré disponujui podobnou ponukou ako predmetny region a si vhodné pre rovnaké segmenty
navstevnikov. Pre ziskanie vzdialenejSich trhov navstevnikov mozno identifikovat tie
regiony, ktoré by bolo mozné pokladat’ sice za konkuren¢né, avSak zaroven ide o tie regiony,
u ktorych je predpoklad vacsich synergickych efektov pri tvorbe a predaji regionalneho

produktu cestovného ruchu.

Tab. 13: Teritorialne blizke regiony

region

silné stranky (oproti regionu Pod
Velkou Javorinou a Bradlom)

silné stranky regionu Pod
Velkou Javorinou a Bradlom
(oproti sledovanému regionu)

Zahorie (severné Zahorie)

podstata produktu — vino a kultara
znamost’ regionu, jasnd asociacia
najma s narodopisom tizemia
organizatne — zalozena OO CR
Zahorie (Smrdaky), silnd
prezentacia mesta Skalica aj
s cezhrani¢nymi aktivitami

Pozn.: Zahorie ponuka aj prvky
ponuky predmetného  regionu
(napr. www.ezahorie.sk Myjavské
kopanice)

lesné  akopcovité  prirodné
prostredie
razovité kopaniciarske osidlenie

velké a tradicné kultarne
podujatia ako napr. MFF
Myjava

Mohyla M. R. Stefénika a areal
Bradla  (osobnost M. R
Stefanika)

Strednopovazsky
(jadro - Trencin a okolie)

podstata produktu — Kkultira,
hrady a kupele
Pozn.: Region Pod Velkou

Javorinou a Bradlom je stc¢astou
tohto regionu CR

vidiecky charakter regiénu

Dolnopovazsky region

uzemie treba vnimat® skor ako priestor pre kooperaciu pri tvorbe
spolo¢nych produktov, v regidne pdsobi organizacia destina¢ného
manazmentu OO CR - Rezort Pie§tany

Malokarpatska vinna cesta

podstata produktu — vino v spojeni
s kulturno-poznavacim CR a
pobytom v prirode

organizatne — silné¢ ZdruZenie
MVC, obec Smolenice ¢len Trnava
Tourism

tradicia sliviek
a gastronomickych Specialit
homogénne narodopisné uzemie

Podunajsko podstata produktu — pobyt pri vode | pobyt v lesnom prostredi
odlisny charakter ponuky alternativa k pobytu pri vode
Weinvietel, Donau NO, podstata  produktu —  vino, | kopaniciarsky region ako zatial
Wienerwald gastronomia, priroda (cyklo, | neobjaveny  novy  region,
(Niederdsterreich) zahrady, prirodné rezervacie, golf), | alternativa
Burgenland kultirne podujatia, wellness kopaniciarsky region ako region
Siroka ponuka a kvalitné sluzby, | s tradi¢nou slovenskou kultirou
produktové baliky (zivé tradicie, region znamy
celkovy vyzor destinacii, celkovo | zndmymi osobnostami
upravené harmonické prostredie a udalostami), historicky
organizacne — silné DMO, karta | hodnotny region
Dolné Rakusko vnimany ako ,sympaticky*
zameranie sa aj na slovensku | region pre navstevnikov
klientelu (kancelaria
Niederosterreich Werbung v BA)
Straznicko, Ostrozsko, | podstata produktu — vino, modré | pozn.: potreba vnimat ako
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silné stranky (oproti regionu Pod SNSRI AT L

region . Vel’kou Javorinou a Bradlom
g Velkou Javorinou a Bradlom) . < e
(oproti sledovanému regionu)
Hornacko ovocie, folklor, kultira partnera pri tvorbe a distriblcii

produktu

Konkurencné strediska CR pre vyletny cestovny ruch

strediska, v ktorych sa organizuju vyznamné folklérne slavnosti — najmé Vychodna, Detva a d’alSie,
napr. Zuberec, Terchova, atd’., www.folklorfest.sk, www.ludovakultura.sk, www.slovakia.travel.sk)

strediskd so silnym vyletnym CR vramci kultrno-poznavacieho CR (jadrd miest, organizované
kultarne podujatia, iné aktivity) v teritoridlnej blizkosti — Skalica, Piestany ako vyletné miesto,
Modra, Trencin, Nitra, Trnava, Stupava, Straznice, Uhersky Brod, iné

Konkurené¢né lyZiarske strediska

LS Bezovec (700 m.n.m., technické zasnezovanie, lyziarska skola) | Ski Land Stara Myjava (550
Pezinska Baba (595 m.n.m., BSK, primestska rekreécia, technické | m.n.m., vecerné lyzovanie
zasnezovanie, vecerné lyzovanie) LS Velka Javorina (970
Zochova chata — Piesok (490 m.n.m., BSK, primestska rekreacia, | m.n.m.)

zaCiatoCnici, technické zasnezovanie, vecerné lyZovanie)

Ski Centrum Kalnica (300 m.n. m., pri Nové Mesto n. V, vecerné
a nocné lyZzovanie)

Zdroj: www.lyzovacka.com

Relevantnost’ konkuren¢nych lyziarskych stredisk je celkovo nizka vzhladom na regiondlny trh
navstevnikov.

Pozn.: Hrubo vyznaéené prvky ponuky naznacujii podobnosti regionov s regionom Pod Velkou Javorinou a
Bradlom.

Prihrani¢ny partnersky region by v uzSom vnimani bolo mozné povazovat za konkurencny
region, avSak vzhl'adom na spolo¢né rozvojové zdmery a stratégiu rozvoja cestovného ruchu
treba pokladat’ teritoridlnu blizkost' a podobnost’ ponuky ako konkuren¢ni vyhodu voci
ostatnym regiénom.

Celkove mozZno konstatovat, Ze region Pod Velkou Javorinou a Bradlom napriek podobnosti
jeho primarneho potencialu s inymi regionmi, ma urcité znaky, ktoré moézu byt vyuZité na
odliSenie sa od konkurencie, na ktorych treba stavat’ pri rozvoji CR a pri marketingovej praci
so zdrojovymi trhmi navstevnikov.
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2.4 PESTEL ANALYZA

V ramci analyzy vonkajSieho prostredia ide o politické, ekonomické, socidlne, technologické,
legislativne a environmentalne makroprostredie vplyvajuce na rozvoj CR v regione Pod
Velkou Javorinou a Bradlom. V ramci jednotlivych skupin vplyvov ide najma o:

politické vplyvy

Slovensko ako ¢len EU sa hlési k eurépskej politike CR, ktora koordinuje $tatne politiky
v CR jednotlivych krajin. Politika CR Europskej unie (dokumenty uvedené v prilohe 1)
akcentuje zadkladnt stratégiu Eurdpa 2020 a zdoéraziuji vyznam inovacii, vyskumu
a vyvoja, potrebu ekonomicky, socialne a environmentalneho trvalo udrzateI'ného CR,
podporu zodpovedného a kvalitného CR a celkovo zameranie vSetkych aktivit na
zvySovanie konkurencieschopnosti CR a eurdpskych destinacii.

Slovensko sa aj vdaka ¢&lenstvu v EU, resp. dalsich nadnarodnych, eurépskych ¢&i
svetovych zvédzkoch zviditelnilo ako bezpecna a stabilnd krajina s nizkym stupfiom
kriminality a inych negativnych javov.

Nositel'om Statnej politiky v CR je na Slovensku v si¢asnosti Ministerstvo dopravy,
vystavby a regionalneho rozvoja, sekcia CR sdvomi odbormi — Odbor stratégie
a politiky CR a Odbor spoluprice a koordinacie v CR. Riadenie sekcie zabezpecuju
pracovnici s dlhoroénymi skusenostami v CR. Sekcia méa definovanu hrubu S$tatnu
politiku rozvoja CR (vid’ priloha 1), metodicky usmeriiuje a kontroluje ¢innost’ narodne;j
marketingovej agentiry v CR SACR, spravuje register krajskych a oblastnych
organizacii CR a zabezpeCuje v tejto suvislosti podporné aktivity v suvislosti so
Zakonom o podpore CR. Vyznamné kompetencie v rozvoji CR ma regionalna a miestna
samosprava.

Cestovny ruch je su¢astou podpornych aktivit EU, k dispozicii st viaceré finanéné
zdroje umoziujuce infrastrukturdlne aj neinfraStrukturdlne aktivity, opatrenia v oblasti
dopravy a ochrany zivotného prostredia, zamestnanost' a vzdelavanie, podporu vedy
a vyskumu, inovécii.

ekonomické vplyvy

V ramci ekonomickych vplyvov je rozhodujucou socidlna a finan¢nd situdcia
domacnosti. Podl'a dostupnych udajov SU SR celkovo v SR bola evidovana 14% miera
nezamestnanosti (Trenciansky kraj 9%, Bratislavsky kraj 5,6 %, Trnavsky kraj 11,4 %).
Priemerna mesacnd nomindlna mzda zamestnanca hospodarstva SR bola v roku 2013
834 eur (SU SR), pri¢om celkovo hrubé petiazné vydavky domécnosti sa pohybuju na
Slovensku v priemere na mesiac a osobu na Urovni zhruba 374 eur, na rekreaciu
a kultaru vycleniuje slovenskd domécnost’ zhruba 22 eur, vydavky na hotely, kaviarne
a re§tauracie su zhruba 17 eur (SU SR, 2012).

Podstatny pre prichody zahrani¢nych turistov na Slovensko ako aj vol'bu dovolenkovych
destinacii Slovédkov je najmd vyvoj kurzu eura voci narodnym menam zdrojovych
a cielovych trhov.

Cestovny ruch na Slovensku vykazuje v sti¢asnosti celkovo nizke vykony v porovnani so
susednymi krajinami, dosahuje 2,5 % podiel ZACR na HDP, 2,7% podielu na exporte
tovarov a sluzieb (v roku 2013, SU SR, NBS). Podiel charakteristickych odvetvi CR na
pocte pracovnych miest je 5,3 %, pri zapocitani vSetkych odvetvi CR ide o 16, 4 %.
Podiel priamej pridanej hodnoty CR na PH ekonomiky je 2, 66 % (vysledky TSA).
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- socialne vplyvy

V cestovnom ruchu sa prejavuju viaceré trendy, ktoré maju vplyv na spravanie sa
spotrebitelov v CR a st faktormi tvorby ponuky destinacii. Z viacerych relevantnych pre
KR mozno uviest’ najma:

o stale rastuci trend k zazitkovému CR (vyhl'addvanie dobrodruZzstva, spontdnnost’,
autentické zazitky, inak ako vo vSedny den, €o najviac stihnit’ pocas pobytu,
vyhl'adédvanie neobjavenych a netradicnych miest, kreativny cestovny ruch, atd’.),

= individudlne pripravend cesta/pobyt napriek tomu, Ze aj klasické all-inclusive
ponuky budii pokracovat’ (uz v sicasnosti si az 60% cestujucich organizuji
dovolenku sami, narastd pocet on-line rezervacii a spontdnnych rezervacii
prostrednictvom modernych technologii)

= vyuzivanie internetu a mobilnych sluZieb osobitne u mladsej generacie a v ramci
toho najma:

- stdle rastici vyznam socidlnych sieti pri vyhladdvani miesta pobytu
a zdielania dovolenkovych zdzitkov navstevnikov

- vyznam novych technolégii na prenos dat — mobilné informacie v redlnom
Case

- vyhladdvanie rabatov, zliav, kuponov, Specialnych ponuk (kvalita za
niz8iu cenu), tento trend podporuje najmé internet so zlavovymi portdlmi
a last minute booking

= vyznam kvality, v rdmci toho:

- narastajuci vyznam certifikdcie kvality ako zaruky pre navstevnika pri
rozhodovani o vybere miesta pobytu
- narastajlci vyznam dizajnu a Stylu ubytovacich zariadeni ako motiv cesty

= ponuka ekologicky a socidlne udrzatenych produktov v CR vnimana ako znak
kvality destinacie

= neustale mobilnejSia spolocnost’ ako megatrend (zvySuje sa pocet l'udi, ktori
cestuju),

Okrem toho pokracuju uz dlhodobo sledované trendy, ako napr. alternativny CR, v roku
pocetnejsie, ale kratSie pobyty, d’alSie.

- technologické vplyvy

Informa¢no-komunika¢né technolodgie, ako je uvedené vysSie, si vyznamné v ramci
spotrebitel'ského spravania navstevnikov (vyber miesta pobytu, vyhlad4vanie sluZieb
v mieste pobytu, komunikacia s destinaciou, zdiel'anie informécii, atd’.), avSak zaroven
vyuzivanie IKT podnikmi cestovného ruchu a destindciami predstavuje vyznamny faktor
ich rozvoja, tvorby, prezentacie a distribucie ich produktu.

- legislativne vplyvy

Najpriamejsie sa rieSenej koncepcie rozvoja CR dotyka Zakon €. 91/2010 Z. z. o podpore
cestovného ruchu — ucinnost od 1. 1. 2014 snastavenym parametrami podpory
destinaéného manazmentu. Sir§i ramec pre cestovny ruch viak vytvara zakon o podpore
regionalneho rozvoja stanovujici kompetencie niektorych regiondlnych organizacii.
Osobitné postavenie mad Zakon ¢. 582/2004 Z. z. o miestnych daniach a miestnom
poplatku za komundlne odpady a drobné stavebné odpady, stanovujlci opravnenie obce za
urcitych podmienok zaviest’ na izemi dan za ubytovanie.

- ekologické vplyvy
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Ekologické vplyvy sa prejavuju v cestovnom ruchu vo viacerych dimenzidch. Cestovny
ruch vyuziva efekty ochrany prirody a krajiny vramci tvorby produktu, pozitivne
prispieva k tejto ochrane a zvelad’ovaniu prostredia, na roznych urovniach prebiehaju
snahy na minimalizéciu jeho negativnych efektov na prostredie, environmentalne citenie
obyvatel’stva sa prejavuje v spotrebitel'skom spravani v cestovnom ruchu, podporované je
zavadzanie progresivnych environmentéalnych technologii vo vSetkych oblastiach Zivota.
Na meranie vplyvu cestovného ruchu na Zivotné prostredie bol zavedeny komplexny systém
hodnotenia stborov indikatorov — meratelnych ukazovatelov (EEA — Eurdpska
Environmentalna Agentura).
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2.5 SWOT ANALYZA

malebné prirodné prostredie

dostupnost’ regionu vzhl'adom na jeho polohu
v blizkosti hranic s CR, relativnej blizkosti
Bratislavy a hranic s Raktiskom

blizkost’ kiipel'ného strediska Piest'any so
stabilnou a medzindrodnou klientelou
celoro¢ne, blizkost’ kipel'ného strediska
Smrdaky

vybudovana siet’ turistickych chodnikov,
cyklotras a pripravované jazdecké trasy

existujuce vodné plochy pre rekreacny letny
cestovny ruch

originalne kopaniciarske zachované osidlenie

tradicia folkloru a bohaté aktivity regionu
v jeho zachovani

zachované a scasti zivé d’alSie etnografické
hodnoty — zvyklosti, remesla,
pol'nohospodarske a ru¢né prace, narecie, jedla
a napoje, iné

mnozstvo kultirnych, historickych a
arichitektonickych pamiatok a vyznamnych
podujati v historii regionu

vyznamné osobnosti historie, rodiska
vyznamnych osobnosti

nabozenska tradicia v regione

uzka cezhrani¢na spolupraca s partnermi Juznej
Moravy a bohaté skusenosti

réznorodost’ ubytovacich zariadeni pre rozne
segmenty navstevnikov

niekol’ko zaujimavych aktivnych
agroturistickych zariadeni v regione

dostupnost’ gastronomickych Specialit

v niektorych zariadeniach

potencial vyuzit’ kultirno-historické a prirodné
predpoklady pre zazitkovy cestovny ruch

a alternativny CR

potencial rozvinut’ outdoorovy Sportovy CR
(vyuzitie zalesnenych aj nezalesnenych ploch)
aj indoorovy $portovy CR a moderny $portovo-
rekreacny CR

celkove pozitivny imidz regionu (ziadne
negativne javy)

relativne jasny imidZz regionu ako celku

aj jednotlivych miest, jasné imidzotvorné
prvky (Bradlo, slivovica, tradicia, priroda)

nedostato¢né vyuzitie potencidlu regionu,
nedostato¢na atraktivizacia regiénu napriek
mnohym aktivitdm v regione

charakter regionu ako cielového miesta pre
vyletny a kratkodoby CR (efektivnost’
nakladov na ziskanie navstevnika, nepretrzita,
pravidelna praca)

doterajSia orientacia najmé na domaceho
navstevnika

nedostatocna starostlivost’ o niektoré kulturne
pamiatky, muzed, pamitné domy a atrakcie
(potreba pravidelnej udrzby a rekonstrukcie)
kvalita pristupovych, regionalnych aj
miestnych cestnych povrchov
nevysporiadané pozemky na tzemi

s atraktivitami CR

kvalita vodnych ploch v regione (voda, okolie,
sluzby)

nedostato¢né dotvorenie cielovych miest
v regione (znacenie, drobna infrastruktura,
sluzby, pristup)

nedostato¢ny sortiment poskytovanych sluzieb
pre rézne segmenty

nedostatocné praktické informacie
o regionalnej ponuke

prevadzkovanie niektorych zariadeni a
atraktivit, najmé 'udové domy, mensie muzea,
pamétné domy, ubytovanie v sikromi
(otvaracie hodiny zariadeni/pristupnost’ cez
vikendy a sviatky, informa¢na dostupnost’)
napojenie ponuky regionu na nadregionalne
produkty na Slovensku

nedostato¢né snahy o vyuzitie
gastronomického CR

zabezpecenie predaja/dostupnosti regionalnych
produktov (potravinarskych

a nepotravinarskych) v regione pre turistov
slaby inovativny pristup kulturnych institacii
nakupné moznosti

ponuka adrenalinovych a modernych Sportov
jazykova nepripravenost’ pracovnikov prvého
kontaktu a absentujice/resp. nedostato¢né
jazykové mutéacie prezentacii regionu,
absentujliica navigacia v cudzom jazyku

v teréne
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rekonS$truované namestia obci, ¢iastoCne
zlepsena obcianska vybavenost’ vyuziteI'na aj
pre CR

dostato¢ny kvalitny 'udsky kapital na
zabezpecenie zakladnych a doplnkovych
sluzieb

aktivne Sportové a kultarne kluby/skupiny
a iniciativy, profesionalita, Sikovni l'udia

v regione,

aktivita regionalnych organizacii (zdruzeni)
v manazmente a marketingu CR (vratane
projektovej aktivity), vnimanie CR ako
priestoru pre regionalny rozvoj

zaujimavé projektové zamery regiondlnych
subjektov

tvorba koncepcie rozvoja cyklotras

a jazdeckych tras

silné, zname tradi¢né podujatia v regione,
profesionalita pripravy podujati
novovznikajuce tradicie v organizovani
podujati (tradi¢nych aj
novodobych/modernych)
infrastrukturalny aj l'udsky potencial pre
organizovanie vel'kych megapodujati

snahy o zavedenie regionalnej znacky

dostatocny pocet druhov tlacenych
propagacnych materidlov, zacinajuce aktivity
atraktivnejSich prezentacnych a informacnych
nastrojov (virtualne prehliadky, filmy dostupné
na youtube, socialne siete)

podnikanie v oblasti ekologického
pol'nohospodarstva v regione

moznost’ vyuzitia potencialu regidénu aj na
mimosezonne vyuzitie pri dostatocnej
marketingovej aktivite

povedomie obyvatel'ov v regione o cestovnom
ruchu, vnimanie regionu ako destinacie CR

nedostatocné stanovenie priorit —
identifikovanie jasnych niekol’ko ciel'ovych
miest v regione (jadrové atraktivity

s komplexnou ponukou vyhovujucou
stanovenym ciel'ovym skupindm

a s doplnkovymi atraktivitami napojenymi na
jadrovu atraktivitu

rozdrobené marketingové aktivity regionalnych
organizacii, zdruzeni a podnikatel'ov
nedostatocna prezentacia regionu cez
inovativne moderné komunika¢né nastroje

chybajica nosnd webova stranka kompletne
prezentujuca region ako destindciu pre turistov
s informacnou, prezentacnou aj distribucnou
funkciou

chybajuci regionalny subjekt, ktory by
koordinoval vsetky aktivity CR v regione

s ¢lenskou zakladiiou a podporou velkej
vacsiny partnerov sukromného a verejného
sektora (funkcia DMO formou OO CR alebo
ina), vznik nového alebo plnenie tejto tlohy
aktivnym existujucim subjektom

nedostatocné ,,predajné aktivity” vo vztahu

k hlavnym zdrojovym trhom navstevnikov,
(praca s rakuskym trhom, chaluparmi,
obyvatel'mi Bratislavy, turistami v Piestanoch
a Smrdakoch)

absentujtce produktové baliky (komplexné
produkty) pre rozne cielové skupiny
navstevnikov v r6znych obdobiach (v sezdne aj
v mimosezonnom obdobi), tematické zazitkové
baliky

nesledovanie ukazovatel'ov dopytu v regione za
ucelom cieleného marketingu regionu ako
destinacie, pravidelny zber a vyhodnocovanie
informadcii a praca s nimi

regionalna spolupraca, spolupraca verejného

a sukromného sektora, viaznuca komunikacia

a konflikty medzi obcou a podnikatel'om,
neochota podnikatel'ov vstupovat’ do vzajomnej
spoluprace bez okamzitého vysledku

zapojenie obCianskych klubov a iniciativ do
tvorby ponuky v CR a poskytovania
doplnkovych sluzieb CR

administrativne bariéry a prietahy pri podnikani

ekonomické vyuzitie kultirnych, historickych
a prirodnych pozoruhodnosti regionu
(absentujuce, resp. nedostatocné sluzby

v blizkosti pamiatok)
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e nedostatoéné snahy o prediZenie pobytu
ucastnikov podujati a inych vyletnikov
(navstevnikov jednotlivych pamiatok) na
navstevu d’alSich atraktivit a vyuzitie sluzieb
(chybajica mentélna a fyzicka navigéacia na
silnych cielovych miestach)

e nedostatocne vyuzité tradicia miest v
remeselnych pracach (pytlikari, vareskari,
kozkari, remeselné dvory),

e nedostatocne vyuzity potencial rybarstva,
vCelarstva a pol'ovnictva v CR

e vyuzitie tematiky vystahovalectva

¢ nedostatocny akcent na alternativny CR,
ekologicky CR napriek potencidlu regionu

PRILEZITOSTI

OHROZENIA

trendy v dopyte vyhovujlce charakteru regionu
(alternativny CR, navrat k prirode, kratkodobé
pobyty viackrat do roka, atd’.)

segmenty s doteraz nedostato¢ne uspokojenym
dopytom

orientécia na rastuce trhy v CR

vyuzitie vidieckeho prostredia na ekonomické
aktivity v cestovnom ruchu

rozvoj modernych IKT a vyuzitie on- line
komunikécie na poskytovanie informacii
a distribtciu produktu v CR

spolupraca so susednym regiéonom Zahorie,
kapel'mi PieStany, Smrdaky a Luhacovicami,
s Branc¢om, Cachticami a Beckovom
pokracujuca spolupraca s cezhranicnymi
partnermi pri realizacii projektovych zdmerov
a podpore rozvoja cestovného ruchu a dopytu
v CR, vytvorenie spolocnej koncepcie rozvoja
CR cezhrani¢ného tizemia

vyuzitie spoluprace s partnerskymi mestami
pre rozvoj dopytu v cestovnom ruchu
prepojenie CR s inymi sektormi a odvetviami
Vv regione

vstup silného investora na
vybudovanie/dobudovanie hlavnych atraktivit
regionu

zvySenie multiplika¢ného efektu rozvoja CR
uprednostnenim dodavatel'ov z regiénu

rozvoj netradi¢nych foriem pol'nohospodarstva,
ekologické pol'nohospodarstvo

vyuzitie ekologického spotrebitel’ského
spravania I'udi — BIO predajne a iné predajne
s regionalnymi kvalitnymi produktmi (napr.

e pokracovanie vystahovalectva mladych l'udi
Z regionu

e zlepSujuca sa obCianska vybavenost’ —

budovanie rekreacnych zon, parkov a zelene

v mestach a v dosledku toho nezdujem

o0 vycestovanie mimo bydliska z potencialnych
zdrojovych trhov

e narocnost’ ziskat’ zahraniéného navstevnika

e zvySujuce sa naroky ucastnikov CR pri

relativne nizkej cene (kvalita a rozsah sluzieb
a sucasne nizka cena)

e snehové pomery v nizko polozenych

lyziarskych strediskach

e region Pod Velkou Javorinou a Bradlom ako

destinacia pre menej narocného navstevnika
a imidZ lacnej destindcie CR (problém —
nevyuzivanie atraktivit, doplnkovych sluzieb,
nizky dopyt po gastronomickych Specialitach,
nizky priemerny vydavok navstevnika)

e silna prezentacia inych slovenskych regionov

s podobnych primarnym potencialom

e sezonnost’ cestovného ruchu
e legislativa v oblasti polovnictva

e tazba drevnej hmoty v lesoch regionu,

poskodzovanie chranenych uzemi

e rozvoj ,,divokého* chaluparenia s necitlivymi

zasahmi do povodnej zastavby na vidieku a
architektary

e nezamestnanost’ a nizka kiipyschopnost’

obyvatel'stva SR

e dostupnost’ stale atraktivnej dovolenky pri mori

(cenova, dopravna, informacna, distribucna
dostupnost’)
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Stary otec) na predaj regionalnych produktov
a zaroven posililovanie znamosti a imidzu
regionu

blizkost transnacionalnych a medzinarodnych
cyklotras, zapojenie produktu regionu do ich
ponuky

narodna a europska podpora rozvoja vsetkych
alternativnych foriem dopravy

deklarovany zaujem kraja a SR o rozvoj CR

nastavenie nového rozpoctového obdobia
&erpania fondov EU a inych verejnych
finan¢nych zdrojov (podpora regionalneho a
lokalneho endogénneho rozvoja, alternativnych
druhov dopravy, kultirneho a kreativneho
priemyslu, tradicii, podpora inovativnosti,
atd’.), vyuzitie infrastrukturalnych aj
neifrastruktaralnych projektov priamo aj
nepriamo na zamery rozvoja CR v regione
trend k byvaniu na vidieku, potencial
zastavenia odchodu mladého obyvatel'stva z
obci

aktivity organizacii mimo regionu ( moderné
Sporty, iné, lokalizacia podujati a sut'azi

Vv regione)

vyuzitie medzinarodnych zoskupeni (SR ako
¢len) pri prezentacii regionu a ziskavani
finanénych zdrojov
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3. NAVRHOVA CAST

Strategickd navrhova cast’ spracovavanej koncepcie cestovného ruchu sa bude opierat o
dohodnuty nazov, ktory sa rozhodol predmetny region pouzivat), a to:

Kopaniciarsky region Pod Vel’kou Javorinou a Bradlom.

Nazov regionu asociuje u turistu kopaniciarske osidlenie typické pre celé rieSené uzemie,
kopanice su spolocnym prvkom celého uzemia. Pre jednozna¢nu identifikaciu regionu sluzi
»geografické™ vymedzenie tzemia s relativne znamymi prvkami — Velké Javorina a Bradlo.

Nazov regionu je prioritnym pre nastavenie marketingovej stratégie pre region v sulade
s vysledkami uskuto¢nenej analyzy primarnej a sekundarnej ponuky regidonu. V tejto
suvislosti bude v ramci rozvoja cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione Pod Velkou
Javorinou a Bradlom prioritne pracované najmi s tymito klicovymi prvkami — kopanice
(malebnost’ prostredia - morfoldgia, slivky, tradicie, folklér), Bradlo (M. R. Stefanik), Velka
Javorina.

Vzhl'adom na charakter stcasnej ponuky a potencidlneho rozvoja cestovného ruchu v
Kopaniciarskom regione Pod Velkou Javorinou a Bradlom je mozné identifikovat’ hlavné
sucasné motivy ndvstevnikov pre vyber tejto destinacie ako ciela najmid vyletného a
kratkodobého. Ide o:

1] oddych/relax, pokoj, prijemné a prirodzené prostredie (potencidlne aj pre dovolenkovy
pobyt apotencidlne aj priestor pre sprostredkovanie zazitkov/dobrodruzstva pri
relaxacnych, rekreacnych, resp. aj Sportovych aktivitach),

[] spoznavanie tradicii, kultary, historie (potencidlne aj pre dovolenkovy pobyt
apotencidlne aj priestor pre sprostredkovanie zaZzitkov/dobrodruzstva v rdmci
kultarneho cestovného ruchu a aktivnom spoznévani kultary a histérie).

Névrhovéa cast’ predkladanej koncepcie rozvoja cestovného ruchu stavia na klacovych
prvkoch regionu, na ktorych je zalozena zndmost’ regionu a uvedenych motivoch tcasti na
cestovnom ruchu v regione a tieto vyuZziva na prepojenie s modernymi zazitkovymi aktivitami
travenia volného cCasu. Zmyslom je prepojenie tradicného s netradiénym pri
zachovani regionalnej originality. Ide o kombinaciu zachovania prirodzeného a pokojného
prostredia a zazitkového cestovného ruchu v prirodzenom kultirnom a prirodnom prostredi
kopanic. Z tychto myslienok vychadza aj navrh vizie pre Kopaniciarsky region Pod Velkou
Javorinou a Bradlom.
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3.1 VIZIA A CIEL ROZVOJA

VizZiA
rozvoja cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione Pod Vel’kou Javorinou a Bradlom

Kopaniciarsky region Pod Velkou Javorinou a Bradlom je oblubenou destindaciou pre turistov
vyhladavajucich malebné prostredie kopanic, v ktorych sa spdja originalne tradicné
a netradicné v prirodzenom kulturnom a prirodnom prostredi kopanic.

Vizia naznacuje dolezitost’ polozenia zdkladov prezentacie regidénu aj pre mladu a stredna
generaciu turistov na zakladoch relativne znamej originality a tradicidch regiénu. Nepriamo
buduje na znamosti osobnosti M. R. Stefinika (hlavna asociacia s Bradlom), slivky a
kopaniciarska slivovica(asociacia s kopanicami) a MFF na Myjave (asociacia s tradiciami
a folklorom).

Strategicky ciel’ rozvoja cestovného ruchu Kopaniciarskeho regiéonu Pod Velkou Javorinou
a Bradlom je:

0] vyuzit potencidl regionu pre komplexni atraktivnu ponuku so Specifickymi
origindlnymi inovativnymi produktmi pre cielové skupiny névStevnikov pri vyuziti
novych trendov v ponuke cestovného ruchu a informacno-komunika¢nych technolégii
v cestovnom ruchu.

Navrhované cielové skupiny (s pouZitim roéznych segmentaénych Kritérii, rézne
kombinacie segmentacnych Kritérii podl’a ich vyznamnosti v charakteristike ciel’ového
trhu):

milovnici zachovavania tradicii a folkloru (bez vekového rozdielu) — individuédlne aj
skupinovo, navstevnici z celého Slovenska a zahranicia

rodiny s detmi zmiest zo Slovenska (najmid Bratislava), Moravy, resp. celej Ceskej
republiky (v spolupraci s moravskymi partnermi a ponukou cezhrani¢ného produktu), z
Viedne (v spolupraci s okolitymi partnerskymi regionmi),

seniori z miest zo Slovenska (najmi Bratislava), Moravy, resp. celej Ceskej republiky (v
spolupraci s moravskymi partnermi a ponukou cezhrani¢ného produktu), z Viedne (v
spolupraci s okolitymi partnerskymi regionmi) — individudlne aj skupinovo (z4jazdy),

chalupari — vregione je relativne vysoky podiel bytového fondu na kopaniciach vo
vlastnictve 0sob s trvalym bydliskom mimo regionu,

Skolské skupiny (zakladné a stredné Skoly) — v radmci vyletného aj pobytového cestovného
ruchu,

detské tabory — uz v sticasnosti je region znamy organizovanim detskych letnych tdborov
a §kol v prirode v rdmci pobytového cestovného ruchu,

aktivni dovolenkari — potencial pre vyuzitie prirodného prostredia na terénne rekreacné
aktivity a kultirneho prostredia na zazitkovy cestovny ruch, osobitne turisti a cykloturisti
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zaujemcovia o agroturistiku — ubytovanie v agroturistickych zariadeniach, resp.
v ubytovacich zariadeniach na vidieku s doplnkovymi agroturistickymi sluzbami priamo
v zariadeni alebo v mieste pobytu

zaujemcovia o alternativny sposob Zivota — zvycajne ludia z miest, ktori ocefuju
prirodzené prirodné a kulturne prostredie

duSevne pracujuci z miest — uspesni manazéri s nedostatkom casu, ide o individudlne
pobyty, najma strednej az vyssej strednej vekovej kategorie, pre ktort je podstatna teritoridlna
blizkost’ a dostupnost’ regionu)

team building — s poziadavkou origindlnych a v danej kategorii kvalitnych sluzieb, spojenie
kvalitného ubytovania a Sportovo-rekreacnych outdoorovych sluzieb

pracovné cesty/sluzobne cestujuci — podla stupna rozvoja podnikania v regione, domaca
a zahrani¢nd klientela

rodinné a skupinové oslavy — tradicné oslavy pre seniorov, netradi¢né oslavy v tradicnom
prostredi pre strednii a mladii generaciu (tradicnd gastrondmia s netradi¢nymi aktivitami
v teréne/prirodnom prostredi)

Sportové kolektivy — v nadvédznosti na Sportové zameranie klubov v regione, realizacia
Sportovych sustredeni s vyuzitim indoorovych aj outdoorovych moznosti

ktpel’ni hostia z Pie§t’an, Smrdakov, Tren¢ianskych Teplic, Luhacdovic

tranzitni navStevnici — predovSetkym na vyuzitie stravovacich sluzieb, prip. aj kratku
navstevu atrakcii lokalizovanych v blizkosti ciest a stravovacieho zariadenia

Za klIicové uzemné jadra cestovného ruchu (kIicové ciele) mozno v  Kopaniciarskom
regione Pod Velkou Javorinou a Bradlom povaZzovat’:

Myjava so Starou Myjavou (kI'aicovy prvok — tradicie)

Areal Bradla vratane KoSarisk a Brezovej pod Bradlom a prilPahlych obei (kI'icovy
prvok — osobnost’ M. R. Stefanika)

Velka Javorina so Starou Turou a Dubnikom (kIi¢ovy prvok — prirodné prostredie)

Klucové priority rozvoja cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione Pod Velkou
Javorinou a Bradlom"®

Tradiéna Myjava a rekreacné moZnosti na Starej Myjave

- tradicie su kl'ucovym prvkom v ponuke cestovného ruchu tejto Casti regionu. Myjava
je jasné centrum tradi¢nej kultiry na kopaniciach -Gzemné aj produktové jadro,
pricom okolit¢é mikroprostredie v ramci regionu tvori predovsetkym jeho zazemie.
Odporucit’ v tejto stvislosti mozno:

- dobudovat’, resp. rekonstruovat’ areal PKO Trnovce na poskytovanie kvalitnych
jadrovych sluzieb — organizovanie podujati s moznostami dalSich doplnkovych
vol'nocasovych zdbavnych a rekreacnych sluzieb v aredli a/alebo v jeho blizkosti.
Snaha lokalizovat’ regionalne podujatia tradiéného aj novodobého charakteru do tohto
aredlu (mimo tych, ktoré su tematizované a viazané na konkrétne lokality). Zaroven

1 . Lo ’ . . v , ’ ) . ;o
SPozn.: Viaceré namety tykajuce sa infrastruktiry cestovného ruchu uvadza analyticka ast’.
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s prezentaciou a distribiciou podujati je potrebné zabezpecit’ prezentaciu a distribuciu
dalsich individualne tematicky nadvézujucich atrakcii a sluzieb a zodpovedajuce
vytvorené komplexné produkty cestovného ruchu. V aredli a na pristupové cesty je
potrebné umiestnit’ smerovniky na kvalitné zariadenia doplnkovych sluzieb na Myjave
a v dal$ich Castiach regionu.

dobudovanie Sportovo-rekreacnych moznosti na Myjave (okrem Sportovych kolektivov
a domaceho obyvatel'stva vyuzitelné na Sportovo-rekreacné aktivity pre cestovny ruch
v pripade zl¢ho pocasia a v mimosezénnom obdobi)

revitalizacia vodnej plochy a dobudovanie rekreacnych moznosti v lokalite Stara
Myjava, atraktivizdcia prostredia najmd pre detski a mladeznicku klientelu
aregionalne domace obyvatel'stvo, potreba spoluprace vsSetkych zainteresovanych
subjektov v lokalite a vytvorenie komplexného strediska

Areal Bradla vratane Kosarisk a Brezovej pod Bradlom a pril'ahlych obci

dobudovanie aredlu Bradla pri zachovani pietnosti miesta a podpora pldnovanych
zamerov (Akcny plan regionalneho rozvoja, Cast’ A, cast' B, Brezova pod Bradlom,
2012, 2013 - Krajinno-architektonického rieSenia aredlu NKP - Mohyly M.R.
Stefanika s giastkovymi projektmi - vyletny vlagik po historickej ceste z Bradla na
Kosariska, hvezdaren na Bradle, bylinkova zahrada, iné, Krajinno — architektonicka
uprava okolia Chaty Bradlo, Revitalizdcia chaty na Bradle.

prirodné prostredie vrchu Bradlo je vhodné aj na poskytovanie doplnkovych sluzieb
spojenych s terénnymi rekreacnymi/Sportovymi aktivitami pre navstevnikov
zatraktivnenie Mtzea M. R. Stefinika na Kogariskich — vyuzitie modernych
interaktivnych prezentaénych foriem a prezentovanie vSestrannej osobnosti M. R.
Stefanika, podpora zamerov obce Kogariska vybudovat komplexny areal
(ceremonialne plochy, parkovisko, néstupiSte na vlacik, obchod so suvenirmi
aregiondlnymi produktmi, oddychové zoény), tematické a priestorové rozsirenie
expozicie muzea o priestory kostola a d’alSie zdmery zatraktiviiujiice areal pre turistov

realizacia projektu Objekt Néarodného domu Stefanikovho so zriadenim muzea
zamerané¢ho na osobnost’ D. S. Jurkovic¢a a d’alSie osobnosti formujice vznik nasej
novodobej Statnosti a regionalnu historiu (Akény plan regiondlneho rozvoja, Cast’ A,
Cast’ B, Brezova pod Bradlom, 2012, 2013)

okolie Bradla - okolité obce tvoria ddlezit€¢ zdzemie na poskytovanie ubytovacich a
stravovacich sluZieb v ich origindlnom (kopaniciarskom) a/alebo klasickom prejave
a d’alSich doplnkovych sluzieb podla poziadaviek navstevnikov — cielovych skupin
(agroturistické zariadenia, kultirne zariadenia a moZnosti vykondvania rekrea¢nych
aktivit), dolezity je aj ich celkovy vyzor, Gprava

prezentaciu a distribuciu sluzieb v zazemi aredlu Bradla je potrebné zabezpecit
zaroven s prezentdciou samotného Bradla, v aredli a na pristupové cesty je okrem toho
potrebné umiestnit’ smerovniky na kvalitné zariadenia doplnkovych sluzieb (vratane
turistickych chodnikov a cyklotras)

zakomponovat' areal Bradla a osobnost M. R. Stefanika do komplexnych produktov
cestovného ruchu

Velka Javorina so Starou Turou a Dubnikom

pokracovanie v doterajSom vyuziti prirodného prostredia Velkej Javoriny a Dubnika
na poskytovanie Sportovo-rekreacnych moznosti v teréne, rozsirenie/dobudovanie
tychto sluzieb do suboru sluzieb dostatocne atraktivneho pre cielové skupiny
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navstevnikov, ich zakomponovanie do komplexnych produktov cestovného ruchu, aj
do komplexnych produktov cezhrani¢ného charakteru najmi v stvislosti s Vel'kou
Javorinou

celkova uprava a dobudovanie okolia Holubyho chaty, vybudovanie drobnej
infrastruktiry na vrchole Velkej Javoriny (pri smerovniku), vyuZzitie celej oblasti na
zazitkovy cestovny ruch v teréne,

starostlivost’ o kvalitu vody, prostredie a cestnii pristupnost’ Dubnika, dobudovanie
arealu vodnych ploch a ich okolia, vyuzitie aj SirSieho prostredia Dubnika na zazitkovy
cestovny ruch v teréne

mesto Stard Turd a Dubnik vratane okolitych obci s vybudovanou infrastruktirou,
ubytovacimi, stravovacimi, doplnkovymi kultirnymi a rekreaénymi sluzbami
a Ciastkovymi atraktivitami tvoria zdzemie pre uzemné a produktové jadro cestovného
ruchu, ktorym je v tejto oblasti Vel’ka Javorina

prezentaciu a distribiciu sluzieb v zdzemi Velkej Javoriny je potrebné zabezpecit
zaroven s prezenticiou samotnej Velkej Javoriny a sldvnosti Bratstva Cechov a
Slovakov, na vrchu a pristupové cesty je okrem toho potrebné umiestnit’ smerovniky
na kvalitné zariadenia doplnkovych sluzieb (vratane informacii na turistickych
chodnikoch a cyklotrasach)
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PRIORITY a OPATRENIA rozvoja cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione Pod
Velkou Javorinou a Bradlom (navizujice na kIi¢ové Gizemné ciele/kIugové priorty)'

1. PRIORITA
Zabezpedit’ atraktivity a Ciastkové ciele ku kI’icovym ciel’om regionu

Zamerom je zabezpecit' zdkladné a doplnkové sluzby v lokalitach, v ktorych sa nachadzaju
Ciastkové atrakcie rozneho charakteru vyuziteI'né v cestovnom ruchu (s cielom vyuzitia ich
potencialu na rozsirenie sluzieb pre navstevnikov a ich ekonomické vyuzitie)

Opatrenie 1.1 | Pokracovanie podpory zachovavania a oZivovania tradicii
kopaniciarskeho regionu

- pokracovanie v organizovani tradicnych podujati (tanec, hudba,
remesla, farméarske trhy, iné)

- vybudovanie remeselnych dielni, prip. dvorov podla tradi¢nych
remesiel v jednotlivych castiach regionu (vareskari, pytlikari,
garbiari) s ich lokalizaciou najlepSie v centrach sidiel, resp. v/pri uz
existujucich atrakcidch, s interaktivnymi prezentdciami v zmysle
trendu zazitkového a kreativneho cestovného ruchu

- zabezpeCenie symbidzy polnohospodarstva, kultiry a cestovného
ruchu, zakomponovanie tradicii do komplexnych produktov
cestovného ruchu

- spolupraca a podpora aktivit obCianskych zdruzeni

- vyuzitie aktivit zavadzania regionalnej znacky KOPANICE na
podporu tradicii a ich vyuzitia v cestovnom ruchu

Opatrenie 1.2 | Podpora organizovania tradi¢nych aj netradi¢nych podujati

- podpora tradi¢nych podujati, pokracovanie v organizovani kvalitnych
tradiénych podujati v jednotlivych Castiach regionu

- podpora novodobych kultirnych a Sportovo-rekreacnych podujati
v regione, pokial’ je mozné s vyuzitim pojmov, na ktoré sa vztahuje
asociacia s regionom (slivky, kopanice, M. R. Stefanik, Bradlo,
folklor), tematické zameranie podujati na uvedené kl'icové prvky,
novodobé podujatia polozené na tradicnych zakladoch (vyuzitie
v nazve podujatia a/alebo jeho obsahovej naplni)

- kexistujicim podujatiam vytvorit jedno velké podujatie —
kopaniciarske slavnosti na oslavu kopanic ako origindlneho
narodopisného regionu (spojenie tanca - folklorne a moderné tanecné
skupiny, prezentacia hudobnych, spevackych a tane¢nych osobnosti
minulosti  as0Casnosti, resp. inych umelcov, remesiel,
gastronomickych $pecialit, rekreacnych terénnych aktivit)— spolocna
velkd prezentacia regionu  (vo forme viacerych Cciastkovych
podujati/Ciastkovych prezentacii) a zaroven spristupnené vSetky
atrakcie v regione s vyuzitim regionalnej karty KOPANICE(ktipena
ako vstupenka na podujatie)
resp. podujatie rozdelené na Tradicny KOPANICE FEST (podujatie
s tradiénym tancom, hudbou, remeslami, inymi aktivitami) a New
KOPANICE FEST/EVENT (modernd hudba, tanec, terénne
rekreané/Sportové aktivity, iné).

' Pozn.: Viaceré namety tykajuce sa infrastruktry cestovného ruchu uvadza analyticka dast’.

88



vyuzitie potencialu takych podujati ako je Stefanik trail, RuggedRace,
inych — spolupraca s organizatormi pri ponuke sluzieb pre t€astnikov,
pokial mozné zalozit tradiciu organizovania tychto podujati
v regione,

spojenie tradicie a nového — SLIVKA HAPPY DAY, HUMOR svaka
RAGANA/Kopaniciarske humoresky (kopani¢iarsky humor spojeny
s folklorom, Zartovnym divadlom, resp. so zakomponovanim
zartovnych diel Zuzky Zgurisky) a pod.

Opatrenie 1.3

Praca s historickymi a sicasnymi osobnost’ami regionu

organizovanie podujati s tematikou osobnosti regionu, prioritné
zameranie na osobnost M. R. Stefinika (vyuZitie jeho znamosti
a spajanim jeho mena s Bradlom a regionom) v r6znych suvislostiach
a v prepojeni na d’alSie vyznamné osobnosti

zriad’'ovanie pamétnych izieb najlepsie v ramci uz existujucich muzei
a l'udovych domov/izieb, prip. inych priestorov osobnostiam regionu
(dodatocnéd atraktivizdcia uz existujicich kultarnych zariadeni
azaroven vyuzitie priestorov a efektivnost prevadzky) — D. S.
Jurkovi¢ (existujuci zamer), Zuzka Zguriska, J. M. Hurban, .
Bednér, Samko Dudik, J. L. Holuby, D. Krman, Jan Vagag, resp.
dalSie, zapajanie pribehov zo zivota tychto osobnosti do ¢iastkovych
produktov pre rozne ciel'ové skupiny

vyuzitie osobnosti kulturneho a Sportového Zzivota sucasnosti pri
marketingovej praci s produktmi

Opatrenie 1.4

Vyuzitie velkych nevyuzitych rovinatych a kopcovitych ploch na
vidieku

udrziavat, resp. zdokonalovat doterajS§ic moznosti turistiky,
cykloturistiky, prepojenie tras, znacenie a pod.,

rozvoj  vybratych  modernych  outdoorovych  nemotorovych
rekreacnych aktivit ako paragliding, zorbing, geocaching, Ilet
balonom, podla poveternostnych podmienok kiting/snowkiting,
bungeejumping, lanovy park (v sucasnosti existujuce lanové centrum
v Starej Myjave), lanova bobova drdha, nordic walking, orienta¢né
Sporty (orientacny beh, cyklistika, lyZziarsky orientacny beh,
trailorienteering, radioorientany beh), skijoring, frisbee, petang,
detské ihriskda, prirodné a umelé lezecké steny, v zime sneznicoveé
putovanie, resp. iné podla terénnych podmienok, pri vodnych
plochach aquazorbing, hydrospeed, wakeboarding, vodné lyZovanie,
jazda na vodnom kolese, na vodnom sktri, iné.

niektoré aktivity st v regione uz ponukané (Dubnik, Velka Javorina,
iné). Viaceré uvadzané rekreacné aktivity vyZaduji minimalne
terénne Upravy a infraStruktiru, lokalizaciu tychto aktivit mozno
odporucit’ najmé v miestach, resp. v blizkosti uz existujicich aspon
zékladnych sluzieb cestovného ruchu. Rekreacné aktivity vhodné pre
deti, mladez, ale aj dospelych.

dobudovanie indoorovych Sportovych moznosti na poskytnutie
nahradnych sluzieb v pripade nepriaznivého pocasia

vyuzitie ¢innosti vhodnych pre turistov v suvislosti s rybarstvom a
polovnictvom

udrziavanie a dobudovanie/prepojenie turistickych a
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cykloturistickych trds v regione, vybudovanie bikeparku, resp.
velodromu, preverenie ubytovacich a stravovacich sluzieb na
turistickych trasach a cyklotrasach,

- sohladom na prirodné asocidlne prostredie na vymedzenych
uzemiach moZnosti vybratych terénnych motorovych Sportov (citlivy
vyber uzemia)

Opatrenie 1.5

Budovanie a rozvoj agroturistickych sluzieb

- prezentacia v sucasnosti vybudovanych agroturistickych zariadeni,
ich zakomponovanie do ucelenych produktov cestovného ruchu

- podpora zriadovania typickych  agroturistickych  zariadeni
(ubytovanie — najlepSie v typickom kopani¢iarskom dome,
stravovanie, agroturistické sluzby), resp. rozSirenia sluzieb
ubytovacich zariadeni na vidieku na poskytovanie agroturistickych
sluzieb (pricom prevadzkovatel’ zariadenia ponuka ubytovacie sluzby
avenuje sa aktivne polnohospodarskym pracam), podpora
komplexnosti poskytovanych sluzieb — ubytovanie, stravovanie,
doplnkové sluzby — aktivity v ramci pol'nohospodarstva

- vyuzitie aktivnych obc¢ianskych zdruzeni a spolkov na zapojenie sa do
doplnkovych aktivit agroturistickych zariadeni (rybarske, pol'ovnicke,
ochranarske, iné zdruzenia)

Opatrenie 1.6

Podpora gastronomického cestovného ruchu, resp. gastrondmie ako
sucasti produktu cestovného ruchu regionu

- vyhladdvanie, zachovédvanie a aktivha ponuka gastronomickych
regiondlnych a miestnych Specialit pri zachovani prioritného
zamerania na slivky (vyuzitie zndmosti tohto atributu regionu a jeho
spajanie s kopanicami)

- podpora samostatnych gastronomickych podujati alebo gastropodujati
ako sucasti inych podujati, pokracovanie v zapdjani sa do
nadregionalnych a celoslovenskych aktivit, podpora obcianskych
aktivit v regione v tejto oblasti a uZ realizovanych aktivit, vyuZzitie
aktivit medzinarodnych hnuti, napr. SlowFood

- vyuzitie aktivit zavadzania regiondlnej znacky KOPANICE na
podporu tradi¢nej gastronémie v regione

Opatrenie 1.7

Vyuzit’ archeologické naleziska na tvorbu novych cielov v prepojeni
na existujice produkty (hradiskA — Baranec, Ostriez, Stvernik a
pohrebisko Stvernik), podporit’ d’aliie archeologické vykopavky, vytvorit
rekonStrukciu ~ vybrattho  hradiska,  napojenie = na  turistické
a cykloturistické trasy

Opatrenie 1.8

Obnova bunkrov zII. svetovej vojny na vyuZitie v produktoch
cestovného ruchu

- podporit’ obnovu vybratych bunkrov pre spristupnenie zdujemcom
o vojnovu historiu, detskym aj mlddeznickym navstevnikom

- prepojenie bunkrov s d’alSimi pamiatkami zII. svetove] vojny
v regione vratane pamétnikov na turistickych trasach a cyklotrasach

- vybudovanie doplnkovej infraStruktary vich blizkosti — spojenie
s rekreacnymi aktivitami v prirode a podl'a podmienok vybudovanie
pristupovych ciest/chodnikov

- zaclenenie tejto atrakcie do komplexnych produktov cestovného
ruchu pre relevantné cielové skupiny navstevnikov, aj v spolupraci
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s celoslovenskymi aktivitami v tejto oblasti (vyuzitie portalov s touto
tematikou)

Opatrenie 1.9

Vybudovanie atrakcie vramci vyletnej/rekrea¢nej/panoramatickej
dopravy

- vhodné vramci vodnej dopravy na vodnych plochach, v teréne
Velkej Javoriny a Bradla, resp. kopanic, vyuzitie Zeleznicnej
infrastruktary (parny vlak v sezoéne), vyletny turisticky vlacik po
historickej ceste z KoSarisk na Bradlo

Opatrenie 1.10

Starostlivost’ o izby Pudovych tradicii a pamétné domy

- zabezpe¢it vhodné interiérové podmienky ludovych izieb
a pamétnych domov, prip. rekonstrukciu nehnutel'nosti,

- zabezpecCit' ich dostupnost’ (dostupnost’ cez vikendy, sviatky, volné
dni, upravit' otvaracie hodiny, aktualizovat' telefonické kontakty
dostupné aj cez sviatky (jediny kontakt na prisluSny obecny urad nie
je dostato¢ny)
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2. PRIORITA
Podpora komplexnych produktov cestovného ruchu

Zamerom je vytvorit komplexné produkty pre vybraté cielové skupiny navstevnikov
postavené ako baliky sluzieb s jednou cenou alebo aj v ramci stavebnicového systému
ponuky s moznou kombindciou sluzieb podla Specifickych preferencii cielovej skupiny
alebo individudlneho klienta. Nazvy komplexnych produktov by mali byt dostatocne
atraktivne a komunikativne, zaroven vystihovat’ kl'acové motivy a preferencie cielovych
skupin. Nosné produkty je mozné variovat’ a kombinovat’ v zavislosti od r6znych faktorov
— sezbna (letnd, zimnd, jar, jesen), geografického cielového trhu, vekovej kategorie
navstevnika a pod.

Navrhované vybraté komplexné produkty cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione
Pod Vel’kou Javorinou a Bradlom

Uvadzané komplexné produkty cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione Pod Velkou
Javorinou a Bradlom obsahuju len niekol’ko moznosti tematického zamerania produktov
vzhl'adom na vybraté cielové skupiny navstevnikov s dérazom na vyuzitie potencialu regionu
v cestovnom ruchu.

VIKEND NA KOPANICIACH/DOVOLENKA NA KOPANICIACH

Tento produkt cestovného ruchu sa opiera o zdkladné atriblty Kopaniciarskeho regionu Pod
Velkou Javorinou a Bradlom, konkrétne kopanice a slivky, mal by asociovat’ tradicie, pokoj,
relax, ale zaroven aj radost’ a aktivne stravenie niekol’kych volnych dni. Opiera sa zaroven
o regionalnu znacku KOPANICE.

Origindlny produkt poskytuje ubytovanie v typickom zrekonStruovanom kopaniciarskom
dome. Jadro produktu sa opiera o tradiciu pestovania a spracovavania sliviek. Roznoroda
ponuka v tejto oblasti zahffia najma:

'] gastronomické sluzby — typické jedld, napoje, gastronomické Speciality — slivkové gule,
iné, slivovica — palené z roznych druhov sliviek (resp. aj iné druhy paleného z jabik, repy,
raz, iné€), suSené slivky, slivkové zavaraniny, ochutnavky (kostovky)

"1 zazitkovy cestovny ruch — kucharsky kurz na varenie typického jedla, varenie lekvaru,
,varenie* slivovice, starostlivost’ o ovocné sady, kopaniciarska architektura.

Ponuku zabezpecuju samotné ubytovacie zariadenia a/alebo stravovacie zariadenia v ich
blizkosti a/alebo d’al$ie zariadenia — farmy, palenice, iné.

Mozné su rozne varidcie produktu vzhl'adom na:

"l ubytovanie — najoriginalnej$im je ubytovanie v kopani¢iarskom dome, v kopaniciarskom
agroturistickom ubytovacom zariadeni, prip. mozZné aj ubytovanie v agroturistickom
zariadeni, ubytovanie v ubytovacom zariadeni na vidieku,

Tl ponuku, ktorej jadrom st slivky, mozno sekundarne kombinovat aj s dal§im ovocim
(jablké, morusSe, in€) a produktom z neho, vratane likérov (byvala likérka na Brezovej pod
Bradlom), mustov, produktov z byliniek, iné,

"1 doplnkovo je mozné vyuZit ponuku l'udovych domov/izieb, navrhované remeselné
dvory/dielne, planovant izbu l'udovych tradicii, remesiel a regiondlnych vyrobkov
(vystava produktov so znaCkou Regionalny produkt Kopanice v KD Samka Dudika na
Myjave), resp. d’alSie aktivity v sivislosti s regiondlnou znackou ako su vidiecke trznice
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v regione, organizované tradicné podujatia v regione (slavnosti, jarmoky, trhy), d’alSie
zachované tradicie remeselnych a ruénych prac, interaktivna muzejna ponuka, iné,

'] na zatraktivnenie produktu mozné kombinovat’ vybraté aktivity tohto produktu s ponukou
modernych rekrea¢nych terénnych aktivit (napr. KOPANICE OUTDOOR).

Produkt pontika moznost' vyuzit' potencidl kreativneho cestovného ruchu. Jedinecne pre
Kopaniciarsky region Pod Velkou Javorinou a Bradlom to znamena jednoducho:

spat’ v kopaniciarskom dome, varit a jest domdce jedlo s domdcimi, spolu s domacimi
zabezpecovat’ domace polnohospodarske prace (starat sa o domace zvierata, zucastiovat' sa
sezonnych polnohospodarskych prac, zabavat' sa — naucit sa ludovy tanec, spievat
kopaniciarske piesne, iné.

Vikend na kopaniciach/Dovolenka na kopaniciach

- podporit’ poskytovanie ubytovacich a d’alSich sluzieb v zrekonstruovanych typickych
kopaniciarskych domoch

- podporit’ rekonstrukcie domov so sluzbami v jadrovych cielovych miestach

- podporit’ miestne koncentrované poskytovanie gastronomickych a zazitkovych sluzieb
v stvislosti so slivkami, vytipovanie skupiny zariadeni asponi v dvoch ¢astiach regionu

- podporovat rozvoj produktu Slivovicova cesta

- aktivizovat’ doméce obyvatel'stvo smerom k moznej realizacii kreativneho cestovného
ruchu

- aktivizovat' obcianske zdruzenia akluby na poskytovanie doplnkovych sluzieb
cestovného ruchu v klasickom prevedeni aj v rdmci zdzitkového cestovného ruchu

- dosledne koordinovat’ poskytovatel'ov pontikanych sluzieb

- zabezpecit praktick informacnu aj fyzickl dostupnost’ pontkanych sluzieb

- preverit moznost’ ponukat’ varidciu produktu v spolupraci s prihrani¢nym regionom

- moznost vytvorit osobitny produkt KRAJ SLIVKOVYCH SAMOT!pre klientelu
vyhl'adavajucu pokoj, inklinujiicu k prirodzenému sposobu Zivota, uprednostiujicu
bioprodukty, alternativne spdosoby lieCenia a pod. Vhodny pre individualnu klientelu aj
pre skupiny.

FOLKLORNE KOPANICE/ZAZI FOLKLOR

Produkt sa opiera o d’alsi kI'icovy atribut kopaniciarskeho regioénu, a to folkloér a moze byt
stavany na vyletny cestovny ruch v spojeni s folklornym podujatim alebo aj pobytovy
cestovny ruch (v nadvédznosti na folklorne podujatia s cielom ponuknut ndvStevnikovi
roz$ireny produkt). Vhodny je aj na organizovanie individudlnych rodinnych alebo inych
spoloCenskych podujati, napr. redlne originidlne kopaniCiarske svadby, resp. vyuZzitie
niektorych svadobnych ritudlov, folklorne vystipenia na objednavku pre organizované
skupiny hosti (napr. kupelni hostia pri navsteve regionu, rodinné a firemné oslavy, iné
spolocenské podujatia). Folkloér ako zdzitok by mal byt samozrejmou sucastou ponuky
v ramci tohto produktu (folklor ako tanecné vystipenie, naucit’ sa tancovat, spoznanie kroja,
oblecenie sa do kroja, iné).

'7 prebraté z rovnomenného nazvu propaga¢ného materialu, OZ Subregién Pod Bradlom, 2010
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V rdmci zostavenia dvoch alebo viacerych dni je mozné vyuzit ponuku gastronomickych,
kultarnych alebo aj Sportovo-rekreacnych sluzieb, resp. aj agroturistickych sluzieb podla
charakteristiky a preferencii cielovych skupin navstevnikov v ramci klasického a/alebo
zazitkového cestovného ruchu (v kombindcii s inymi produktmi).

FOLKLORNE KOPANICE/ZAZI FOLKLOR

- zabezpecit’ Casovo prepojent ponuku s jednym alebo viacerymi prenocovaniami pre
ucastnikov folklérnych podujati,

- zabezpecit’ suCasnu prezentaciu folklornych podujati s produktom v ramci pobytového
cestovného ruchu

- prezentécia regionu a jeho atrakcii pocas konania tradi¢nych podujati pre ich
navstevnikov z potencialnych ciel'ovych trhov — kopanice ako destinicia aj pre pobytovy
cestovny ruch

- marketingovo pracovat’ s kiipel'nymi hostami teritorialne blizkych kupelnych stredisk

- praca s umeleckymi Skolami

- spolupréca s folklornymi skupinami a organizatormi folklornych podujati

- preverit moznost’ ponukat’ varidciu produktu v spolupraci s prihrani¢énym regionom

NETRADICNE NA KOPANICIACH

Produkt ponuka moznost’ stavat’ na imidzi kopanic ako regionu so zachovanymi tradiciami
a spojit’ tradi¢né s netradiénym/modernym.

Vyuziva ponuku kultirneho ako aj rekreacného cestovného ruchu. Jeho podstatou je aktivne
stravenie volnych dni v ramci vikendu, predizeného vikendu, dovolenky. Vhodny je aj na
ponuku oslav rézneho charakteru (napr. netradiéné oslavy v tradicnom prostredi kopanic —
»hetradicne tradicne®). Podla preferencii turistu st kombinované sluzby zaloZené na
tradiciach (ubytovanie, gastronomia, iné tradi¢né aktivity) s modernymi rekrea¢nymi
terénnymi aktivitami a ponukou kultirnych institacii (pripadne v nadvédznosti na podujatia,
hudobné festivaly, vystavy moderného umenia, iné).

Subprodukty: napr. Tradi¢na gastrondomia s netradicnymi terénnymi rekreacnymi aktivitami
na kopaniciach

KOPANICE OUTDOOR/resp. KOPANICE ADVENTURE/resp. KOPANICE TEAM
BUILDING

Produkt je urceny pre aktivnu mladu a strednt generéciu a opiera sa o potencidl v stcasnosti
nedostatocne vyuzitych ploch na kopaniciach. Pontika moZznost’ rekreaéného aZ Sportového
vyzitia vyuZivajuc terénne rekreané aktivity. Produkt je vhodny pre individudlnych
rekreacnych turistov, ale aj pre skupiny mlddeZe alebo mladej a strednej generacie, kluby,
oslavy rozneho charakteru, pri urCitej variacii aj v ramci team buildingu.

KOPANICE OUTDOOR/resp. KOPANICE ADVENTURE/resp. KOPANICE TEAM
BUILDING

- aktivizovat’ podnikatel'ov v regione na ponuku modernych outdoorovych rekreacnych
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aktivit, v pripade adrenalinovych aktivit mozné pouzivat’ aj pojem ,,adventure*

- zabezpeCit' nahradny program v pripade zlého pocasia — indoorové Sportové aktivity,
resp. iné aktivity

- produkt mozny aj s cezhranicnym charakterom v spolupraci s prihraniénymi regionmi,
napr. outdoor na Velkej Javorine

MEETING KOPANICE

Produkt umoziiuje vyuzit’ sucasné infraStrukturdlne moznosti pre seminarovy a konferencny
cestovny ruch v spojeni s outdoorovymi a indoorovymi moznostami Sportovo-rekreaéného
cestovného ruchu a zazitkového kultarneho cestovného ruchu

KOPANICE GASTROTOUR

Produkt je zalozeny na ponuke gastronomickych Specialit v rdmci stravovacich sluzieb
a zazitkovom cestovnom ruchu v spojeni s varenim/pripravou jedal.

Stucastou produktu si ubytovacie a d’alSie doplnkové sluzby podla preferencii turistu.
Ponukany po rozpracovani ako samostatny produkt (nezavisly od sezony) alebo ako sucast’
ostatnych produktov.

BRADLO TOUR

Produkt ponuka spojenie osldv jednotlivych vyro¢i M. R. Stefanika na Bradle s d’al§imi
sluzbami v rameci regionu podla preferencii turistu — spojenie s kultirnymi a/alebo Sportovymi
rekreacnymi aktivitami, vratane turistiky a cykloturistiky a inych aktivit.

HISTORICKE POKLADY KOPANIC/Zazi kus histérie/Objav ich/N4jdi ich

Tematicka kultirna trasa, produkt vhodny napriklad pre Skolské skupiny (zékladné a stredné
Skoly), resp. tematické Skoly v prirode so zameranim na prioritné témy slovenskej Statnosti,
slovenskych narodovcov a budovanie slovenského povedomia, II. svetovll vojnu, tradicie, iné.
Dava moznost’ vyuzit' v jednom komplexnom baliku pamatné miesta, interaktivne muzead,
pamitné izby ainé ponukané atrakcie v teréne. V spojeni s turistikou a geocachingom,
zazitkovym vyucovanim prepojenym na zaZitkovy cestovny ruch, resp. aj kreativny cestovny
ruch moze byt atraktivnym produktom pre deti a mladez. MoZzna kombinacia s produktom
JAVORINA PAS. Mozna varidcia produktu aj pre iné cielové skupiny v podobe historickych
tematickych trés.

Subprodukty — zazitkové vzdelavacie programy:

Stefanikov pribeh letca, Stefanikov pribeh vojaka, Stefinikov pribeh astronéma/vedca,
Stefanikov pribeh cestovatela, Stefanikov pribeh diplomata (pre rozne vekové kategorie
a zamerania ziakov/Studentov), Co jedaval Stefanik, ked’ bol maly, ..., mozné variacie na iné
historické osobnosti, napr. ,,Bol Svejk na Myjave?“ — potenciél aj pre cezhrani¢ny produkt,
né.

Stcastou produktu méze byt aj samostatny alebo Ciastkovy produkt zamerany na ekologiu
a ekoturizmus nazvany napr. EKO-KOPANICE vhodny napriklad pre skoly v prirode.
Vyuziva hodnotné prirodné prostredie(stcast’ chranenych tzemi).
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ROMANTICKE KOPANICE

Ide o marketingovy nastroj s cielom oslovit’ Specifick¢ cielové skupiny s vyuzitim
existujucich danosti regionu. Produkt je urceny pre pary roznych vekovych skupin auz
v sucasnosti su kopanice prezentované na hlavnom portali Slovenskej agentlry pre cestovny
ruch ako romantickd destinacia (http://slovakia.travel/10-romantickych-destinacii-na-
slovensku-inak).

UNIK OD CIVILIZACIE — UTEK NA KOPANICE"®

Jadrom produktu je pokoj, ktory ponukaju kopanice viazuci sa na ubytovacie zariadenia
v tichom prostredi kopanic v kombinécii s potencidlnym vyuzitim d’alSich sluzieb cestovného
ruchu pre dusevne pracujicich l'udi z miest a manazérov. Charakterovo je iny ako uz
uvadzany produkt KRAJ SLIVKOVYCH SAMOT pre klientelu vo vieobecnosti inklinujucu
k alternativnemu prirodzenému spdsobu zivota.

'8N4azov prebraty z Akény plan regionalneho rozvoja, dast’ A, ¢ast’ B, Brezové pod Bradlom, 2012, 2013
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3. PRIORITA
ZlepSovanie poskytovanych sluzieb cestovného ruchu v regione

Zamerom je dotvorit’ produkt zalozeny na primarnom a sekunddrnom potenciali regionu
tak, aby bola dosiahnutd C¢o najvysSia spokojnost’ zvolenych cielovych skupin
navstevnikov.

Opatrenie
3.1

Podpora kvality sluzieb cestovného ruchu

- aktivizacia poskytovatelov sluzieb cestovného ruchu na =ziskanie
certifikatu Kopanice — regionalny produkt,

- podporovat’ aj mimo certifikdcie ,,Kopanice — regionalny produkt®
kvalitu sluzieb cestovného ruchu, organizovat sutaze kvality,
hodnotenia kvality, resp. zaviest’ regiondlny ,.certifikat“ kvality pre
kvalitné zariadenia a identifikovat’ vyhody pre kvalitné zariadenia (v
ramci produktovej, prezentacnej a distribu¢nej politiky zodpovednej
regionalnej organizécie cestovného ruchu)

- podporovat’ kontinudlne vzdeldvanie praxe v cestovnom ruchu v tejto
oblasti (podnikatel'ské subjekty, zamestnanci najma prvého kontaktu,
praca s domacim obyvatel'stvom)

Opatrenie
3.2

Vyuzit’ potencial kreativneho cestovného ruchu

- ako ,novej generdcie cestovného ruchu“ so zapojenim turistov do
kreativnych aktivit s doméacim obyvatel'stvom zaloZend na Specifickej
ponuke asluzbach, vyuziva apodporuje kreativny potencial
navstevnikov aktivnou spolutcast’ou/skusenostami na aktivitach,
vytvara priestor pre praktizovanie koni¢kov turistov, moéze kombinovat’
creative, culinary, eco-tourism, slowtourism, nie je dolezita
monumentalita, ale autentickost’

- systematizdcia prvkov kreativneho cestovného ruchu v regione
a zakomponovanie do regionalnych produktov cestovného ruchu

Opatrenie
3.3

Vytvorenie regionalnej turistickej karty KOPANICE

- 1de oprodukt vcestovnhom ruchu uz zauzivany, klasicky néstroj
umoziujuci kombinaciu réznych sluzieb, motivujlci turistov na co
najvacsie vyuzivanie roznych sluzieb podla vol'by priamo na mieste,
zatraktiviiujiici ponukané sluzby.

- so samostatnou sucastou JAVORINA PAS platného pre cezhranicné
uzemie. Ide o ,,0zajstny*“ pas, ktory ,,opraviiuje prekrocit* hranice
a vyuzivat’ sluzby na oboch stranach hranice s urCitymi benefitmi.

- regionalna turisticka karta moZze byt ponukand aj v spolupraci
s okolitymi regiénmi na Slovensku

Opatrenie
3.4

Spolupraca s majitePmi/prevadzkovatePmi vyznamnych atrakcii
v tesnej blizkosti regionu

- systematickd produktova, prezentacnd, resp. distribu¢na spolupraca
s prevadzkovateI'mi hradu Bran¢, Cachtice, Beckov, prip. d’al§imi
podrla ich tematickej pribuznosti

Opatrenie
3.5

Zabezpedit’ pristupnost’ ponikanych sluZieb cestovného ruchu

- podporit prevadzkovi dobu zariadeni cestovného ruchu, ktora
vyhovuje turistom
- pravidelne aktualizovat’ kontakty na poskytovatel'ov sluzieb
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- zabezpeCit monitoring znacenia na pristupovych cestach - od
vychodiskovych bodov pristupovych ciest do regionu az po samotnil
atrakciu/ciel

- zabezpeCit' pristupnost’ zariadeni a sluzieb aj pre zahrani¢nych hosti
bez jazykovej pribuznosti

- preverit pristupnost zariadeni cestovného ruchu pre potencidlnu
relativne vel'ka ciel'ova skupinu navstevnikov zdravotne postihnutych
(resp. pre urcité zdravotné postihnutia)

Opatrenie
3.6

Budovanie stalej klientely regionu

- podpora opatovnych navstev prostrednictvom rdéznych marketingovych
nastrojov, vyuzitie regionalnej turistickej karty na tieto ucely

- marketingovd praca s chaluparmi v regione scielom aktivneho
travenia vol'ného Casu v regione a vyuzitie sluzieb cestovného ruchu

Opatrenie
3.7

Zabezpedit’ vzdelavanie pracovnikov v cestovnom ruchu

- roznymi formami vzdeldvania podporit komunikacné a jazykové
zrucnosti pracovnikov v cestovnom ruchu a ich odborné znalosti
- spolupraca so vzdeldvacimi instituciami v tejto oblasti

Opatrenie
3.8

Starostlivost’ o celkovy vyzor obci a ich okolia

- zachovanie = malebnosti  vidieckeho  prostredia,  zachovanie
architektonického rdzu vidieckych sidiel, celkova uprava obci a miest
vregione aich okolia, pristupovych ciest, ochrana prirodnej aj
architektonickej jedinecnosti izemia

Opatrenie
3.9

Tvorba produktov pre Specifické segmenty navstevnikov a Specifické
formy cestovného ruchu

- v ramci religiézneho cestovného ruchu vyuzitie silného evanjelického
povedomia obyvatel'stva regionu vspojeni s  pamétnikom
u Mosnéackov/Priepasné, osobnostou D. Krmana, pamétnikom Jana
Husa/Brezova pod Bradlom (v prepojeni s inymi motivmi prichadza do
ivahy aj pre navstevnikov z CR) a inymi vyznamnymi osobnostami
evanjelickych fararov, vhodné v kombinécii s hradom Bran¢

- americki Slovaci — potomkovia kopaniciarov, ktori sa vystahovali za
pracou do Ameriky, resp. aj inych krajin (pripadnd spolupraca
s archivom vramci rootsvacation — hladania predkov, rodinnych
vézieb, korenov)

- uzky segment klientely zaujimajici sa o origindlnu architektiru na
kopaniciach, resp. aj v kombindcii s osobnost'ou D. S. Jurkovica

Opatrenie
3.10

Poskytovanie kvalitnych sprievodcovskych sluZieb regionom

- vyskolit' regiondlnych sprievodcov podla tematického zamerania,
vyuzitie potencidlu mladych l'udi aj seniorov vzdelanych v rdmci
predmetnych tém sprievodcovania
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4. PRIORITA
Dostat’ Kopaniciarsky region Pod Vel’kou Javorinou a Bradlom do povedomia ako
destinaciu cestovného ruchu

Zamerom je, aby sa Kopaniciarsky region Pod Velkou Javorinou a Bradlom etabloval
v mysliach Tudi ako destindcia cestovného ruchu — s vyuzitim relativne znamych
jednotlivych danosti regionu.

Opatrenie vyuzitie publicity vyznamnych, relativne zndmych a uz tradi¢énych podujati
4.1 v regione na prezentovanie kopanic ako destinacie cestovného ruchu (MFF
Myjava, oslavy na Bradle viackrat do roka, sldvnosti Bratstva Cechov
a Slovakov na Velkej Javorine, iné)

aktivna praca s ucastnikmi podujati a sluzobne cestujliicimi v regione

Opatrenie vygenerovat QR kod'” pre web stranku destinicie a umiestnit ho na

4.2 produkty s regionalnou znackou KOPANICE (aj na najnavs$tevovanejsie
atrakcie a podujatia v regione, odpocivadla pri dial'nici)

Opatrenie zabezpecit’ reportaze z tradiCnych podujati v regione (MFF, slavnosti na

4.3 Bradle apod.) vspravodajstve najsledovanejSich televiznych stanic
(RTVS, JOJ, Markiza) — znamost podujati vyuzit na generovanie
prichodov

Opatrenie praca s elektronickymi médiami — informovat’ o podujatiach konanych

4.4 v destindcii (v predstihu — na prildkanie navstevnikov, a nasledne aj pocas,

resp. po skonceni podujatia — v rdmci aktivity public relations).

zabezpeCit' aktudlne informacie pre portdl slovakia.travel, a pre
spravodajské portaly so sekciou cestovanie (napr. cestovanie.aktuality.sk,
cestovanie.pravda.sk, dromedar.topky.sk, cestovanie.sme.sk a pod.)
Opatrenie vyuzit’ potencial sliviek v regione — pocas slivkovej sezony sa propagovat
4.5 v (zenskych) Casopisoch (kde byvaju slivkové recepty) — umiestnit’ QR
kod, taktiez v televiznych reldcidch o vareni (varenie slivkovych jedal
prepojit’ s propagaciou slivkového regionu)

Opatrenie organizovanie  famtripov  (poznivacia cesta urend zastupcom

4.6 touroperatorov) a presstripov, s cielene vybranymi ucastnikmi, ktori maja
najvicsi dosah na cielové segmenty

Opatrenie podporovat’ perspektivne podujatia v regione, ktoré maju potencial stat’ sa

4.7 tradicnym podujatim (napr. STEFANIK TRAIL)

Opatrenie vytvorit’ vystizny slogan pre destindciu, ktory bude v sulade s viziou

4.8 a imidZom regionu, pouzivat’ jednotné logo regionu — potrebné zostuladenie

kI'aicovych prvkov sloganu aloga saktivitami vradmci podpory
cykloturistiky a zavadzania regionalnej znacky (pre rodiny s det'mi nad’ale;j
pouzivat’ maskota Slivko v spojeni s klI'i¢ovymi prvkami zvoleného loga

regionu)
Opatrenie vyuzit' siet’ bio predajni, predajni s tradicnymi produktmi a farmarskych
4.9 trhov konajucich sa v regionoch, odkial pochddzaju zdrojové trhy

navstevnikov, nepriamo na propagovanie regionu ako destinacie
cestovného ruchu

QR je skratka od slov QuickResponse, rychla odozva. QR kod je dvojrozmerny &iarovy kod, ktory uchovava a
prezentuje informacie pomocou Stvoréekov, ktoré st precitatelné citackou QR kodov. Moézu obsahovat
alfanumericky text a su Casto pouzivané na identifikdciu alebo zobrazenie URL adresy, ktora umoziuje prechod
na stranky, kde mozete ziskat’ viac informacii o produkte, mieste alebo objekte. QR kody st najcastejsie “Citané”
pomocou smartfénov (pouzivané je aj oznacenie mobile tagging).
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Opatrenie
4.10

spolupraca so Slovenskou agenturou pre cestovny ruch, slovenskymi
klubmi a zdruzeniami podla zamerania regiénu na kultaru, histériu,
turistiku a cykloturistiku, iné
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5. PRIORITA
Propagacia regionu Kopaniciarsky region Pod Vel'’kou Javorinou a Bradlom

Zamerom je vybudovat komplexnu, atraktivhu a prehladnu prezentaciu Kopaniciarskeho
regionu Pod Velkou Javorinou a Bradlom (s vyuzitim modernych nastrojov online
marketingu) a zabezpecit' dostupnost’ produktov destinacie na ciel'ovych trhoch.

Opatrenie vytvorit” komplexnii webova stranku destinacie Kopaniciarsky region Pod

5.1 Velkou Javorinou a Bradlom, ktora by mala byt atraktivna a mala by
poskytovat’ relevantné informacie s dorazom na funkcionalitu a prehl'adnost’.
Po vizualnej stranke by mala byt’ v sulade s dizajn manualom destinacie. Po
obsahovej stranke by mala zahfnat”:

- sekcie pre cielové segmenty s ponukou komplexnych produktov

- anglicku jazykovi mutéaciu (resp. aj nemecku) — dostupnost’ regiénu
pre zahrani¢ného névstevnika, zabezpecit' aktudlne informacie aj
v jazykovych mutéciach

- dopravné spojenie (do avramci regionu) — potreba neustale
aktualizovat’

- interaktivnu mapu s vyznaCenymi atrakciami (cez mapu mozné
prekliky k informaciam o atrakciach)

- propagacné materialy na stiahnutie (mapy, turistické info)

- odkaz na Facebook a Twitter profil destinacie

- moznost’ prihlasit’ sa na odoberanie newslettra

- odkaz na partnerské prihrani¢né regiony

- moznost’ pridavat’ referencie (prepojenie na Tripadvisor)

- atraktivna fotogaléria (profesionalne fotografie)

- moznost' online dopytovania — (potencidlny) navStevnik moze
prostrednictvom online formuldra polozit otazku (zabezpecit
zodpovedného Cloveka za odpovede, napr. pracovnik TIK)

- zoznam a kontakt na ubyt. a strav. zariadenia (aj rezervacna funkcia),

- online moZnost’ rezervacie ubytovania, vstupeniek na podujatia

- virtudlne prehliadky atrakcii, ubyt. a strav. zariadeni

- na uvodnej stranke aktudlny kalendar podujati (potrebné zabezpecit’
tok informécii o podujatiach v regione)

- odkaz na regionalnu znacku KOPANICE

- aktudlne pocasie v regione

- vypisované rozne sutaze pre navstevnikov — aktivity podpory predaja
(napr. vytvor kolaz zo ,selfie” fotiek odfotenych pri aspon troch
atrakciach v regione)

Opatrenie budovanie imidZu destindcie jednotnym vizudlnym Stylom — zabezpecit

5.2 vypracovanie dizajn manualu destinacie, ktory bude dodrziavany na
vSetkych propagacnych materidloch, webovej stranke, facebook profile,
twitter profile, v TIK-u, pri oznaceni turistickych atrakcii, mobilnej aplikacii
a pod.

Opatrenie Aktivna participacia na socialnych siet’ach:

53

- vytvorit facebook profil destindcie, vizualne v sulade s dizajn
manualom destindcie. Zabezpe€it' pravidelnt aktualizaciu prispevkov,
pridavanie fotiek zregionu, pozvanky na podujatia, informécie
o produktoch, kratke reporty z podujati. Zvazit' sucasné¢ vytvorenie
anglického facebook profilu destinacie, kde by boli statusy a odkazy
uvadzané v anglictine, resp. nemcine.
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- vytvorit Youtube kandl destinacie, ktory bude graficky v sulade
s dizajn manualom destinicie; okrem tradicnych propagacnych videi
pridavat’ napr. vided s tradicnymi slivkovymi receptami, zaujimavo
spracované portréty osobnosti z regionu

- vytvorit’ twitter profil destinacie, vizualne v stlade s dizajn manudlom
destinacie. Zvazit stcasné vytvorenie nemecko-anglického twitter
profilu destinacie

Opatrenie
5.4

zabezpeCit' registraciu turistickych zariadeni (ubytovacich, stravovacich,

poskytujucich vol'noCasové aktivity) a zaujimavych turistickych cielov na
20 . S . AT

foursquare.com” — motivovat’ navstevnikov hodnotit’ navstivené miesta

Opatrenie
55

vytvorit’ mobilna aplikaciu (spolu s partnerskymi prihrani¢nymi regionmi)
pre planovanie dovolenky a vyletov v Kopani¢iarskom regione Pod Velkou
Javorinou a Bradlom. Aplikacia by mala obsahovat’ kvalitné topografické
turistické mapy s moznostou priblizenia, naplanované cyklotrasy, horské
tury, €i zimné bezecké trate. Kazda tira by mala obsahovat’ popis, obrazky,
priebeh tury na mape a vyskovy profil trate. Taktiez by v nej mali byt
zaznacené ubytovacie zariadenia, reStaurdcie, atrakcie a sluzby, zdravotnicke
zariadenia, parkoviska a pod. Mala by umoziovat’ stiahnut’ si vybranu trasu
do mobilného zariadenia, aby pocas pobytu v teréne nebolo potrebné
internetové pripojenie.

Opatrenie
5.6

zabezpeCit’ dostupnost’ propagacnych materialov destinacie
v TIK, ubytovacich zariadeniach (pripadne aj v stravovacich zariadeniach),
pravidelne informovat’ o produktoch a novinkach v destinacii — zabezpecit’
tok informécii vnutri destinacie

Opatrenie
5.7

vyuzivat’ relativne dobrai ¢asovi dostupnost’ regionu v marketingovej praci
s trhmi; zabezpecit’ putace pri dial'nici, propagujuce region ako dovolenkovu
destinaciu

Opatrenie
5.8

vytvorit’ centralny CRM systém — zbierat’ data o ndvstevnikoch na vSetkych
moznych trovniach, pri vSetkych moznych prilezitostiach ato online aj
offline — vytvorit’ databanku zdkaznikov; zabezpecit’ aktivnu a pravidelnt
komunikaciu s cielovymi trhmi

Opatrenie
5.9

umiestnit’ pri atrakcidch smerovniky k ostatnym zaujimavym miestam
v regione; na smerovniky umiestnit’ QR kod webovej stranky destinacie

Opatrenie
5.10

komunikovat’ eventovym agentiram ponuku destinacie Kopaniciarsky region
Pod Velkou Javorinou a Bradlom

Opatrenie
5.11

preverit  podmienky prezentdcie/pritomnost/dostupnost’ regionu na
vybratych portaloch zodpovedajucich preferenciam cielovych skupin
navstevnikov, napr. na turistickych strankach (napr. turistikaonline.sk,
cyklohiking.sk, vitajtecyklisti.sk, vypadni.sk, kamvyrazit.szm.sk,
travelatlas.sk) a pod.

Opatrenie
5.12

zabezpeCit komunikaciu s obCianskymi zdruZeniami a klubmi ako
zdrojovym trhom névstevnikov podla cielovych skupin, byt prezentovany
v informacnych médidch Specifickych pre cielové skupiny

“Foursquare je socialna geoloka¢na hra, v ktorej ma navstevnik tlohu ziskavat’ body za miesta registrované na
foursquare, ktoré navstivi. Pripadne, ak sa mu nejaké miesto paci (¢i naopak nepaci), mdze ho do foursquare
pridat. Ak sa na danom mieste nachddza, potrebuje sa ,,oCekovat® — cez mobilny telefon oznacit’ svoju
pritomnost’. Dané miesto méze nasledne okomentovat’, ohodnotit’, odporucit’ priatel'om, ziskat’ rézne zl'avy.
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6. PRIORITA
Distribucia produktu Kopaniciarsky region Pod Vel’kou Javorinou a Bradlom

Zamerom je zabezpecit, aby boli produkty destindcie KopaniCiarsky region Pod Velkou
Javorinou a Bradlom spristupnené/dostupné cielovym segmentom destinacie pri vynalozeni
¢o najmensej namahy turistu.

Opatrenie
6.1

zaviest’ regionalnu turisticki kartu (dostupna v zmluvnych ubytovacich
zariadeniach, dostane ju kazdy ubytovany host) — potrebné zabezpecit
dostatocny pocet zmluvnych partnerov (ubytovacie a stravovacie zariadenia,
maloobchodné prevadzky, Sportové a kulturne zariadenia, atrakcie), zaistit
atraktivnu a pestru ponuku zliav, vyuzit' kartu predovsetkym na propagaciu
kvalitnych zariadeni

Opatrenie
6.2

zabezpecit, aby produkt destinicie bol stcastou ponuky touroperatorov
zameranych na pobyty na Slovensku (CK Limba, CK Rodo, Satur,...), pricom
odpori¢ame zabezpecit' lepSiu prezenticiu a dostupnost’ regiénu na ich
strankach

Opatrenie
6.3

zabezpeCit' rezervaéni funkciu na web stranke destinacie (moznost
rezervovat’ si ubytovanie v regione priamo cez stranku destinacie, vhodné by
bolo zabezpecit’ aj predaj vstupeniek na podujatia cez stranku destinacie)

Opatrenie
6.4

vyhl'adavat’ moznosti vyuzitia roznych zaujmovych zdruzeni na distribuciu
produktov cestovného ruchu

Opatrenie
6.5

ponukat’ produkty destinacie aj prostrednictvom zl'avovych portalov, napr.
zlavomat.sk, zlavadna.sk, zlavy.sme.sk, a pod., prostrednictvom ktorych sa
destinacia taktiez mo6ze dostat’ do povedomia l'udi
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7. PRIORITA
Spolupraca subjektov cestovného ruchu v regione

Zamerom je dosiahnut’, aby region vyuzil potencial vyplyvajuci pre rozvoj cestovného
ruchu vregidne z moznych synergii regiondlnych subjektov cestovného ruchu pri
jednotlivych rozvojovych aktivitdch a ziskal tak potencidlnu konkurenént vyhodu na trhu
cestovného ruchu. Ide o vyznamnu slabu stranku regionu.

Opatrenie 7. 1

Vytvorenie systému dlhodobej spolupriace s poskytovatel’mi sluzieb
cestovného ruchu

s podnikatelmi v cestovhom ruchu, s relevantnymi obcianskymi
zdruzeniami a klubmi, s obcami a mestami v regiéne, podpora ich
aktivizacie v cestovnom ruchu

koordinacia aktivit cestovného ruchu v regione, organizovanie
pravidelnych stretnuti, realizdcia kooperacného manazmentu
v regione, informacéné a vzdelavacie aktivity pre subjekty cestovného
ruchu v regione

vypracovat systém aktivnej participacie stkromného sektora na
regionalnych marketingovych aktivitach cestovného ruchu

sucastou systému spoluprace je aj vytvorenie a prevadzkovanie
regionalnej turistickej karty (zéroven vyuzitie karty ako nastroja na
podporu kvalitnych poskytovatel'ov sluzieb cestovného ruchu)
vytvaranie aj inych regionalnych sieti s medziodvetvovym
charakterom pri tvorbe komplexnych produktov cestovného ruchu
a pri realizacii aktivit rozvoja cestovného ruchu (kratkodobé siete,
projektové siete, resp. siete s dlhodobym charakterom podla
konkrétnej aktivity, s alebo aj bez institucionalizacie spoluprace)
spolupraca so vzdeldvacimi inStiticiami v regione na ziskavani a
priprave potencialnych pracovnikov v cestovnom ruchu, vypisovanie
tém zaverecnych prac na realizovanie Ciastkovych analyz (vyuZitie
potencidlu  vysokoSkolsky sa vzdelavajicich Tudi zregionu),
potencial spoluprace aj s prihraniénymi regionmi v tejto oblasti

Opatrenie 7. 2

Spolupraca s partnerskymi mestami v cestovnom ruchu

vyuZit’ spolupracu s partnerskymi mestami jednotlivych obci a miest
v SR av zahrani¢i na podporu cestovného ruchu (identifikovat’ tie,
ktoré prichadzaju na tento ucel do Givahy), profesiondlna prezentacia
ponuky regionu, vyuZitie regionalnych komunikacnych kanalov
v partnerskych mestach

Opatrenie 7. 3

Spolupraca so susednymi regionmi na Slovensku

spolupraca so susednymi regionmi pri tvorbe spolocnych
komplexnych produktov cestovného ruchu a spolo¢nej prezentacii
najmid na zahrani¢nych trhoch, uprednostnenie spoluprace pred
konkuren¢nou sutazou

vytvorenie spolo¢nych produktov najmé v spolupraci s BranCom,
Cachticami, Beckov, Pie§tanmi, severnym Zahorim, Tren¢inom

Opatrenie 7. 4

Spolupraca s prihrani¢énymi regionmi

nad’alej intenzivne spolupracovat’ s prihrani¢cnymi regiénmi, priprava
a realizacia spolo¢nych projektov rozvoja
spolupraca na tvorbe spolo¢nych komplexnych produktov cestovného
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ruchu individudlne podla charakteru ponuku jednotlivych
regidnova spoluprdca na prezentaénych aktivitich, najmi v ramci
pdsobenia na zahrani¢nych trhoch,

spolupraca s euroregionalnym zdruzenim v zemi na spolo¢nych
projektovych aktivitach rozvoja cestovného ruchu

Opatrenie 7. 5

Spolupraca s riadiacimi organmi cestovného ruchu na krajskej
a narodnej urovni, regionalnymi marketingovymi a manazérskymi
organizaciami cestovného ruchu

zhodnotenie moznej participacie na jednotlivych aktivitach
organizacii cestovného ruchu na krajskej a narodnej tirovni
koordinacia projektovej aktivity rozvoja cestovného ruchu réznych
marketingovych a manazérskych regionalnych organizacii,
spolupraca pri tvorbe arealizacii projektov cestovného ruchu s
marketingovymi a manazérskymi regiondlnymi organizaciami
spolupraca na informaénych a vzdelavacich aktivitach pre regionalne
subjekty cestovného ruchu s marketingovymi a manazérskymi
regiondlnymi organizaciami
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8. PRIORITA
Organizacné zabezpecenie rozvoja cestovného ruchu v regione

Zamerom je rieSenie organizacného zabezpecCenia rozvoja cestovného ruchu v
Kopaniciarskom region Pod Velkou Javorinou a Bradlom na zabezpecenie koordinacie
rozvojovych aktivit cestovného ruchu.

Opatrenie 8.1 Zorganizovanie koordina¢ného stretnutia zainteresovanych subjektov

cestovného ruchu vregione za ucelom rieSenia organizacného
zabezpecenia rozvoja cestovného ruchu v Kopaniciarskom regione Pod
Velkou Javorinou a Bradlom.

Varianty mozného rieSenia organizatného zabezpecenia rozvoja
cestovného ruchu:

- vytvorenie novej organizacie destinaéného manazmentu — oblastne;j
organizécie cestovného ruchu podla zdkona o podpore cestovného
ruchu
zékladna absentujuca podmienka — splnenie podmienky poctu
prenocovani v iizemi

- priclenenie sa regionu k funkcnej oblastnej organizacii cestovného
ruchu

- vytvorenie novej organizacie s funkciou organizacie destinacného
manazmentu mimo Zakona o podpore cestovného ruchu

- vytvorenie novej organizacie s funkciou organizacie destinacného
manazmentu pre cezhrani¢né izemie

- ulohu organizdcie destinaného manazmentu (mimo zikona
o podpore cestovného ruchu) preberie uz v sucasnosti funkcna
aktivna regionalna organizacia

Organizacia destinatného manaZmentu vykondva manaZérske a marketingové aktivity
rozvoja cestovného ruchu s cielom koordinacie aktivit v regione. Vybraté Ciastkové ulohy,
ktoré je potrebné v regione plnit’ (okrem uz uvadzanych manazérskych a marketingovych
aktivit v predchadzajtcich prioritach a opatreniach):

neustdla aktualizdcia zékladnych informdacii o primarnej a sekundarnej ponuke
cestovného ruchu v regione, tvorba a aktualizacia databazy subjektov poskytujucich
sluzby cestovného ruchu

sledovanie spotrebitel'ského spravania v cestovhom ruchu v regiéne, monitoring
navstevnosti (sledovanie najmd motivov navstevy, cielov, vyuzivanych sluzieb,
spokojnosti so sluzbami, sposob vyberu destinacie, priemerné vydavky, identifikacné
udaje navstevnikov, d’alSie)

hodnotenie kvality poskytovatelov sluzieb cestovného ruchu (zvazenie zavedenia
regiondlneho hodnotiaceho systému so zapojenim regiondlnych aktérov cestovného
ruchu)

podpora inovacii rézneho druhu v regione v suvislosti s rozvojom sluzieb cestovného
ruchu (produktové, procesné, iné inovécie)

prevadzkovanie informaéného a rezervacného portalu cestovného ruchu spolo¢ného
pre cely region

prevadzkovanie turistickej informacnej kancelarie
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9. PRIORITA

Podpora ekonomického vyznamu cestovného ruchu v regione ako aj vSeobecna
podpora cestovnému ruchu

Opatrenie 9.1

Podpora ekonomického vyznamu cestovného ruchu v regione

podporit’” multiplikacny efekt rozvoja cestovného ruchu v regione
prostrednictvom uprednostiiovania regionalnych dodavatel'ov tovarov
(vyrobkov aj sluzieb)

podpora synergie cestovného ruchu s inymi odvetviami v regione,
vyuzivanie ich potencidlu pri poskytovani doplnkovych sluzieb
cestovného ruchu,

vyuzivanie potencidlu v tejto oblasti v suvislosti s regionalnou
znackou KOPANICE

zvySovanie priemerné¢ho vydavku turistu prostrednictvom dostatocne;j
informovanosti, dostupnosti, ponuky a atraktivnosti sluzieb
cestovného ruchu (snaha o vyuzivanie sluzieb cestovného ruchu
turistu v regione, nie ,,vyvoz vydavkov* turistu mimo region)

praca s verejnostou — vyuzit' regiondlne médida na komunikaciu
s verejnostou o vyzname cestovného ruchu v regione a zameroch
jeho rozvoja

Opatrenie 9.2

Vytvorenie systému komplexnej podpory rozvoja cestovného ruchu v
regione

vyhodnocovanie podpory rozvoja cestovného ruchu z urovne obci
amiest vregidne (ekonomickej, financnej, inStituciondlnej a
programovej podpory)

kazdorocné monitorovanie realizovanych aktivit cestovného ruchu,
vyhodnocovanie  prostrednictvom  vyroénych  sprav  rozvoja
cestovného ruchu, identifikovanie bariér a prileZitosti cestovného
ruchu a ich rieSenie

vykazovanie  klaovych  vykonovych ukazovatelov rozvoja
cestovného ruchu

Navrhované kPucové vykonové ukazovatele rozvoja | Zdroje idajov
cestovného ruchu
(pravidelné vyhodnocovanie)

pocet prenocovani a pocet turistov v ubytovacich

zariadeniach SUSR

trzby ubytovacich zariadeni a stravovacich zariadeni SU SR

vynos dane za ubytovanie obci v regione obce

pocet vyletnikov (pocet ti¢astnikov podujati, pocet turistov, | ¢iastkové primarne prieskumy, pocet
pocet cykloturistov, pocet navstevnikov kultarnych predanych vstupeniek, pocitadla na
institicii, atd’. za jednotlivé obdobia) cyklotrasach

priemerny vydavok turistu na den, priemerny vydavok
vyletnika (bez prenocovania) na den

primarny prieskum — dopytovanie

pocet pracovnikov v ubytovacich zariadeniach a d’alSich SU, primarny prieskum v podnikoch
podnikoch cestovného ruchu cestovného ruchu
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3.2 FINANCOVANIE AKTIVIT ROZVOJA CESTOVNEHO RUCHU

Na financovanie rozvojovych aktivit cestovne¢ho ruchu moZzno vyuzit' dva zakladné druhy
zdrojov, a to verejné zdroje — rozpocCty izemnej samospravy, Statny rozpocet, fondy EU a iné
zahrani¢né fondy asukromné zdroje. V rdmci internych zdrojov financovania rozvoja

cestovného ruchu ide o:

- rozpoctové zdroje uzemnej samospravy (v ramci dotaéného programu samospravy,
vyuzivanie miestnej dane za ubytovanie na rozvojové aktivity v cestovnom ruchu,
spolufinancovanie projektov rozvoja cestovného ruchu),

- finanéné zdroje neziskovych organizacii — regionalnych zdruzeni, zaujmovych
zdruzeni, marketingovych a manazérskych organizéacii, podpornych organizacii
v regione v oblasti cestovného ruchu alebo suvisiacich oblasti, vyuzivanie zdruzenych

zdrojov,

- finan¢né zdroje podnikatel'skych subjektov cestovného ruchu a stvisiacich odvetvi.

Na zabezpecenia finanéného krytia aktivit rozvoja cestovného ruchu prichadzaju do uvahy

nasledujuce externé verejné zdroje:

Finan¢ny zdroj/programovy
dokument

Podporované rozvojové oblasti/aktivity

Partnerska dohoda 2014 — 2020

Vyskum a inovacie MSVVS SR
Integrovana infrastruktura MDVRR SR
Ludské zdroje MPSVR SR
Kvalita zivotného prostredia MZP SR
Integrovany regionalny operacny program MPRV SR
Efektivna verejna sprava MV SR
Technicka pomoc UV SR
Program rozvoja vidieka MPRYV SR
Rybné hospodarstvo MPRV SR
Programy EUS

zdkladny  strategicky  dokument v novom
rozpoctovom obdobi obsahujuci analyzu rozdielov,
potriecb v  oblasti rozvoja a potencialu
inteligentného, udrzateI'ného a inkluzivneho rastu
vyjadrenych klI'i¢ovymi disparitami a rozvojovymi
potrebami voci cielom stratégie Eurdpa 2020 a
cielom Narodného programu reforiem v cleneni
podl’a jednotlivych tematickych cielov

podporuje integrovany pristup k izemnému
rozvoju prostrednictvom komunitne vedeného
miestneho rozvoja  (CLLD), integrovanych
uzemnych  stratégii  (IUS)  audrzatelného
mestského rozvoja

jednotlivé operac¢né programy s riadiacim organom

Integrovany regionalny operacny
program

cielom je podporit zvySenie kvality Zivota a
zabezpeCit' udrzatelné poskytovanie verejnych
sluzieb s dopadom na vyvazeny izemny rozvoj,
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Financny zdroj/programovy
dokument

Podporované rozvojové oblasti/aktivity

hospodarsku, tGzemni a socialnu sudrznost’
regionov, miest aobci s prioritnymi osami —
Bezpecna a ekologicka doprava v regionoch, Lahsi
pristup k efektivnym a kvalitnejSim verejnym
sluzbam, Konkurencieschopné a atraktivne regiony
pre podnikanie a zamestnanost’, ZlepSenie kvality
zivota vregionoch sdorazom na  zivotné
prostredie, Miestny rozvoj vedeny komunitou
(CLLD), Technickd pomoc. Implementacnym
mechanizmom je model regionalnych
integrovanych tizemnych stratégii na urovni krajov
RIUS.

Europska uzemna spolupraca

Program cezhrani¢nej spoluprace
SR — CR 2014 — 2020

Program nadnarodnej spoluprace

Programy medzinarodnej
spolupréce

INTERREG EUROPE 2020
URBACT IlI

zvySenie  urovne  hospodarskej  a socidlnej
integracie v prihrani¢nych oblastiach so zretelom
na posilnenie I'udského kapitalu, podporu rozvoja
dostupnosti uzemia, ochranu zivotného prostredia,
inovacie a vyskum, ochranu  kultarneho
aprirodného dedi¢stva dotknutych regidnov,
rozvoj miestnych iniciativ

vo vSeobecnosti vnovom obdobi nastavenie
programov cezhrani¢nej spoluprace na vzajomnu
spoluprécu, rozvoj cestovného ruchu, hospodarsky
rozvoj, posilnenie konkurencieschopnosti
predmetnych  regiénov,  konkrétnejSie  na
vypracovanie $tadii, tvorbu stratégii, projektovu
pripravu, budovanie cezhrani¢nych tsekov ciest II.
a III. triedy, vystavbu mostov, budovanie cyklotras
a pod.

Stredna Eurdpa 2014 — 2020 (UV SR — orgin
zodpovedny za pripravu a implementaciu)

s tematickymi  ciel'mi  posilnenie  vyskumu,
technologického rozvoja ainovacii, posilnenie
konkurencieschopnosti MSP, ochrana Zivotného
prostredia a podpora efektivneho vyuZivania
zdrojov

projekty spoluprace a platformy vzdelavajice
v oblasti politik

(MH SR)

europsky  vymenny  avzdelavaci  program
podporujici udrzatelny mestsky rozvoj, podpora
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Financny zdroj/programovy
dokument

Podporované rozvojové oblasti/aktivity

integrovaného pristupu k udrzateI'nému mestskému
rozvoju, pomoc pri realizdcii integrovanych
mestskych stratégii, spolupraca miest na vyuzitie
rozvojovych prilezitosti avymenu skasenosti
(MDVRR SR)

Program rozvoja vidieka SR

- vramci jednotlivych priorit prenos poznatkov
a inovacie, posilnenie zivotaschopnosti
pol'nohospodérskych  podnikov ..., podpora
organizacie potravinového retazca ..., obnova,
zachovanie  aposilnenie  ekosystémov ...,
propagacia  efektivnosti  vyuzivania  zdrojov
a podpora prechodu na nizkouhlikové
hospodarstvo, ale najmd podpora socialneho
zaclenovania, zmiernenia chudoby
a hospodarskeho rozvoja vo vidieckych oblastiach

Program  Kreativna
(program EK)

Eurdpa

- cielom je zvysit hospodarsky rast a pracovné
miesta v sektore kultiry a kreativnych priemyslov,
podporit  umelecké  aktivity, profesionalov,
spolo¢nosti a organizacie v kulture, a tym im
pomoct’ oslovit’ nové publikum v Eurépe i mimo

nej
Komunitarne fondy a iniciativy | COSME — Program pre konkurencieschopnost’
EK podnikov a malé a stredné podniky
Horizont 2020 — ramcovy program pre vyskum
a inovaciu

Dalsie programy pripadne
v spolupréci s relevantnymi
organizaciami

Iniciativy EU v oblasti mikrofinancovania

LIFE III — finanény nastroj EU na podporu zachovania
zivotného a prirodného prostredia, podpora
biodiverzity (MZP SR)

INTERACT (program EK, BSK ako riadiaci organ a MH
SR ako Narodny kontaktny bod)

ESPON 2020 (program EK, MDVRRSR)

Finan¢ny mechanizmus EHP a
Norsky finanény mechanizmus

- vramci jednotlivych programov a vypisovanych
vyziev najméi pre oblast’ zachovania a revitalizacie
kultarneho a prirodného dedi¢stva a cezhrani¢ne;j
spoluprace

Svajciarsky finan¢ny
mechanizmus

- vramci jednotlivych programov a vypisovanych
vyziev

Medzinarodny vysehradsky fond

- aktudlne grantové programy v ramci malych
a Standardnych grantov

Stredoeurdpska iniciativa SEI

- aktualne finan¢né a operacné néstroje iniciativy

podporné programy UNDP —
United Nations Development

- aktualne podporné programy
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Financny zdroj/programovy
dokument
Programme

Podporované rozvojové oblasti/aktivity

rozpoctové kapitoly jednotlivych ministerstiev, dota¢né programy — napr. Ministerstvo
kultiry SR, Ministerstvo dopravy, vystavby aregionalneho rozvoja SR (podpora
euroregiondlnych aktivit, podpora organizacii destinacného manazmentu, investi¢na pomoc
pre cestovny ruch, in¢), Ministerstvo zivotného prostredia SR (Program obnovy dediny,
SAZP, iné), Ministerstvo hospodarstva SR (podpora podnikania, podpora regionalneho
rozvoja, podpora inovacnych projektov, in¢)

iné podporné a grantové programy, napr. Nadéacia Ekopolis, Nada¢ny fond Orange,
VUB, Slovak Telekom, Nadacia Pontis, Nada¢ny fond Zivé energia, Nadacia Orange,
mnohé iné

Na podporu rozvojovych aktivit cestovného ruchu mozno vyuzivat’ zdroje priamo urcené na
cestovny ruch, je potrebné vSak vyuzit' aj moznosti nepriamej podpory rozvoja cestovného
ruchu prostrednictvom podpory suvisiacich oblasti, napr. kultiry, zivotného prostredia,
dopravy, ob¢ianskej vybavenosti, tvorby pracovnych miest, vzdelavania, inych.
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KOPANICIARSKY REGION POD VELKOU JAVORINOU
A BRADLOM
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NAVRHOVA CAST

Vzhledem k poloze regionu jsou pro rozvoj cestovniho ruchu velmi dilezité ptreshrani¢ni
aktivity, které napomohou vyuzit atraktivnost obou ¢asti izemi. Z navrhovych ¢asti obou
dil¢ich regioni (MAS Horflacko a Ostrozsko a Zdruzenie obci kopaniciarskeho regionu
Velka Javorina — Bradlo) je ziejmé, ze vhodnych témat pieshrani¢ni spoluprace je celé tada.
Podobné¢ jako u néavrhovych casti obou dil¢ich regiond je lze vyjadiit formou priorit a
opatieni.

Priority rozvoje cestovniho ruchu v Kopani¢iarskom regionu pod Velkou Javorinou a
Bradlom jsou tedy nasledujici:

1. Dobudovani turistické infrastruktury a rozsifeni nabidky sluzeb
2. Posilovani turistické nabidky a rozvoj marketingu
3. Zkvalitnéni organizace cestovniho ruchu a rozvoj spoluprace

Pro kazdou z nich byla specifikovana opatieni. Jedna se jednak o opatfeni, u nichz byla jiz
v dil¢ich néavrhovych castech specifikovana moznost pteshrani¢ni spoluprace, jednak o
opatieni, kterd se vyskytuji v obou ndvrhovych castech, jednak o opatfeni, u nichz by
pteshrani¢ni propojeni bylo vhodné.
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PRIORITA 1: DOBUDOVANI TURISTICKE INFRASTRUKTURY A ROZSIRENI
NABIDKY SLUZEB

Opatieni:

>

Udrzovat stavajici a budovat/vyznacovat nové liniové trasy ¢i stezky (turistické trasy,
cyklotrasy, nau¢né stezky, upravované beézkarské trat¢ atd.) a propojovat je napfic
statni hranici

Budovat doprovodnou infrastrukturu u liniovych stezek (mobilidf, informacni cedule,
odpocinkova a vyhledova mista atd.)

Budovat specifickou cykloturistickou infrastrukturu ve vhodnych lokalitach
(bikeparky, velodrom, singltreky, downhillové traté atd.)

Vyznacit tematicky zamétené cyklotrasy spojujici vyznamné atraktivity urcitého typu,
napf.:

o kulturni dédictvi
o historie a vyznamné osobnosti

ptirodni krasy

(@]

o apod.

Vytvaret infrastrukturu pro provozovani modernich outdoorovych aktivit (paragliding,
zorbing, kiting, snowkiting, lanovy park, lezecké stény, vodni sporty atd.)

Propojovat lyzaiska stfediska na obou stranach hranice (skibusy, skipasy atd.)
Budovat infrastrukturu zamétenou na udrZzitelny cestovni ruch
o agroturisticka zatfizeni — ubytovani (nejlépe v tradicnim dom¢), stravovani
o agroturistické sluzby — aktivity v zem&délstvi (rostlinna, zivociSna vyroba)
Podporovat rekonstrukce pamatek a objektt tradi¢ni architektury
Vytvofit z vrcholu Velké Javotfiny centrum setkavani
o celkova uprava a dobudovani okoli Holubyho chaty
o doprovodnd infrastruktura, mobiliaf atd.

o informaéni systém (smérovky na zajimavé turistické atraktivity ¢i sluzby)
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PRIORITA 2: POSILOVANI TURISTICKE NABIDKY A ROZVOJ MARKETINGU

Opatieni:

» Rozvinout turistickou nabidku typickou pro region (v navaznosti na dobudovani
infrastruktury a sluzeb), zejména v téchto oblastech:

o ekologicky zaméfena turistika, agroturistika — rozSifovat spektrum aktivit
(zazitkl), prezentovat nabidku, zaclenit ji do produktl, poradat workshopy a
osvetove aktivity

o folklér — pofaddat a propagovat tradiCni akce a slavnosti, realizovat akce
zamétené na lokdlni tradice a specifika (kroje, femesla, zvyky, recepty apod.),
propojovat tradi¢ni a moderni akce, zalozit kopaniciarske sldvnosti (spolecna
prezentace regionu a jeho tradic)

o gastroturistika — vyhledavat, nabizet a propagovat lokalni speciality (potraviny
1 napoje, s diirazem na Svestky, vino a mistni speciality), vice je zviditeliovat
v ramci konanych folklérnich 1 jinych akei, potfadat samostatné gastronomické
akce

o cirkevni turistika — vyznamné svatky, pout¢ atd.

» Vytvaret tematické turistické produkty s preshranicnim dosahem (ekologicka turistika,
kultura, folklér, vino, pfiroda, cirkevni slavnosti atd.); konkrétnimi moZznymi
spole¢nymi produkty jsou predevsim:

o Vikend na kopaniciach/Dovolenka na kopanicich,
o Folklérne kopanice/Zazi folklor,
o Kopanice outdoor/resp. Kopanice adventure/resp. Kopanice team building,
o Historické poklady kopanic/Zazi kus histérie/Objav ich/N4jdi ich,
ale 1 ostatni produkty uvedené v priorité 2 slovenské navrhové ¢asti.
» Vytvaret balicky vicedennich programti, které podpoii prodlouzeni pobytu
navstévniki
» Vytvaret aktivity a produkty pro mimosezonni obdobi a pro pripad $patného pocasi
o indoorové sportovni aktivity
o kulturni aktivity (muzea, galerie apod.)
» Intenzivné propojovat a spolecné propagovat jednotlivé turistické atraktivity
» Propagovat Kopaniciarsky region Pod Vel'kou Javorinou a Bradlom jako celek

o uceleny marketingovy koncept (marketingovd znacka, logo, slogan,
marketingova strategie, vizualni styl)

o webové stranky
o regionalni karta hosta platna pro cely region (ob¢ strany hranice)

> Prezentovat Velkou Javofinu jako atraktivitu vyznamnou pro Cechy i Slovéaky, vice
propagovat Slavnosti bratrstvi Cechtl a Slovaka

» Vice propagovat hmotné i nehmotné kulturni dédictvi regionu
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o zpristupnéni a vyuzivani pamatek a objekta tradicni architektury
o prezentace tradi¢nich femesel (femeslné dilny)

o konani tradicnich akci (slavnosti, jarmarky, trhy, pouté, akce spojené
s tradicemi, femesly a folklérem)

» Podporovat organizaci tradi¢nich i netradi¢nich akci
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PRIORITA 3: ZKVALITNENI ORGANIZACE CESTOVNIHO RUCHU A ROZVOJ
SPOLUPRACE

» Posilovat spolupraci na rozvoji cestovniho ruchu v Kopani¢iarskom regionu pod
Velkou Javorinou a Bradlom jako celku

o s kraji, Euroregionem Bilé-Biele Karpaty

o s CHKO Bil¢é Karpaty a CHKO Biele Karpaty

o sorganizacemi s nadregiondlni ptisobnosti (napi. ECEAT, Greenways, Stezky
dédictvi)

o s destinacnimi spole¢nostmi, incomingovymi cestovnimi kancelafemi atd.

o se vzdélavacimi institucemi

» Rozvijet spolupraci aktérii v cestovnim ruchu v ramci Kopaniciarskeho regionu pod
Velkou Javorinou a Bradlom (s obcemi, podnikateli a neziskovymi organizacemi)

o realizace spole¢nych projektt

o aktivity v agroturistice (vyuziti aktivit vybranych typt spolkd a sdruzeni —
zejména rybafi, myslivci, vcelafi, ochranci ptirody apod.)

o tvorba komplexnich produkti cestovniho ruchu (viz priorita 2)
O prezentace a propagace Uzemi
o karta hosta (zapojeni Sirokého spektra partneri)

o jeden webovy turisticky portal, informacni a rezervacni systém spolecny pro
¢eskou 1 slovenskou ¢ast uzemi

o vytvareni siti (kratkodobé-projektové sité, dlouhodobé sit¢)

» Podporovat vyménu zkusenosti a dobré praxe v ramci Kopaniciarskeho regionu pod
Velkou Javorinou a Bradlom 1 mimo néj (s okolnimi regiony, s dalSimi regiony v CR,
SR i v jinych statech) — staZe, workshopy, konference, praxe, vyménné pobyty atd.

» Zorganizovat setkani aktért cestovniho ruchu a vyfeSit organizacni zabezpeceni
rozvoje cestovniho ruchu (zplsob fungovani destinacni spolecnosti) v
Kopaniciarskom regione Pod Velkou Javorinou a Bradlom

» Zalozit destinacni spolecnost (organizaci cestovniho ruchu) pro Kopaniciarsky region
pod Velkou Javorinou a Bradlom

» Podporovat ¢innost destinacni spolecnosti
o koordinace aktivit pro rozvoj cestovniho ruchu
O prezentace a propagace regionu, ucast na veletrzich
o provozovani turistického portalu regionu

o spoluprace s nadregiondlnimi destina¢nimi spolecnostmi, s incomingovymi
cestovnimi kancelafemi

» Provadét monitoring navstévnosti za Kopaniciarsky region pod Velkou Javorinou a
Bradlom

o letni sezona, zimni sezéna
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o struktura navstévnikli, délka pobytu, vyuzivand infrastruktura a sluzby,
poptavka po dalSich sluzbach atd.

» Vzd¢lavat pracovniky v cestovnim ruchu

118



IMPLEMENTACE A MONITORING

Implementace (realizacni ¢ast) napomaha tomu, aby se strategicky dokument mohl jednoduse
a uspesné zacit prakticky realizovat. Ve vazbé na ndvrhovou cCast jsou formulovany procesy
vztahujici se k naplilovani Koncepce CR, a také k vyhodnocovani rozvojovych aktivit.
Ditlezitou soucasti implementace je systém monitoringu naplinovani Koncepce CR spolu
s uvedenim hodnoticich indikatort.

1. HODNOCENI REALIZACE KONCEPCE CR

V navrhové casti jsou identifikovana opatieni, jejichz napliiovani je v navrhovém obdobi
dokumentu vyznamné pro rozvoj uzemi. K tomu, aby byla opatieni uspésn¢ realizovana, vSak
nestaci pouhy jejich vycet; je tieba také specifikovat proces, jakym bude realizace Koncepce
CR probihat. Tento proces implementace probihd ve dvou rovinach — jednak z hlediska
jednotlivych opatfeni, jednak na irovni celé Koncepce.

Pro efektivni napliiovani Koncepce CR je potieba vytvotit nasledujici podminky:
e stanovit koordinatora Koncepce CR:

— za slovenské aktivity ZdruZenie obci kopaniciarskeho regionu Vel'ka Javorina
— Bradlo,

— za Ceské aktivity MAS Horndcko a Ostrozsko,
e kazdoro¢né provadét hodnoceni plnéni opatieni Koncepce CR,
e pravidelnég zjiSt'ovat pottebu aktualizace Koncepce CR.

Hodnoceni plnéni opatieni se bude vztahovat vzdy ke kalenddinimu roku. Hodnoceni bude
probihat co nejdiive po zacatku roku tak, aby bylo mozné dle zkusenosti jiz v probihajicim
roce zareagovat a upravit zptsob napliovani Koncepce CR, piipadné i zaméfeni opatfeni
(aktualizace Koncepce CR). Hodnoceni budou provadét oba koordinatofi, kazdy za své
uzemi. Pfeshranicni projekty budou uvadény ve zpravé té organizace, odkud pochazi vedouci
partner projektu. Vystupy tohoto hodnoceni budou:

— monitorovaci zprava obsahujici informaci o napliovani jednotlivych priorit Koncepce
CR,

— zprava o vyvoji plnéni monitorovacich indikatort.

Vystupy budou zpracovany formou informativni zpravy, kterou koordinétoii vytvoii vzdy
nejpozdéji v terminu do 31. 3. kalendainiho roku a ptedloZi vedeni své mistni akéni skupiny.

2. STRUKTURA INFORMATIVNIi ZPRAVY O PLNENi KONCEPCE CR

V ramci monitoringu Koncepce CR bude jednou za rok vytvafena informativni zprava o
plnéni jednotlivych opatfeni a indikatort. Informativni zprava bude obsahovat minimalné tyto
Casti:

1. Uvodni list s obsahem informativni zpravy — kaZdorocné se opakujici
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Zakladni ptehled priorit Koncepce CR ve Clenéni Ceské/slovenské priority (podle
uzemi, za které je zprava vytvarena), spolecné priority — kazdorocné se opakujici

Ptehled naplnovani jednotlivych priorit dokumentu — kazdorocné se dopliujici radek o
stavu plnéni opatreni

Vyvoj hodnot monitorovacich indikatort — kazdorocni doplnéni hodnot do tabulky

Ad 3. — Priklad tabulky s monitoringem plnéni vybrané priority:

Priorita 1: Pfirodni a kulturni atraktivity

Rok Plnéni priority

2 projekty naucnych stezek po unikétnich ptirodnich krasach
3 projekty rekonstrukce pamatek

2014 6 projektii na propagaci kulturniho dédictvi
(pFipadné lze i bliZze popsat, o jaké projekty se jednalo)
2015 4 projekty rekonstrukce pamatek
1 projekt na propojovani piirodnich a kulturnich zajimavosti
4 projekty naucnych stezek po unikatnich ptirodnich krasach
2016 3 projekty na zpfistupiiovani a vyuZzivani pamatek a tradi¢ni architektury

5 projektil na propagaci kulturniho dédictvi

Ad 4. — Monitorovaci indikatory:

Pro monitorovani vyvoje situace v cestovnim ruchu budou v informativnich zpravach pouzity
vybrané statistické ukazatele (indikatory). Je vhodné volit takové indikatory, které jsou
dostupné z vetejnych informacénich zdroji ¢i z internich zdrojii zpracovatele informativni

zpravy.

Jako monitorovaci indikatory mohou byt pouzity napiiklad tyto*':

Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni (celkem; hotely ** a *** penziony a kempy)

Pocet lizek v hromadnych ubytovacich zatfizenich (celkem; hotely ** a ***  penziony
a kempy)

Délka nov€ optimalizovanych usekl turistickych tras, cyklotras, cyklostezek,
bézeckych trati

Pocet projekti budovani doprovodné infrastruktury u turistickych tras, cyklotras,
cyklostezek, bézeckych trati

Pocet novych turistickych produkti zaméfenych na ekologickou turistiku a
agroturistiku / tradice a folklor / gastroturistiku / vodni turistiku / cirkevni turistiku

Pocet marketingovych kampani s celoregionalnim dosahem

Pocet certifikovanych TIC dle jednotné klasifikace CzechTourism
Pocty absolventli vzdélavacich kurzi z oblasti cestovniho ruchu
Pocet projektl realizovanych ve spolupraci vice partnert

atd.

?!' Je viak mozno vybrat pouze n&které z nich, nebo doplnit dalsi indikétory.
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Sada zvolenych indikatori bude pouzivana v celém navrhovém obdobi Koncepce CR.
Hodnoty indikatorti budou shromazd’ovany vzdy ke konci kalendarniho roku, zpracovavany
budou formou souhrnné tabulky (viz vzor nize).

Piehled hodnot monitorovacich indikatori Koncepce CR

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Celkem

Indikator

. Hodnota | Hodnota | Hodnota | Hodnota | Hodnota | Hodnota | Hodnota | Soudet®
(jednotka)

Pozn.: * — pouze v pfipadg, Ze je soucet relevantni

Po skonceni platnosti Koncepce CR probéhne jeji zavéretné monitorovani a hodnoceni na
zéklad¢ kazdoro¢nich informativnich zprav. Cilem bude zjistit, zda realizace projektt
skute¢né prispéla k deklarovanym cilim dokumentu a zda doslo k pozadovanému pokroku.
Hlavnim prostfedkem tohoto hodnoceni jsou pravé monitorovaci indikatory.

3. AKTUALIZACE KONCEPCE CR

Ptipadna aktualizace Koncepce CR pted skoncenim doby jeji platnosti mize souviset bud’to s
upravami priorit a opatfeni, které se projevi jako nezbytné vzhledem k dosazeni vyty¢enych
cil, nebo supravami vyplyvajicimi z vnéjSich vlivii a vyvoje celkové situace. Podnéty
k aktualizaci by mély vychézet ze zavért informativnich zprav, které umozni rozhodnout, zda
se pristoupi k aktualizaci dokumentu a v jakém rozsahu. Opatfeni a priority by se v§ak mély
aktualizovat pouze v pfipad¢ vyznamnych vnéjSich zmén (napf. necekan¢ vyznamny pokles
navstévnosti, otevieni novych trhii, zdjem o nové formy turistiky apod.).

V ptipadé menSich dil¢ich zmén, napf. uprava znéni uritého opatfeni, mlZe provést
aktualizaci pfimo koordinator Koncepce CR. V piipad¢ rozsahlejSich zmén typu aktualizace
souboru opatfeni v ramci nékteré priority by jiz zmény mély byt provedeny v soucinnosti
s vyznamnymi aktéry cestovniho ruchu v regionu.

Aktualizace Koncepce CR muze byt realizovdna dvéma zpiisoby:

e U drobnych zmén je vhodné zpracovat dodatek ke stavajicimu dokumentu, ve kterém
budou jednoznac¢né specifikovany provedené zmény.

e Pro rozsdhlej§i nebo vyznamnéjs§i zmény je vhodnéjSi provést Upravy piimo do
dokumentu. Zmény mohou (ale nemuseji) byt vyznaceny v reZimu revizi. Na titulni
stran€ je uveden termin a pofadové ¢islo aktualizace. Po takovychto zménach by méla
byt aktualizovana Koncepce CR schvélena, nebo alespoil ddna na védomi, druhému
koordinatorovi a pfipadn¢ i vyznamnym aktérim cestovniho ruchu z regionu.
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SEZNAM ZKRATEK

CA
CCR IM
CK

CR
CCCR
CR
CsU
DSO
ECEAT
EFRR
ESIF
EU
HUZ
CHKO
IDS
IROP
JMK
AAY
KCT
KrU
MAS
MDVaRR SR
MMR
MV SR
MZP
NCH
NNO
NP
NPP
NPR
NUTS

OCR
oP

ORP

0Z KR-MAS
PP

PR

PRCR

PRV

ROP

RRA JM
RSD

SLDB

SR

SRR

SWOT

cestovni agentura

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava

cestovni kancelar

cestovni ruch

Ceska centrala cestovniho ruchu

Ceska republika

Cesky statisticky ufad

dobrovolny svazek obci

Evropské centrum pro ekoagroturistiku

Europsky fond regionalneho rozvoja

Eurdpske strukturalne a investicné fondy

Evropska unie

hromadné ubytovaci zafizeni

chranéna krajinna oblast

integrovany dopravni systém

Integrovany regiondlny operacny program

Jihomoravsky kraj

Jihovychod (region NUTS II)

Klub ¢eskych turistl

krajsky urad

mistni akéni skupina

Ministerstvo dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky
Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ministerstvo vnutra Slovenskej republiky

Ministerstvo Zivotniho prostiedi

naucny chodnik

nevladni neziskové organizace

narodni park

narodni pfirodni pamatka

narodni ptirodni rezervace

Nomenklatura tzemnich statistickych jednotek (Nomenclature des Unites
Territoriales Statistiques)

organizace cestovniho ruchu

opera¢ni program

obec s rozsifenou plsobnosti

obcianske zdruzenie Kopaniciarsky region — miestna ak¢éna skupina
ptirodni pamatka

ptirodni rezervace

Program rozvoje cestovniho ruchu

Program rozvoja vidieka

Regionalni operacni program / Regionalny opera¢ny program
Regionalni rozvojova agentura jizni Moravy

Reditelstvi silnic a dalnic

S¢itani lidi, domt a byt

Slovenska republika

Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky 2014-2020
analyza silnych a slabych stranok, prileZzitosti a rizik

122



SU SR
TIC

TIK

TR

TSA
TSK
UNESCO

ZACR
ZCHU
ZLK
700
7P

Statisticky tirad Slovenskej republiky

turistické informacni centrum

turistickd informacné kancelaria

turisticky region

Satelitni ucet cestovniho ruchu (Tourism Satellite Account)
Trenciansky samospravny kraj

Mezinarodni organizace pro vychovu, védu a kulturu (United Nations

Educational, Scientific and Cultural Organization)
zahrani¢ny aktivny cestovny ruch

zv14$t€ chranéné uzemi

Zlinsky kraj

zoologicka zahrada

zivotni prostredi
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