MESTO MYJAVA

Koncepcia rozvoja cestovneho ruchu v Myjave



OBSAH

Uvod

1. Analyza potencialu pre cestovny ruch v Myjave
1.1 Primarna ponuka
1.2 Sekundarna ponuka
1.3 Kultdra a Sport

2. Definovanie strategickych cikov

3. Marketing
3.1 Marketingova zrtaa
3.2 Marketingovy slogan
3.3 Imidz
3.4 Segmentacia trhu cestovného ruchu
3.5 Marketingovy mix
3.5.1 Produkt
3.5.2 Distribucia
3.5.3 Marketingova komunikacia

4. Zhrnutie implementa¢nych krokov

11

25
25
25
25
26
29
29
30
30

32



Uvod

Cestovny ruch ako jedno z prierezovych odvetvi bdapstva predstavuje délezitucad’
spolaiensko-ekonomického zivota a povazujeme ho za ipléaktor ekonomického a
socialneho rozvoja regidénov, ktory ovplyje tvorbu novych pracovnych prilezitosti,
stimuluje rozvoj technickej a socialnej infraStnikt, zlepSuje starostlivéso Zzivotné
prostredie a abansku vybavenas je zdrojom prijmov obci a regionu. V ramci slugi&tore
ako celok vykazuju vysoku dynamiku, sa radi cesfauch k rychle rastacim. Vyznamny je
aj vplyv cestovného ruchu na vyvoj zamestnanosticom veku c¢as’ zamestnancov
predstavuje relativne mélo kvalifikovana pracovitd $rave ta, ktora tvori podstatdas’
nezamestnanych. Okrem pracovnych miest v zariademastovného ruchu, vyvolava tvorbu
pracovnych miest aj v dodavéskych odvetviach. Valmdom na stasny vyvoj a vstup
Slovenska do Europskej Unie, mesto Myjava vnimatdle cestovného ruchu Rrai citlivo

a uvedomuje si jeho vyznam pd@lSi rozvoj mesta a Zivota som. Cestovny ruch je jav
vel'mi citlivy na imidz krajiny a sdm ho napomahal’meé (inne, nenasilne a efektivne
vytvara’. Napriek tomu, Zetag’ cestovného ruchu sa realizuje na Uzemi chranenom v
citivom prirodnom prostredi, jeho vplyv na prir@édprostredie je vyrazne menejaaujUci
ako vplyv priemyselnych odvetvi. Naopak méa silnyjeén na zachovani nenaruSeného
Zivotného prostredia a povodnych hodnét krajinyrirqainych aj vytvorenych. Aby sme
zabranili Zivelnému rozvoju cestovného ruchu @azaniu Zivotného prostredia, je nutné
budova koordin&né Struktiry na arovni regiénu a obci. V tomto zlaysloha podpory
rozvoja cestovného ruchu sa javi ako nevyhnutnfaalds do p6sobnosti samospravy ako
koordinatora rozvoja cestovného ruchu v regiéne.

Cielavedomy rozvoj a planovanie rozvoja cestovnéhousthpodmienené vypracovanim a
prijatim koncepcie rozvoja cestovného ruchu, ktbu@le formulové poslanie cestovného
ruchu v regiéne, ciele rozvoja cestovného ruchiinatkové stratégie na dosiahnutiel'oie
rozvoja. Koncepcia rozvoja cestovného ruchu budadtova’ hlavné zamery rozvoja, ktoré
budd v sulade s Narodnym programom rozvoja cestavméichu, rozvojovymi Stadiami
Trentianskeho samospravneho kraja, Rozvojovou StudiopaKiiarskeho regionu Mi&a
Javorina — Bradlo a Uzemnym planom mesta Myjavasitdiom a realizatorom prijatej
koncepcie rozvoja cestovného ruchu budld samospravhlesto Myjava so svojimi
organizg&nymi zlozkami, podnikaliské subjekty, ktoré na rozvoji cestovného ruchu
participuju, neziskové organizacie, Statna spra&t@a vymedzuje a koordinuje legislativnu
rovinu rozvoja, miestne obyvdwtvo, ktoré je stag’ou priestoru, v ktorom sa predpokladany
rozvoj bude realizovaa v neposlednej mierecastnik cestovného ruchu — turista, ktory
vystupuje ako konmy konzument produktov cestovného ruchu. Ide oiglqiroces, ktory
bude narény ako z¢asového, tak i z finamého Hadiska.

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu v Myjave sa jeetuorbe produktu cestovného ruchu a
podpore jeho predaja, rozvoju verejnej infrastroktiStatistike a prieskumu cestovného
ruchu, verejnému vzdeladvaniu a praci s vergjoosna budovanie pozitivheho tahu
obyvatéov k (Eastnikom cestovného ruchu, budovaniu pozitivnehdzmregiénu, tvorbe
znaky cid’ového miesta cestovného ruchu, Ratdtvaniu finatnych prostriedkov a
finanénych podpdr na realizaciu ¢mv rozvoja regionu, koordinacii a stimulacii
podnikat&skych aktivit v regidne. Koncepcia rozvoja cestdwméruchu vymedzuje
planovanie rozvoja cestovného ruchgasovom horizonte 10 rokov. Aktualnokoncepcie
bude zabezg®vana priebezne pas programovacieho obdobia. Aktualizdcia dokumentu



bude stanovovana kazdore ku koncu kalendarneho roka formou doplnkov kpéého
dokumentu. Implementacia @ definovanych v koncepcii bude programovana &nakn
plane na prislusny rok. Nositam zodpovednosti aktualizdcie bude Mesto Myjava —
oddelenie regionalneho rozvoja a cestovného rublmncepcia rozvoja cestovného ruchu
identifikuje strategické ciele, ktoré by sme chdgsiahnt v horizonte 10 rokov.

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu v Myjave:

» reSpektuje prierezovy charakter cestovného rudtangplexnos jeho produktov

» diferencuje ciele rozvoja cestovného ruchu v zésislod primarnej a sekundarnej
ponuky cestovného ruchu

» vytvara predpoklady pre koordinaciu zaujmov v rgzeestovného ruchu

* vytvara predpoklady pre spolupracu sukromného salgd@erejnym sektorom s Bgem
poznavania spotmych zaujmov pri komplexnom uspokojovani potri€hsinikov
cestovného ruchu

Pri planovani rozvoja cestovného ruchulazfiujeme Narodny program rozvoja cestovného
ruchu v Slovenskej republike, ktory vychadza ziphastrategickych ci®v:

posilnenie postavenia odvetvia cestovného rucharednom hospodarstve

rast konkurencieschopnosti odvetvia cestovnehour&th v europskom priestore
zvySenie atraktivnosti SR ako dovolenkovéhdaie

rast objemu pobytového cestovného ruchu

zlepSenie Struktury navstevnikov skvadivanim poskytovanych sluzieb

GhobpE



1. Analyza potencialu pre cestovny ruch v Myjave

Chceme dosiahiyaby cestovny ruch ako ekonomicko-socialny fenoxh@oy vyraznou mierou

ovplyviioval rozvoj Myjavy a regidonu vobec. Vidom na existujuce trendy rozvoja v
cestovnom ruchu chceme rozvoj mesta orienttoma ponuku intenzivnych zazitkov pre
navstevnikov, na ponuku priestoru vzdjomnych sog@dl kontaktov, sebatenia

a sebarealizacie v kombin4cii s existujucim pot&loon cestovného ruchu a potencialom
Tudskych zdrojov. NasSu ponuku chceme Uzko naviamatradicie dudové prejavy, ktoré sa
dochovali z minulosti a predavaju sa z generacigameraciu.

Charakteristika cestovného ruchu a potenciélu gastw ruchu v Myjave a jej okoli vychadza z
histérie mesta, z prirodnych danosti, z tradi@mesiel a dochovanych tr&dych 'udovych
prejavov, z odkazu historickych acs@nych osobnosti a z potencialu organizovania kutaln
podujati. Nutné je spomefiiZze cely rdz mesta a Zivotiom je hlboko ovplyvneny histériou,
ktord sa tu vzFedom na minulé obdobia dochovala v pévodnej for@estovny ruch budeme
orientovad na vyuZivanie kultirneho, mestského a Sportovéhmizniu, mozZnosti prezentacie
mesta ako kopatiarskeho regionu, rozvoja ekologickych mala@a#ovych foriem cestovného
ruchu v okoli mesta. Dolezitym faktorom, ktory oyaiuje rozvoj mesta v oblasti cestovného
ruchu je prihrarinog’ regiénu,éo poskytuje priestor spolupraci a nadviazania naxigtujlce
aktivity cestovného ruchu v SirSom regione aj zanfaami nasej krajiny.

1.1.Priméarna ponuka

Primarna ponuka mesta Myjava je zastupena Gazdovsksprom, miuzeom SNR, sakralnymi
stavbami. V okoli mesta je primarna ponuka zastépprirodnymi a kultrnymi dantami
kopantiarskeho kraja.

Pre mesto Myjava je charakteristické zachovanididia ktoré predstavuju jeditiey fenomén
v kultarnej oblasti. Hlavhym nositem zachovavania a prezentaciedovych tradicii je
Gazdovsky dvor.

a) Kultdrne pamiatky
Co sa tyka kultrnych pamiatok v Myjave nie si zpsté v hojnom pae. NajstarSou
zachovanou stavbou jemsko-katolicky kostolv barokovom slohu. S jeho vystavboucala
Daniel Krman v r. 1697. Na kostole je t@ihts latinskym textom venovanym D. Krmanovi.
Novy evanjelicky toleratny kostol sa z#&al stavd v Myjave vroku 1784. Je postaveny
v barokovo-klasicistickom slohu.
Rovnako katolicky i toleradny kostolma i Turd Luka. Kostol, ktory je dnes vo vlastwéct
rimsko-katolickej cirkvi, bol postaveny vroku 161@& mieste, kde stal pévodny turolicky
dreveny kostol. Na jeho stene z vonkajSej juznajnst je umiestnena pamatna téduhovoriaca
0 zaloZeni Turej LUKy i o stavbe kostola.
Tolerartny kostol z&ali stava v roku 1792, ale vezu pre zle urobené zaklady thuseobra’.
Kostol bol dostavany v roku 1793 a zvonica v roBi4.



Na dolnom konci namestia v Myjave je zachovhnédova byvalého okresného kwaského sudu

z roku 1905, pod ktorou je podpisany vyznamny sghWwlilan Harmic, ktory v secesnom slohu
v r. 1910 rovnako vytvoril i budovu novej evanj&kg fary.

Dalej je to donpani Koléniovejzo za&iatku 30-tych rokov 19. stoi, ktory je sdas’ou muzea
SNR a cely je narodnou kultdrnou pamiatkou.

Raritou v Myjave jepomnik generala M. R. Stefanikacentre mesta, ktory bol postaveny ako
prvy v CSR. Slavnostne odhaleny bol uZ v roku 1921. Jetimggnos’ spaiva aj v tom, Ze sa
uchoval na pdévodnom mieste po vSetky roky. Po \miejastranke patri pomnik k vrcholom
eurépskeho kubizmu.

Najviac vyuZivany pre potreby kultdry, turizmu aédkk tradinej kultry je Gazdovsky dvor
ktory pochéadza z prelomu 19. a 20. stta@ bol plne zrekonStruovany v roku 2006.

Pre kultirne podujatia sa vyuZzivaju priestory kuighodomu Samka Dudika Gazdovského
dvora. Priestory evanjelického kostola sa vyuZivaglorganizovanie cirkevnych a hudobnych
podujati.

b) Turistika a cykloturistika
Oblag’ Malych a Bielych Karpat a Myjavskej pahorkatiny mdmoriadne vhodné podmienky
pre cykloturistiku. Su tvorené mnozstvom asfaltdvyomunikécii, ktoré vedu popri riekach,
napri¢ pohoriami alebo hlboko do dolin. Hlavni kostru loyias tvori Kopartiarska
cyklomagistrala, ktor4 vytvara spojnicu medzi Pdraza Zahorim. Okrem toho bolo
vyznaienych niekdko doplnkovych tras, ktoré spristugl najkrajSie zaujimavosti regionu.
Celkove je v oblasti vyziganych viac ako 400 kilometrov cykloturistickychdra
V celom kraji su vémi dobré podmienky aj na turistiku. Nachadza saiicero turistickych
chodnikov. Zné&enie a orientné tabule su dobre udrziavané turistickym klubost glne
vyuZivane turistami.
Blizkog’ tychto turistickych tras a oblasti k mestu a i@dpajenie na okolité turistické oblasti
poskytuje priestor dynamického rozvoja cyklotukigta turistiky zameranej na environmentéalne
aktivity.
Chybaju nauné chodniky, ktoré by zatraktivnili tento regiém pesSiu turistiku a cykloturistiku.

c) Vidiecky turizmus a agroturistika
Hlavnym faktorom pre rozvoj tejto formy je vlastuigliecke prostredie, ktoré moze shizako
vychodisko do rekremého prostredia, ako miesto zabezpea alebo uskutmenia pobytu
(napr. ubytovanie, sluzby), ako bwé miesto rekreacie a poznavania, pri forme agsuiky
dokonca aj zapojenie sa do pol'nohospodarskejrackesy vyroby. Takmer vSetky obce v okoli
Myjavy maju predpoklady takéhoto turistického vyigilebo toto zavisi v ziaej miere aj od
iniciativneho pristupu obecnych samosprav, miestmpgrnikatéov a obyvatéov.

1.2 Sekundéarna ponuka

Sekundéarna ponuka cestovného ruchu predstavujbyslkioré sa na rieSenom Uzemi poskytuju
a ktoré nadvéazuju na primarnu ponuku a vytvarajadexny balik cestovného ruchu.



Ubytovacie a stravovacie sluzby
V sEasnej dobe je Y&y problém s ubytovacimi sluzbami v meste Myjavacd® funkenych
ubytovacich zariadeni je viddom na rozvijajuci sa trh cestovného ruchdmiemaly.
V blizkom obdobi by sa mal otvéraj hotel v centre mesta, ktory rozSiri moznobtitavania.

Stravovacie sluzby takisto neposkytuju dostajo priestor na bezné stravovanie avo svojej
ponuke neprezentuju tradil gastrondmiu.

Tabu’ka¢. 1: Ubytovacie zariadenia v meste Myjava

Nazov zariadenia Kapacita Pozndmka

Spolaiensky dom 50 1620k

Gazdovsky dvor 8 1620k

SOUs — internét 50 16Z0k - cel@re | 100 16Z0k — p&as letnych prazdnin
ZSS pdn. - internat 30 16Zok — celatne | 90 1620k — pEas letnych prazdnin
Hotel Stefanik - Momentalne vo vystavbe
Penzion RV Bistro RuZka 25 1620k Momentalne vo vystavbe
Penzion Vajas, Trnovce - Momentalne vo vystavbe

Tabukac. 2: Ubytovacie zariadenia v primestskej reknegoblasti Stara Myjava

Nazov zariadenia Kapacita Poznamka

Chatovéa osada Nevedal, St. | 70 16zok — 13 chat

Myjava

Tabuka¢.3: ReStauréné zariadenia v Myjave

Nazov Kapacita Typ Poznamka

Vinéren pod veZou 70 vinate

Harmonia 20 kaviate v ponuke aj palacinky, zakusky

Snack-gastro-drink Andrea 38 fast food

Spolaiensky dom 70 + 28 terasa kaviarei a| moznos stravovania v oboch
50 jedalar

RV Bistro momentalne rozsiahla prestav

Pizzeria Cross 64 pizzeria

ReStauracia Neptun 100 reStauracia

ReStauracia Trnovce 70 + 40 teraga  reStauraci

Blue Bar 50 + 16 terasa] bar v ponuke aj bagety

Kolkaren u Freda 33 +48terasa bar v ponuke jedla na nhjdd

Pizzeria 40 pizzeria

Bufet Zeleznina stanica 40 + 12 terasa  bufet




Doplnkové sluzby:

Na rozvoji cestovného ruchu ako celku ana prerpéntdesta participujd mnohé kultirne
institlcia a organizacie - Gazdovsky dom v Tureké,UMyjavské osvetove stredisko, MUzeum
SNR, Mesto Myjava, folklérne subory Kopaiarik, Kopantiar, Kopa, Kyer a podnikatelia.
Vyznamné animéeé aktivity, ktoré vystupuju ako dolezité prvokaddtivity pre navstevnika su
kultirne podujatia. Z pravidelnych podujati su to:

* Folklérne slavnosti

* Vianocné trhy

* Michalsky jarmok

e Podujatia v Gazdovskom dvore (FaSiangy, Kogiarska svadba, Dupanie

humna, ...)
* Motokros
* Velka cena Slovenska v basketbale zien

Dalej s to mnohé podujatia konajlce sa nepravidespe. sflaz kolobeZiek, jazda horskych
bicyklov, ...

Doplnkové sluzby sa orientuju aj na Sportove vegzairelax. V meste sa nachadzaju Sportova
hala, fitnes Stadio, letné kupalisko, plavgr&olkéarer, bezeckd draha, tenisové kurtiadova
plocha, plaZzovy volejbal, futbalové ihrisko pri 11ZS, bowling, spinning centrum

a v neposlednom rade lyZiarsky vlek v Starej Myjave

Skéala dopInkovych sluZieb v Myjave iatdom na trendy rozvoja cestovného ruchu je na jnizse
arovni, chybaju poZovna bicyklov, volejbaloveé ihriska, Specializovanaqaga, v ktorej by sa
prezentovalo tradné umenie Myjavy.

Verkym nedostatkom v meste Myjava je nepritomnosristickej inform&nej kancelarie, ktora
by informovala dastnika cestovného ruchu o atraktivitach mestaatgého regionu.

Rekrea’na oblag’ Stara Myjava

Rekre&na oblas Stara Myjava sa nachadza 6 km od Myjavy na UpBiKQ Biele Karpaty.
Tato lokalita sa vo vyraznej miere vyuziva na pstekd rekreaciu motivovanu cyklistikou,
turistikou a vodnou nadrzou. Nachadza sa tam mwmozsikromnych chat, rekr&sou oblasou
vedie si€ znaenych turistickych chodnikov.

Vyhodou Starej Myjavy je aj moznoyuzZivania v zimnom obdobi, pretoZe sa tu nachadza
lyZiarsky vlek. Vybavenie strediska je dobré, \ppde nedostatku snehu je mozhasnelého
zasneZovania a takistodreeho lyZovania.

1.3Kultdra a Sport

Kultdru v meste reprezentuje Skala kultdrnych tasti, zdruzeni a mimovladnych organizacii.
V Myjave p6sobia vyznamné kulturno-vzdelavacie adenia ako je MUizeum SNR, Myjavské
osvetove stredisko, Dom kultira Samka Dudika, Gesdo dvor, Mestska kniznica, kino
Primas.



Myjava je znama ligovym basketbalovym, futbalovymoejbalovym klubom, popularne su aj
hadzana, karate, plavanie a iné. Je nutné vénpezornog k vybudovaniu novych Sportovisk,
ktoré vychadzaju z potreby novych trendov v oblggtrtov (napr. squash, ...).

Kultarne zariadenia
a) Muzeum SNR

Predstavuje vyznamnu kultdrnu inStiticiu. Bolo otr@ v roku 1968. ZaloZené pri prileZitosti
120. vyraia prvej Slovenskej narodnej rady, ktora v revalich rokoch 1848 — 1849 po prvy
raz zasadala v Myjave. Ma trvall expoziciu, kta&aobera 1. SNRag’ou objektu je aj dom
pani Koléniovej, v ktorom 1. SNR zasadala. Okremzefiych zbierok vytvara priestor na
organizovanie vernisazi a prezentovanie umenia.

b) Mestska kniznica

Vyznamnym verejnym zariadenim v meste je kniznka.v&Sej miere ja vyuZivana hlavne
de'mi a mladeZou. V tomto roku sad@la kniZnica internetizacie, &ev ramci projektu dostala
nove PC, ktoré mozu vyuZzitvavSetci ¢itatelia kniznice zdarma. Mestska kniznica takisto
poskytuje moznaspouzitia kopirky v pripade zaujmu.

c) Kulturny dom Samka Dudika

Dom kultary disponuje reprezentativnymi priestoraiéenymi na organizovanie divadelnych
a hudobnych predstaveni, koncertov, vystav a inkghidrnych podujati. PIni aj vyznamnu
spolatensku funkciu, pretoZze prave v tychto priestoroeh periadaju aj rézne plesy ainé
spolatenskeé stretnutia. V priestoroch kultirneho domaasareSuje€innog’ folklérnych suborov,
je domovom Z&kladnej umeleckej Skoly, mestskej ikicg, Myjavského osvetového strediskia,
BLUE Baru.

d) Gazdovsky dvor

Prezentuje tradné formy Zzivota, byvania, tradicii a zvyklosti 'pohospodarskej usadlosti
z rokov 1900 -1950 v myjavskom regione. Okrem legatennej prevadzky Gazdovsky dvor
ponuka pravidelné podujatia pre verejfidsazdy navstevnik sa tu moéze ptidaapriklad medzi
svadoldanov na kopaudiarskej svadbe, z@astnt’ sa zabij&ky, faSiangov, vEkonainej Sib&ky,
majalesu, dozinkov, dupania humna, dedgla peria, varenia lekvarui vyskasa si viazanie
myjavskych diegenskych rdnikov alebo si obligt myjavsky kroj. Pri tom si mdZe zatancdva
pri muzike a samozrejme, okoStdvadobré myjavské palené ainé regiondlne Speciality.
Myjavské osvetové stredisko, prispevkova organ&d@K, programovo zabezhge aktivity

v Gazdovskom dvore v Myjave - Turej Luke, ktory zeatuje tradiné formy Zivota a byvania

v myjavskom regidne Za20.storgia



e) PKO Trnovce

PKO Trnovce je situovany na okraji mesta Myjava si8tard Myjava. Oblasuz spada do
chrédnenej krajinnej oblasti Biele Karpaty. Nachadzatam reStauracia a vo vystavbe je aj
penzién. Miestu dominuje amfiteater, ktory je zasaddo prirodzeného svahu. Kazdore sa

tu konaju folklérne slavnosti a mnoZstvo inych pjadi, ktorym vyhovuje dandsprostredia.
Cely PKO je obkoleseny krasnym lesikom.

Kultarny Zivot v meste

Kultarny Zivot v meste sa predovSetkym dej¢aka spolupraci mnohych institacii (Mesto
Myjava, Myjavské osvetové stredisko, Muzeum SNRzisi@vé organizacie podporujuce
propagéciu cestovného ruchu), ktoré sa snaZia mezE nielen tradiny Tudovy prejav

a tunajSie zvyky, ale tiefudovo—umelecky prejav gasnosti. V meste aktivne pésobia hudobné
atanéné telesa orientované na prezentaciu &ragih prejavov ako su folklérne subory
(Kopantiarik, Kopantiar, Kopa, Kyer), fotograficky klub Lumen, ktory pravidelne orgzuje
vystavu fotografii. V meste pbésobi aj spolok vyhikov, ktory sa prezentuje vystavami
inStalovanymi v mizeu SNR. DéleZitéag’ou kultirneho Zivota v meste je amatérsky divadelny
subor Korbd, ktory pripravuje divadelné predstavenia a takigmriada v obdobi Vianoc
divadelny festival ,Vianoce v divadle“.

Atmosféru v meste vytvaraju kultirne podujatia,rétsl stag’ou spoléenského Zivota mesta.
Kalendar kultirnych podujati je kazdére napiany folklornym festivalom, tradnymi
jarmokmi a mnozstvom inych kultdrnych podujati €éstiutie heligonkarov, viagoy program
Od Adventu do Troch Kiav, ...)

Neoddeliténou s@ag’ou kultiry mesta su aktivity zakladnej umeleckeplgk ktord prezentuje

a rozvija kultarny prejav mladeze a ictitalov.

Vel'mi vyznamnou organizaciou zastreSujucu kultirnyoZiv meste jeCentrum tradi¢nej
kultary (byvalé Myjavské osvetové stredisko). Zakladnymlgmmisn Centra tradnej kultary je

v zmysle Osvetového zdkona napoméb@’avedomému rozvoju kultdry a osvety, na zaklade
zaujmov a potrieb atanov v podmienkach miest a obefioritou v jeho prezentaej ¢innosti je
Myjava - Medzinarodny folklérny festival - naj§gie podujatie s najdlhSou tradiciou, ktoré je
venovane tradnej kultire na zapadnom Slovensku. Centrum &regjikultiry zarove poskytuje
metodicku a odbornu starostlivogSetkym folklornym kolektivom a popri tom ich zggdia do
svojich aktivit. Nadregionalnu metodicki pomoc pgdsle v oblasti rozvoja tadeosti vo
folklérnych skupinach zapadného Slovenska. CTK paodie publik&nu ¢innog’ folkloristov,
ktori sa venuju vyskumu nasho regionu. Pripravugzentacie a vysiela kolektivy z regiébnu na
rbzne typy postupovych sgazi. Metodicky nepdsobi len v kolektivoch zaoberiajii sa
uchovavanim a rozvojom Zzivej tr&dej kultiry regidnu, ale aj Sirokej verejnosti. &mci
prezentanych aktivit strediska organizuje t&né Skoly a tansé domy regionalneho tatreého
folkléru a tak tieto regionalne tagree tradicie vracia tam odKiazisli — verejnosti.
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Sportové zariadenia a arealy

Velmi vyznamnym Sportovym prvkom je aredl Sportovdyhkde sa nachadza kryta plaviare
letné kupalisko, futbalovy Stadion, zimny Stadifimes Stadio, sauna, spinningalsie Sportové
arealy su stag’ou infrastruktary zakladnych a strednych Skol.¢d®oroka sa v meste kona
mnoho Sportovych podujati, z nich najvyznamnejSi n@tocross, dalej su to futbalove
a basketbalové stretnutia, Myjavska 50-tka, Salké&k®a a mnoho inych Sportovych udalosti.
TerajSie Sportové zariadenia potrebuji modernizadiampletizaciu o nové prvky.
Nedostatoné a znéne opotrebené su detské ihriska v priestoroch gbitaon, ktoré sa planuju
rekonstruove.

SWOT analyza potencialu CR v meste Myjava

Tabukad.3

Silné stranky

Slabé stranky

prirodny potencial

tradicie a zachovany myjavsky folkld
folklérny festival

potencial vyznamnych osobnosti a un
leckych skupin

mnozstvo mestskej zelene
kopantiarsky spbsob osidlenia vhod
na rozvoj agroturistiky

jedingnos’ Gazdovského dvora ak
typickej kopantiarskej usadlosti
blizkog” kupe’'nych stredisk — Pigany,
Smrdaky

vyhodné geograficka poloha — blizKg
hranic sSCR a Rakiskom — moznos
spoluprace
Siroké moznosti
Sportovy mestsky areal, cyklotrag
turistické chodniky, vodné ploch
lyZiarske stredisko v Starej Myjave
blizkog’ Verkej Javoriny a Bradla

pre Sportovanie

nedostaténa kapacita a kvalit
ubytovania a sluzieb CR

nedostaténa ponuka tradnych gastro-
nomickych Specialit

chybajuca oddychova zéna v centre me|
stagnacia primestskej rekteaj oblasti
neexistujuce agroturistické zariader
v Myjave a Turej Luke a nizke prepojer
na vzdialenejSie strediska

Ziadny uceleny marketing cestovné
ruchu, nedostatok propagg/ch mate-
ridlov

nekompletnos ponuky pre turistov

slabé moZznosti fakultativnych podujati
nedostatok zabavy — neexistuju zaba
centra

nedostaténa dopravna infraStruktlra n

kopaniciach
nedostatok  finatnych  prostriedkoy
u miestnych podnikatev v cestovnom

ruchu, nedostatok Gverovych zdrojov
slabd propagacia mesta a regionu
Slovensku a v zahrafii

sta

ne

e

na

- absencia turistickej inforntaej
kancelarie
- zastarané sluzby kapaliska
Prilezitosti Rizika
- napojenie na existujuce destindcie nedostatény zaujem obyvalistva o roz-

cestovného ruchu
implementécia marketingu CR

zdb6raznenie tradicif

voj CR

VYVOj a zmeny v samosprave

zmeny v ekonomickom a legislativngm
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- rozvoj vz'ahov a podpora podnikdtkej prostredi

sféry - konkurertné mesta a obce, regiony
- rozvoj mestského, konfer&mého a Sport - nevysporiadané majetkovo-pravne’aiay

tového CR - pokraovanie neriadeného rozvoja
- cestovnym ruchom prispiek stabilizacii turizmu

ekonomiky a zvySeniu zamestnanosti | - stroskotanie spoluprace medzi samo-
- vypracovanie  kvalitnych  projektov ~ spravou, podnikateni, zaujmovymi

a moznos ziskania finatnych skupinami

prostriedkov zo Strukturalnych fondov- nedostaténé vyuZivanie silnych stranok

a dotacii

- zdruzovanie sa podnikdt®s v CR

- rozvoj spoluprace prihratych re-
giénov

- moznosti agroturistiky v myjavskom
regione

- vybudovanie informéného a koordi-
naného centra ako aj inforr@ého
systému mesta

- prezentacia regionu na vystavach a inych
podujatiach

- vstup zahranych investorov v oblas
CR

2. Definovanie strategickych ci€ov

Strategicka vizia:
Mesto Myjava — centrum zachovania a prezentAgi®vych tradicii

Celkova vizia predstavujeiakavany stav rozvoja cestovného ruchu v meste Myjasasovom
horizonte 10 rokov.

Strategicku viziu sme pretransformovali do suUstatategickych cikov, ktoré je potrebné
realizova k naplneniu vizie. Za vychodiskové ciele povamge

- vybudovanie nového imidzu f@ého miesta cestovného ruchu mesta Myjava,
zalozeného na Sirokej ponuke atrakcii, vychadzag@xistujuceho potencialu
cestovného ruchu

- vypracovanie komplexného atraktivnheho produktuosestho ruchu pre Myjavu
a kopanéiarsky region
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Vychadzajuc zo silnych a slabych stranok a defingeh prilezitosti a ohrozeni si mesto Myjava
stanovuje dosiahnutie Ziadanej Urovnd'avev obdobi rokov 2007 — 2017. Tieto strategicladeci
boli schvalené Mestskym zastupggerom dha 25. januara 2007 v Navrhu rozvoja cestovného
ruchu v meste Myjava.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Strategické ciele invesfiného charakteru

Mesto Myjava ako stredisko mestského a konfarého cestovného ruchu v kontexte
historickych pamiatok, kultirnych moznosti a pomikch sluzieb.

Budovanie infraStruktliry cestovného ruchu - vybuatve cykloturistickych tras
a cyklochodnikov spojenych s opravou a rekonStoukcikomunikacii s vytvorenim
oddychovych miest (doéraz na cyklochodnik Myjava tar& Myjava), rozSirenie
turistickych chodnikov a zgani.

Vytvorenie hlavnej turistickej atrakcie - Gazdoysk/or — jeho dobudovanie, vytvorenie
turisticko-informa&nej kancelarie, rekonstrukcia rodinnych domov n@dezaéenie
ubytovania v sukromi, vybudovanie nawigého systému mesta.

Vyuzitie PKO Trnovce ako miesto pre aktivny oddyehlregione s prepojenim na
rekre&nu oblag Stara Myjava, dobudovanie rekéeaj oblasti s vyuzitim jej potencialu
v oblasti prirodnych podmienok

Dobudovanie Sporthotela ako centra Tloiej skupiny 3portového turizmu
a profesionalnych Sportovcov, dobudovanie Sportoveealu s vytvorenim zazemia pre
Sportovy turizmus.

Vytvorenie turisticko-informénej kancelarie ako akceleratora rozvoja cestoviriébbu

s komplexnou ponukou sluzieb a produktov.

Revitalizacia rieky Myjava s vybudovanim oddychovyaniest s prepojenim na
vybudovanie centralnej mestskej zony.
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Ciel'l

Mesto Myjava ako stredisko mestského a konfera@mého cestovného ruchu v kontexte
historickych pamiatok, kultirnych moZnosti a ponukanych sluzieb.

Vychodiska

Mesto Myjava ma nevyuzity potencial v oblasti mkétle a konferafmého cestovného ruchu.
Limitujacim faktorom vtomto pripade je maly kulho-pamiatkovy fond. Mesto nema
zachované historické jadro, v centre mesta je rh@torickych budov, zw&a su to sakralne
stavby.

Na strane druhej stoji sekundarna ponuka, ktordéspmguje balik sluzieb ponukanych pre
Uc¢astnika cestovného ruchu (reSt&néy ubytovacie, doplnkové sluzby a pod.). Vyhodolbipa
Myjavy (blizkog” hranic) dava priestor pre rozvoj formy cestovnglahu, ktora je na Slovensku
v z&iatkoch — konferetny cestovny ruch.

Problémom vSak zostava fakt, Ze ani sekundarnakaonaedokaze spltiotakavania tastnika
cestovného ruchu, pretoZe v pripade konf&mého cestovného ruchu je treba poskyfova
kvalitné ubytovanie so Standardom aky si vyZadufgchodny cestujuci resp. ¢@stnik
konferencie. Predpokladame, Ze novovznikajlce peyzbudi spiat’ tito poziadavku.
Zodpovedajlce priestory pre konanie konferenciimmhli sdnat’ priestory v kultrnom dome
Samka Dudika. Takisto by bolo vhodné, ak by takgmriestormi disponovali penziény, ktoré
su momentélne vo vystavbe.

SWOT analyza mestského a konferaimého cestovného ruchu

Silné stranky Slabé stranky
- strategicky vyhodn& poloha mesta - slabé prepojenie na hlavné cestné
v blizkosti Statnych hranic a Zelezniné siete a uzly
- velky historicko-kultarny potencial - malo historickych budov a zly stav
a zachované tradicie existujacich
- dostavanie priemyselného parku - Uzka spolupréaca institucii v CR
- vhodné prostredie pre rodinnu turistiku
PrileZitosti Rizika
- VvyuZitie existujuceho kultirno- - ziskanie potrebnych fingnych zdrojov
historického a prirodného potencidlu| - celkova zmena pristupu obyvebe
Vv rozvoji aktivneho cestovného ruchu k traveniu vénéhocasu
- rozvoj sluzieb a podnikalekych - zmena vedenia samospravy
aktivit v oblasti
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Ciel'2

Budovanie infrastruktdry cestovného ruchu - vybudowanie cykloturistickych tras
a cyklochodnikov spojenych s opravou a rekonStrukoiu komunikacii s vytvorenim
oddychovych miest, rozSirenie turistickych chodnike a zn&eni

Priorita: cyklochodnik Myjava — Stara Myjava

Vychodiska

Okolie Myjavy ma mimoriadne vhodné podmienky preklouristiku. Regionom prechadza
mnoZstvo cyklotras. NajfrekventovanejSia cesta lypavy do rekreénej oblasti Stara Myjava,
kde je vletnom obdobi Vké mnozZstvo cyklistov a takisto mnoZstvo aut, takédinym
vychodiskom ako dociglibezpé&nog’ pre cyklistov je vytvorenie cyklochodnika.

V siasnosti je v realizacii vytvaranie doplinkov v podaidpd@ivadiel pre cyklistov, panelov
S mapami Uzemia s vyzéenim cyklotrds a pamatihodnosti v regione v spdlcips okolitymi
obcami.

V regione existuje pomerne slusnad ponuka turistbkghodnikov, ktoré maja udrZiavané
znaenie. RozSirenie ich siete by pomohlo k ickiS& atraktivite ako aj vybudovanie rdzaani

a informa&nych tabli, ktoré by podavali informacie o okoli, miestnychtrastivitach

a podujatiach v region®al3im rieSenim ako pritiahfitudi do nasho regionu v ramci turistiky
(cykloturistiky) je vytvorenie turistickych néoych chodnikov resp. chodnikov s tematickym
zameranim. Turisticky chodnik by mohol wesak, aby turista (cykloturista) prechadzal
miestami, ktoré spolu savisia napr. miesta, kt@&aa udalosti z r. 1848, udalosti z druhej sv.
vojny alebo miesta, ktoré suvisia s palenim sligevi

Co sa tyka oddychovych miest, tych v naSom mest jai véa, takZe citom je ich
vybudovanie, tak abydastnik cestovného ruchu mal mozhaa pri prechadzkach mestom,
zastaw, posedié a W’aka inform&nym panelom dozvediesa viac 0 meste, podujatiach a pod.

SWOT analyza budovania cykloturistickych tras a cykochodnikov

Silné stranky Slabé stranky
- dostupnos rekre&nej lokality - nedostaténé vyuZzivanie potencialu
- prirodny potenciél a zachované Zivotné lokality
prostredie - neexistujuce doplnkové sluzby
- existujuca spolupraca medzi obcami - napojenie sa na existujuce atraktivity
- atraktivnos lokality Stara Myjava - nesystematické udrziavanie
- komunikécie vhodné pre cykloturistov a skvaliiovanie cyklotras
- existujuca sieturistickych chodnikov - neprepojenie cykloturistiky a turistiky
- oblag’ s peknymi vyliadmi - potreba pravidelnej udrzby turistickych
- r6zna nardnog’ chodnikov tras
PrileZitosti Rizika
- tvorba nadnych cyklochodnikov - nedostatok finatmych prostriedkov
- rozvoj vz'ahov s obcami (komplexné - neprijatie miestnym obyvaitstvom
rieSenie cykloturistiky v rdmci regionu) - legislativa a postoj Statu k cykloturistike
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rozvoj foriem cestovného ruchu

s dérazom na zachovanie zivotného
vybudovanie rozfadni

vybudovanie organizovanych ohnisk
osadenie informaych tabi
vybudovanie n&tnych chodnikov
vychova k ochrane Zivotného prostredi
prostredia

mozZnog vyuzitia Uzemia na réznu
nara:nog’ cykloturistiky + rodinnej
turistiky

je))
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Ciel'3
Vytvorenie hlavnej turistickej atrakcie - Gazdovsky dvor — jeho dobudovanie
a vybudovanie pricestného hostinca, rekonStrukcieodinnych domov na zabezpé&enie
ubytovania v sukromi, vybudovanie navigédného systému mesta

Vychodisk&a

Hlavnym turistickym ladkadlom, aky Myjava ponuka (g@azdovsky dvor. Je ukazkou Zivota
a tradicii v myjavskom regiéne. Konaju séaom podujatia, ktoré prezentuju zvyky nasho kraja
a do ktorych sa mdézucastnici cestovného ruchu zapéj@&azdovsky dvor ponuka mozZnosti
prehliadky usadlosti, usporadivaju saom rdzne reprezentativne akcie mesta a takisto tu
existuje moznas objednania si miestnosti s mozties prenocovania, stravovania a pod. Jeho
ponuka sa déa roz&iro vystavu krojov s moznésu ich zapoZiania.

Tento rok sa rozsirila ponuka programu o Dozinkykforych sa vyuzilo aj pole ¥asti Padelky,
kde boli ukazky prac vykonavanych na poliach.

Dalej sa planuje vystavanie peci n@gmie chleba ako atrakcie pr&agtnikov cestovného ruchu,

kde uvidia tradiny sp6sob p&nia a samozrejme ho mbZu aj ochdtresp. ki si ho.

Vybudovanie pricestného hostinca s ponukou ubyiavastravovania je vybornou prileZifos

pre Gazdovsky dvor ako aj pre mesto Myjava. RdaSiy sa ponuka ubytovania a samozrejme
zvySil by sa tym aj piet prenocovani v meste. Je dobré, @kstnik cestovného ruchu méa
moznos$ ubytovania v mieste podujatia. ZvySuje sa tym jgobodlie, ma wSi priestor na
relaxaciu a hlavne sa tym zvySuje atraktivita naiest

Spbsob ubytovania na sukromi momentalne nie jeSemaregione bezny, ale je to jedna
z najlepsich foriem rozSirenia ponuky ubytovaniablasti Myjavskej pahorkatiny a rozvoja
vidieka. Dolezita je aj osveta a informovanabyvat&ov o moznosti ponukania ubytovania na
sukromi.

Vzhradom k tomu, Ze informovand® turistickych atrakciach je v naSej oblastl'me nizka, je
potrebné vybudovainformainy systém, ktory bude navigavaiastnikov cestovného ruchu
k vSetkym miestam a podujatiam, ktoré izeh primarna a sekundarna ponuka atym zvysi
navstevnosregionu. Navigéné tabule by mali liyumiestnené pri hlavnych cestnyidhoch.

Velkym problémom Gazdovského dvora je, Ze nema stardosiele, ktoré chce v nasledujicom
obdobi dosiahnu RieSenim by boElovek, ktory by sa staral o chod Gazdovského domu z
hradiska marketingu a komunikoval s cestovnymi kkEm@emi, vyhHadaval by aktivne
navstevnikov a rieSil by s kompetentnymi osobaro jeozSirenie o uz spominanud usatilagej
d’alSie vyuZitie. M6Ze to v buduicnosti osoba, ktord budethma starosti chod TIK.
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SWOT analyza

Silné stranky

Slabé stranky

vyhodna poloha v Turej Luke
zachované Zivotné prostredie
doplnkové sluzby

autentické prostredie

existujuca sie turistickych chodnikov
prirodny potencial, pamiatky

oblag’ s peknymi vyliadmi

moznos ponuky v ktorejkdvek obci
Siroké si€ cyklo a turistickych tras
mnozstvo  kultirnych  a spalenskych
aktivit

vysoka preferencia Uzemia vikendovy
turistami z hlavného mesta

mi

naviga&né zngenie

vzdialenos od ubytovacich zariadeni
slaby marketing a propagéacia zariadeni
technicka nepripravents

povedomie obyvatev

odkupenie budovy na pricestny hostine
vysporiadanie vlastnickych vahov
finanéna narénog’

technickeé rieSenie rekonstrukcie

Prilezitosti

Rizika

tvorba novych sluzieb

propagacia orientovana na region
podpora obyvatistva v zaujme

0 uchovanie tradicii

vybudovanie krojovej dielne
pozicovna krojov

mMozZnos prepojenia s cezhramymi
zariadeniami

vybudovanie rozfadni
vybudovanie organizovanych ohnisk
osadenie informaych tabdi
vybudovanie natnych chodnikov

spolana propagacia v TIK

ziskanie potrebnych fingnych zdrojov
zmena legislativy
posilnenie  konkureimého
Vv regione

neprijatie miestnym obyvaltstvom
finanéné zabezpeenie

prostrediz

1S4
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Ciel'd

VyuZzitie PKO Trnovce ako miesto pre aktivny oddychv regione s prepojenim na
rekreaénu oblag’ Stard Myjava, dobudovanie rekred@nej oblasti s vyuzitim jej
potencialu v oblasti prirodnych podmienok.

Vychodisk&a

V momentélnej situacii je PKO Trnovce vyuzivanavhia pa&as folklornych slavnosti a inych
podujati poriadanych mestom Myjava. Mimo tychto gati je PKO navstevovany domacimi
obyvatémi s cidlom oddychu. V arealy sa nachadza aj penzion, kmmpomentalne vo faze
vystavby. Ciéom je vyuZzi plochy v PKO tak, aby ponukali navstevnikom vyigZisvojho
vol'ného ¢asu. Uprawi prostredie tak, aby ponudkalo viac moznosti obyimate mesta

i prilahlych obci na aktivny odpmok vSetkych skupin obyvd®va (matky s d&ni, turisti,
mladez, ...) DolezZité je sa zaméraa zachovanie prirodného charakteru miesta aHegmérastu.
Zaujimavé by bolo vyuZiho napr. na spoznavanie drevin tak, Ze by sa\krdmm umiestnili
tabu’ky s popisom a vhodné by bolo aj vysadié dreviny. V takomto pripade by bolo miesto
zaujimavé aj pre Skoly a samozrejme pre vSetkytcini kavstivia PKO.

Lokalita Stara Myjava mé Vky potencial v cestovhom ruchu. Ponuka podmienkuZitia
takmer pdas celého roka. V letnych mesiacoch sem patriatii@i cykloturistika, oddych pri
vode, vodné Sporty, loptové hry. V zimnych mesidicoozvija svoje aktivity prevadzkovdite
lyziarskeho vleku adastnici cestovného ruchu sa tiez mézu vetitrehiu na lyziachCo sa tyka
ubytovacich zariadeni, hotel Eurolandia je vyuzaletskymi tabormi a Skolami v prirode,
chaty su v prenajimané alebo vyuzivané magjiteV case, k€’ bude mé aj mesto Myjava svoje
ubytovacie zariadenia, tie mézu pontikdopravné sluzby pre svojich hosti, aby im mohli
ponuknu atraktivity rekre&nej oblasti Stard Myjava v spolupraci s obcou.

Prepojenie mesta prostrednictvom cyklo i peSegtilisi s rekre@nou oblagou.

DalSou mozna®u ako zlepdi ponuku v primestskych zénach je vyuZivanie vodmjrze
Brestovec na pogiavaniecinkov alebo na usporaduvanie’aii v rybolove.

Silné stranky Slabé stranky

- dostupno$ z centra mesta - dasavyuzivalen v dobrom péasi

- areal v prirode - nizky zaujem spoluprace obci v rdmci

- VvyuZiva sa ako prirodné kino katastralneho Uradu

- prirodny potencial Starej Myjavy - nedostatok resp. absencia toaliet a iného

- vodna nadrz socialneho zazemia

- les - nedostatok celotmych aktivit

- turistické chodniky - slaba organizacia a udrzba celého arealu
- malé moznosti obce Stara Myjava na

rozvijanie oblasti
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- nedostatok parkovisk

Prilezitosti

Rizika

mozZno$ vytvorenia naénych
chodnikov, naénych tabi

zastreSenie pédia

vytvorenie organizovanych ohnisk a tyi
vyuzitie SirSej verejnosti

podpora osvety Zivotného prostredia
dobudovanie stravovacich zariadeni
dobudovanie Sportovisk

vybudovanie natnych chodnikov
usporaduvanie podujati (Sportovych,

kultirnych)

- vlastnici pozemkov

- nedostatok finatnych prostriedkov

- neprijatie miestnym obyvattstvom

- legislativne problémy

- rézne zaujmy individualndssubjektov
CR
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Ciel'5

Dobudovanie Sporthotela ako centra ciovej skupiny Sportového turizmu
a profesionalnych Sportovcov, dobudovanie Sportovéharealu s vytvorenim zéazemia pre
Sportovy turizmus

Vychodisk&a

Dobudovanie Sporthotela by mestu pomohlo vo zvyabgfovacej kapacity, nakko v Myjave

je v sitasnosti problém s ubytovanim. fadom k tomu, Ze hotel je momentéalne vo faze hrubej
stavby, je treba na dostavanie a spustenie jehaagriy véa finartnych prostriedkov a dlhy
¢asovy horizont.

Vzhradom k umiestneniu hotela v Sportovom arealy, zamemesta je jeho vyuZivanie pre
Sportovcov na sustredenia, tréningy, turnaje.

Silné stranky Slabé stranky
- komplexnos Sportového areélu - hotel je vo faze hrubej stavby
- poloha na okraji mesta - zhorSujuci sa stav stavby vplyvom
- blizkog’ PKO Trnovce poveternostnych podmienok

- - nutné Upravy interiéru a exteriéru oproti
povodnému projektu

Prilezitosti Rizika

- moZnos$ zamerd cestovny ruch na - ziskanie potrebnych fingnych zdrojov
Sportovy turizmus vandalizmus

- dobudovanielalSich Sportovisk legislativne zmeny

- moderniz4cia existujucich technické normy

- zastreSenie zimného Stadionu

- vybudovanie squashového ihriska

- rekonstrukcia letného kupaliska a kryte
plavarne

- poZzicovia Sportovych potrieb

- rozSirenie cezhratnej spoluprace
v oblasti Sportu

—
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Ciel'6

Vytvorenie turisticko—informa ¢énej kancelarie ako akceleratora rozvoja cestovného
ruchu s komplexnou ponukou sluzieb a produktov

Vychodiska

Absencia turisticko-informanej kancelarie v Myjave je problémom, pretoZze reéwsdik, ktory
pride do mesta, nema Ziadne informacie o mestepjpimch a mozZnostiach. Ké&e na
prevadzkovanie TIK je najvyhodnejSi priestor, ktggyumiestneny na prizemi budovy v centre,
najvhodnejSim miestom bude polyfumié budova na novovybudovanej autobusovej stanici,
pretoZze tam bude najvysSia koncentracia navstevniktavnou udlohou Tik bude poskytovanie
informécii o meste, propagécia mesta, regionu, aiki kultirnych a spotenskych akciach.

Ulohy Turistickej informa énej kancelarie vo va’ahu k zakaznikovi

» poskytovanie informacii

/poskytovanie bezplatnych informacii o moznostiabitovania,
stravovania, doplnkovych sluzieb, o0 moznych atr@dtj o regione
a pod.; poradenstvo pre hosti /

» rezervovanie ubytovania
/moznos poskytnd rezervovanie vo vSetkych kategériach ubytovaci ch
zariadeni , hlavne vSak ubytovanie na sukromi enzipnoch/

» itinerare, dopravné sluzby, sprievodcovské sluzby

/vytvaranie a planovanie itinerarov, mozniasstavenia navstevnikovi
plan jeho cesty, poskytdinformécie o doprave, napontbdzaobstara
cestovné listky, prip. zabezfieprendjom auta alebo taxi, zabesge
sprievodcovské sluzby v réznych jazykoch/

» vstupenky na podujatia

/predaj vstupeniek na kultirne podujatia miestneimywatéd’'stvu

i navstevni kom, na Specialne podujatia, na vydepyehliadky so
sprievodcom, predaj povoleni na rybolov a pod./

» predaj
/mapy, knizny sprievodcovia, suveniry, jatinice a pod./

» zmenarenské sluzby
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» manazeérske aktivity

/iniciacia kooperacie medzi subjektami CR v mest@odporu tvorby
z&zitkovych balikov sluzieb; hodnotenie zariadesglgytujdcich sluzby
pre hosti a ich propagacia v ramci propggyah aktivit mesta/

» celkova starostlivad o hog’a
/iniciovanie, organizovanie a sprostredkovanie aiimjch programov
pre hosti a tvorba ndhradnych programov/

» doplnkové sluzby
/sluzby spojov, kopirovanie, internet, Uschawatozin, propadgay
vylep a pod./

Ulohy Turistickej informa &nej kancelarie vo va’ahu k cestovnému ruchu

» propagécia strediska cestovného ruchu

Jedna z najdélezitejSich uloh. Patri sem spolugréceabezpéovani
a zabezp&enie propagacie strediska cestovného ruchu v Uzkej
spolupréaci s podnikatskymi subjektami, s verejntsu, so
zriad’ovatd’'skou samospravou a so Statnou spravéag’ina
veltrhoch, workshopoch a pod.

» manazment strediska cestovného ruchu

Téato uloha suvisi s koordinaciou vSetkymhnosti tykajucich sa
cestovneého ruchu, spolupraca pri tvorbe koncepeiaja, prieskum
cestovného ruchu, spracovavanie stanovisk a vyja#i&alSiemu
rozvoju cestovného ruchu a pod.

» praca s verejnagou

TIK sa vé’kou mierou podia na vytvarani wahov s verejna®u,

s miestnym podnikatskym sektorom, so samospravami a institiciami
Statnej spravy, s organizaciami tretieho sektofdeita uloha je

v podpore a tvorbe partnerstiev a v tvorbe pozéjiyublicity strediska
ako atraktivnej destinacie cestovného ruchu. Dfilailohu je

vychova obyvatkstva k cestovnému ruchu. TIK by mala’tay
sprostredkovat®m pre podniky cestovného ruchu v meste.

» zabezpéenie distribucie

Distribucia produktov cestovného ruchu je jednaapglolezitejSich
aktivit turistickej informé&nej kancelarie, ktord ma za ulohu aj
zabezpéenie marketingovych aktivit.

» administrativa TIK
Téato tloha nepriamo suvisi s podporou rozvoja eestioo ruchu. Tyka
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sa zberu informécii a tvorby databaz, pripravysprénnosti,
odpor&aniad’alSieho rozvoja, p@zné operacie suvisiac€ianog’ou

a aktivitami TIK-u, vedeniedlovnictva, sledovanie efektivnosti
aktivit, zber Statistickych udajov o navstevnosgionu, strediska,
jednotlivych atrakcii a pod., vyhdavanie a Struktdrovane suvenirov,
spomienkovych predmetov, ich nasledné obstaraveyiadavanie
partnerov na spolupracu a pod.

Silné stranky Slabé stranky
- TIK zriadeny mestom - otvaracia doba
- Technické vybavenie - personalne obsadenie
- propagéacia -

- bezbarierovy pristup
- prepojenos na si€ TIK
- umiestenie TIK

Prilezitosti Rizika
- rozvoj doplnkovych sluzieb - neprijatie miestnym obyvatstvom
- vytvaranie a podpora partnerstiev - nedostatok financii na prevadzku
nadregionalneho charakteru - zmena legislativy
- komunikécia s verejngsu - nezaujem spoluprace podnikikého
- tvorba inform&ného systému a tretieho sektoru
- ponuka komplexnych ponukovych - skomercionalizovanie TIK

balikov
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Ciel'7

Revitalizacia rieky Myjava s vybudovanim oddychovyb miest s prepojenim na
vybudovanie centralnej mestskej zony

Vychodisk&a

V sEasnosti je schvéleny projekt na revitalizaciu riedyjava, ktory sa zaoberd Upravou
mestskéeho toku rieky Myjava, ktora bude zabéapa’ protipovodiovd ochranu a zaroxiebude
vhodnou siag’ou oddychovej zony centra mesta.

Silné stranky Slabé stranky
- projekt je schvaleny - spolufinancovanie mesta
- financovanie z Norskeho finaneho - udrzaténog’ projektu

mechanizmu

PrileZitosti Rizika
- zvySenie navstevnosti - legislativne problémy
- mozno$ rozSirt’ ponuku doplnkovymi - neprijatie od miestneho obyviistva
sluzbami - tlak (BVS, Povodie) na samotny sp6sob
- vytvorenie atraktivneho Gzemia pre realizacie projektu

obyvatéov a navstevnikov

- pozitivnym spdsobom ovplywuje
Zivotné prostredie so zaujmovymi
skupinami v meste
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3. Marketing

Cela tvorba marketingového plan ajeho jednotlivyxdstrojov vychadza z koncepcie rozvoja
cestovného ruchu a odradZa podstatu marketingovéka. ednotlivé prvky marketingového
mixu sU niZSie rozpracovane.

Marketingova znacka, budovanie imidzu
3.1Marketingova znaka:

Marketingovéa zneka sa pouziva pri @eni destinacie cestovného ruchu tak, aby sa odlidmd
ostatnych destinacii.

Budovanie zn&y je vytvaranie ,pozadia“ ziay tak, Ze sadastnikovi cestovného ruchu pod
pojmom MYJAVA vynara utity obraz o kvalite produktu, jeho atraktivitacislazbach.
NajvhodnejSou marketingovou zZtk@u prezentujlcou cestovny ruch mikroregionu Myjaga
vzt'ahu k vnutornému a vonkajSiemu prostrediu, ktosiugauje vSetky lokality, atraktivity,
sluzby a podava ucelenu charakteristiku je samoézpv mesta.

MYJAVA
Nazov MYJAVA obsahuje v sebe odkaz na histériu ¢ceshos. EXistuje tu wity stupei
poznania tejto zriky hlavne v spojeni s folklérnymi slavniasni. Treba dociefi aby nazov
mesta Wud’och evokoval aj spojenie s Gazdovskym dvorom, &kedn s vhodnymi
podmienkami na cykloturistiku, ...

3.2Marketingovy slogan

Marketingovy slogan sa pouZiva ako rozsirena atéra marketingovej zi&y, ktora navodzuje
atmosféru momentu, je ddjpijucim znakom.

»Myjava — mesto s folklornym srdcom*
je to odkaz na to, &m je naSe mesto spaté a akou cestou by sa mala’uBestou uchovavania
a prezentaciéudovych tradicii.
3.3Imidz
ImidZ mesta je celkovy obraz o meste, ktory vytjarmarketingova zrikka, marketingove
slogan a ostatné vizualne nasilmidz je dlhodoby efekt, ktory vytvara pocitjelm a zanechava
stopu v podobe vSeobecnej predstavy a charakkgristidestinacii cestovného ruchu a jeho

kvalite.

Nosiémi imidZzu mesta su:
- marketingova znka
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- marketingové slogany

- propagé&né materialy

- lokalnatld a TV

- kultarne, Sportové a iné podporné aktivity
- samosprava, jej predstavitelia

- miestne obyvat&stvo

Vychadzajuc z historie, kultirno-pamiatkového foradm pomaly sa rodiacej ztky a sloganov
je najvhodnejSie budovamidz v oblasti cestovného ruchu ako:

...destinaciu mestského cestovného ruchu s orienta@ kopanfiarsku historiu s odkazom na
tradicie al/udovu tvorbu. Mesto, kde sa navstevnik stretnéjenpmou atmosférou, méze si
posedi€ v prostredi zelene, zaZzpanoramatické vylady na prekrasny kopafiarsky kraj,
obcerstvi’ sa, zajessi. Popri tom mdZe zazidzne kultirne podujatia a atraktivity zamerané na
cestovny ruch

V praxi to znamena ujednétivSetky nosie imidZzu mesta v oblasti grafiky, kvality, formy
prezentacie a pod. Tak, aby sa dosiahol Zelanypyspodobe jednotného imidzu.

3.4 Segmentécia trhu cestovného ruchu

Z hradiska orientacie na zékaznika je potrebnédwytgriority, na ktoré sa budu viazd'alSie
aktivity, t. j. segmentovwatrh z Hadiska @astnikov cestovného ruchu a na zaklade ponukanych
produktov vytypové tie segmenty, ktoré dokaze uspokoji
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Segmenty trhu

Deti a rodiny s de&’mi

(rodiny i organizované skupiny,

tabory, vylety)

Mladsi U€astnici cestovného
ruchu alebo astnici zamerani
na aktivnu dovolenku

Vekovo starSi ®astnici
cestovného ruchu alebo
U¢astnici zamerani na
pasivnu dovolenku

Seniori
(jednotlivci i organizované
skupiny seniorov)

Miestne regionéalne
obyvatd’stvo
(obyvatelia
Z okolitych miest
a obci, ktori nemaju
trvalé bydlisko na
GUzemi mesta)

miestne atraktivity CR
kapaliskd, ihriska

kultdrne podujatia pre defi
lokalneho vyznamu (aktivity
CVC a pod)

- miestne atraktivity
cestovného ruchu

- vodné Sporty, kapaliska,
Sportové arealy

- kultarne podujatia a aktivity
lokalneho vyznamu
(Vianoené trhy, Folklérne
slavnosti a pod.)

- gastrondémia, posedenie nd
terasach

- parky a oddychové zény

- turistika, cykloturistika

1

Sportovo-relaxéné vyzitie
gastronomické sluzby
posedenie v centre mesta
oddychové miesta a parky
kultdrne a spoléenské
podujatia lokalneho
vyznamu

parky a oddychové miest
kultdrne podujatia
lokalneho vyznamu

Regionélne
obyvatd’stvo
(obyvatelia SirSieho
regiéonu
presahujliceho
rdmec okresu)

miestne atraktivity CR
kapaliska, ihriska

kultdrne podujatia
regionalneho vyznamu

- Sportovo-relaxené aktivity
a doplnkové sluzby

- prechadzky mestom

- prehliadka kultdrnych
pamiatok

- turistika a cykloturistika

- kultdrne a spoleenské
podujatia regionalneho
vyznamu

- gastrondmia

Sportovo-relaxéné
vyuzitie
gastronomické sluzby
miestne Speciality
prechadzky mestom
oddychové miesta a parky
kultirne a spoléenské
podujatia regionalneho
vyznamu

kultdrne podujatia pre
seniorov regionélneho
vyznamu

poznavacie pobyty

1Y

Obyvatelia celej SR

dovolenky pri vode,
doplnkové sluzby
tdborové, ozdravné pobyty
prehliadky mesta

a kulturnych pamiatok
gastronomické sluzby

- Sportovo-relaxéné aktivity
a doplnkové sluzby

- prechadzky mestom

- turistika a cykloturistika

- vodné Sporty

- gastrondmia

- kultdrne a spoléenské
podujatia nadregionalneho
vyznamu (Folklorny
festival a pod.)

Sportovo-relaxéné
vyuZzitie
gastronomické
miestne Speciality
prechadzky mestom
oddychové miesta a parky
kultarne a spoléenské
podujatia nadregionalneh
vyznamu
zajazdy

sluzby

o

poznavacie pobyty
gastronomické sluzby,
miestne Speciality
prechadzky mestom
kultdrne a spoléenské
podujatia nadregionalneh
vyznamu

()

Zahrani éni
Ucastnici CR

medzinarodné tabory
Studentov

- prechadzky mestom
- prehliadky kultarnych
pamiatok

- gastrondmia, miestne

gastrondémia, miestne
Speciality
Gazdovsky dvor

organizované skupiny
a poznavacie vylety
kratkodobého charakteru

prechadzky mestom
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Speciality
aktivny oddych na
Gazdovskom dvore

gastrondémia, miestne
Speciality
turistika
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3.5 Marketingovy mix
3.5.1 Produkt

Zakladnym predpokladom rozvoja cestovného ruchiefoeom mieste je existencia primarnej
ponuky. V pripade mesta Myjava ponuka i2ah kultirno-historicky a prirodny potencial a
organizované podujatia.

Mesto Myjava je bohaté na zachovavanie tradicia &uwtarne dedistvo. Nevyhodou je mala
pritomnos historickych budov.

Délezitou ¢ag’ou primarnej ponuky su organizované podujatia. iRégy segment trhu byvaju
prave organizované podujatia primarnym dovodafasti na mestskom, pripadne primestskom
cestovnhom ruchu. Ponuka organizovanych podujatiesten Myjava je bohata a pestrd,
nagastejSie sa organizuju kultirne a Sportové podujMiedzi tradiné kultirne podujatia patria
Folklorne slavnosti, Vianmeé trhy, FaSiangy, Michalsky jarmok

Primarnu ponuku, ktora vyvolav&ag’ na cestovnom ruchdialej dotvara prirodny potencial.

Sekundarna ponuka predstavuje vSetky druhy zaradeoré sa ponukaju ¢astnikom
cestovného ruchu. Ide najma o sluzby ubytovacistraaovacich zariadend’alej sem patria
cestovné kancelarie.

Mesto Myjava mdze ponukidw ramci CR dva zakladné typy produktov:

* mestsky cestovny ruchktory zalina:
- prehliadky mesta
- prehliadky kultdrnych, historickych a technickycanpiatok
- atmosféru mesta, odpook v parku, na terasach reStauracii
- gastronomiu, Speciality mesta
- Sportovo-relaxéné sluzby
- sluzby konferetného cestovného ruchu
- kultdrne podujatia

Mestsky cestovny ruch je kratkodobého charaktetwpo(&astnika v destinacii CR. ¥&inou
sa tyka navstevnikov, ktori mestom prechadzajaystiviiom jeden de alebo vikend.

» rekrea¢ny cestovny ruchako produkt zatha:
- turistiku
- cykloturistiku
- vodné Sporty, kupaliska
- rybolov
- agroturistiku
- zimné Sporty
- aktivny oddych v Sportovych zariadeniach

Tento typ je orientovany na okolie a prirodné pexmie s dérazom na dlhSi pobytastnika
cestovného ruchu v destinacii. Poznavacie z4jaabtgry, rodiny s dami, dovolenkéri a pod.
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3.5.2 Distriblcia

Produkty v cestovnom ruchu nepodliehaju ttagin kanalom ako klasické produkty, ale
predavaju sa priamo v mieste formou poskytovanidisb. Pri predaji — poskytovani sluzieb sa
za ,miesto” v marketingovom mixe povazuje lokaladebo konkrétny bod — miesto, kde je
sluzba vykonavana — kde jdastnik cestovného ruchu vyuziva, spotrebuva.

Jedinym z moZnych distriBaych kanélov cestovného ruchu je v skutwsti predaj produktu cez
cestovnu kancelariu resp. agentdru.

3.5.3 Marketingova komunikacia

Marketingova komunikacia je najdolezitejSeag’ou marketingu cestovného ruchu. Vytvara tzv.
most medzi zadkaznikom —¢a@stnikom cestovného ruchu a destinaciou cestovnétitu vo
forme prezentécii, vizualizacie, stimulacie navststi a pod.

Reklama — propagéacia

Predstavuje Sirenie aného obrazového, textového alebo audiovizualnehtermalu, ktory
vykred'uje potencionalnemu navstevnikovi obraz o destir@stovného ruchu a zodpoveda mu
na otazku pré by mal navstivi prave tato destinaciu. Pri jej nakladnosti ma védiku mieru
dosahu a oslovi Vky potet respondentov. Reklama popisuje produkt a jelastwbsti a teda
zahma:

- tlacené letdky, bulletiny, propayaé materialy o historickych, kultdrnych
a technickych pamiatkach

- kalendare

- darkekové predmety

- informacie o okolitom prirodnom prostredi

- propag@né materialy o poskytovanych sluzbach v destinéestovného ruchu
v oblasti gastronomie, ubytovania a dopinkovyclzigi

- informacie o kultarnych aktivitach regionalnehoadregionalneho vplyvu

- informacie o Sportovo-relagaych moznostiach

- reportaze a uputavky v médiach (TV, rozhlas, irg8rn

- platené inzeraty (katalogy, cestovné lexikony a.pod

- (O¢a¥ na vétrhoch cestovného ruchu

Public relations

Vztahy s verejna®u sU jednou s moznosti ako dosiahozitivny imidz a podpoti predaj
produktu cestovného ruchu. Vysledkom budovaniaipublations su pozitivne ohlasy verejnosti
na kroky a aktivity samospravy.

Vztahy s verejnad®u zatinaju:
- vztahy s miestnym obyvdistvom
- vztahy s podnikafiskou obcou
- vztahy s pravnickymi osobami
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Nastroje budovania public relation:
- komunikécia s obyvafetvom osobne alebo cez lokalne meédia formou
publikovaniaclankov, diskusii a pod.
- komunikacia s podnikafekou obcou formou spoluprace, poskytovania
informécii, alebo organizovani réznych konferenggminarov, poradenstva
a pod.

Podpora predaja

Je 3pecifickym nastrojom komuntk#&ho mixu, ktory doja celkovl propagéaciu. V tomto
pripade je vhodné vyuZztieto formy podpory predaja:

- zlavy (rodinné, mnozstevne, ...)

- darcekové predmety

- sWraze (zlosovataé vstupenky)

- organizovanie pobytov, seminarov pre cestovné Kariee
- atd.
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4. Zhrnutie implementa¢nych krokov
Ekonomické néastroje pre realizaciu koncepcie rozv@ cestovného ruchu

Pre finagné zabezpeenie jednotlivych aktivit na dosiahnutie stanovdéngeov koncepcie je
nutné zadefinowaekonomické nastroje, ktorymi sa dosahovanie bedézova. Pre tento &el
sa budu vyuziapriame a nepriame ekonomické nastroje.

a) priame ekonomické nastroje:
- fondy
- prispevky z rozp&u mesta

b) nepriame ekonomické nastroje:

1) nastroje finanénej politiky mesta
- dai z nehnuténosti
- miestne dane a poplatky
- vytvaranie vhodnych finamych podmienok

2) vyuZivanie majetku mesta
3) néavratné finanéné vypomoci
4) fondy a dotacie Statneho rozpé&tu a zdroje z Eurdpskej Unie

Aktualizacia dokumentu

Aktualnos’ dokumentu sa bude pravidelnéme vyhodnocova mozné aktualne Upravy sa budu
spracovavav podobe doplinkov.

Ekonomické dopady

ZvysSovanie po6tu astnikov cestovného ruchu povedie krozvoju podeik&ej sfery.
Predpoklada sa néarast sukromnych investicii v tldastovného ruchu, predovsetkym v rozvoji
poctu sluzieb cestovného ruchu v oblasti ubytovanidoginkovych sluzieb, taktiez narast
investicii do obnovy a zvySovania urovne kvalitywpkanych sluzieb v regione.

Sukromné investicie, ktoré p6jdu do tvorby novyklzieb v regione budud nigriamy vplyv na
zamestnanasa nielen na tvorbu pracovnych miest, ale predéyseta Struktiru zamestnanosti,
ktor4 sa bude prelievado sluzieb v cestovnhom ruchu. ZvySovanie konk&émého prostredia
bude tl&it na zvySovanie kvality.

Vplyv na Zivotné prostredie

Aktivity v oblasti rekonstrukcie primarnej ponukyestovného ruchu reSpektuju podmienky
ochrany Zivotného prostredia v sulade s legislatiZt) a SR. Pri vSetkyctinnostiach v oblasti
rozvoja primarnej ponuky CR sa dba o zachovani@djwdrzaténosti s minimalizaciou vplyvu
na zivotné prostredie.

Vplyvy na Zivotné prostredie sa v3ak odraZaju vaaom naraste @tu astnikov cestovného
ruchu. Masovy narast cestovného ruchu sa viak depk&ada.



